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การวิจยัคร้ังนีม้ีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาและวิเคราะหคณุสมบัติและการใชงานของวสัดุ

สารเรืองแสง รวมทั้งศึกษาชนิดของงานออกแบบโฆษณาประเภทสื่อโฆษณากลางแจง (Outdoor) ที่
สามารถใชวัสดุสารเรืองแสงเปนสวนประกอบเพื่อเปนการชวยประหยดัพลังงานในอนาคต  

เครื่องมือที่ใชในการวิจัยประกอบไปดวย 1) ตัวอยางวสัดุสารเรืองแสงและสินคาวสัดุ
เรืองแสง 2) ภาพบิลบอรดกอนและหลังการใชสินคาวัสดุเรืองแสง 3) แบบสอบถาม 

การวิเคราะหขอมูลใชการทดลองปฏิบัติจริงโดยการนําวสัดุสารเรืองแสงและสินคา
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ก็คือ สีเรืองแสง (Glow Paint) โดยการทาบริเวณที่ตองการใหเรืองแสงบนภาพสื่อโฆษณาบิลบอรด 
หลังจากนัน้นาํไปดูดซับพลังงานแสงอาทติยแลวนําไปไวในที่มดืเพื่อดผูล ผลการวิจัยพบวา 

1. วัสดุสารเรืองแสงและสนิคาเรืองแสงสามารถเรืองแสงไดจริงในทีม่ืดเปนระยะเวลา 
มากกวา 13 ช่ัวโมง หลังจากดูดซับพลังงานแสงอาทิตยเปนระยะเวลา 8 ช่ัวโมง และวัสดุสารเรือง
แสงที่เหมาะสมกับสื่อโฆษณากลางแจงประเภทบิลบอรด คือ สีเรืองแสง (Glow Paint) 
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และพื้นหลัง (Background) สีเรืองแสง (Glow Paint) ไมเหมาะกับภาพประกอบที่เหมือนจริงและใช
แทนสีที่มีความสัมพันธกับสินคาและตราสินคา 
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The purposes of this research are to study and analyze the Luminesence Pigment’s 
specification and its effective uses for the energy saving on the outdoor advertisement. 

This research is based on the testing result of Luminesence samples, especially Glow 
Paint.  It is used to paint on the billboard pictures, and then absorb the sunlight for 8 hours.  The 
testing results are as below.  

1. The Luminesence pigment and the glow products can glow in the dark for more 
than 13 hours after absorbing the sunlight for 8 hours. 

2. The glow billboard pictures also can glow in the dark. 
3. The Glow Paint is used for painting and spray, so it is good for font, graphic 

design and background on the billboard advertisement.  Conversely, the glow paint cannot be 
used for the realistic advertisement, because it cannot be used for the Ink Jet Print.  Moreover, the 
glow paint cannot be used for the color that is related to the product and represented for the brand.  

4. Finally, the experts in the outdoor advertisement have the comment in the 
questionnaire that Glow Paint is the interesting material for billboard advertisement that can make 
it glow in the dark.  In addition, they strongly believe that this glow billboard will be absolutely 
interested by the media buyers and consumers, and the glow paint can be used for energy saving.     
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บทท่ี 1 
 

บทนํา 
 
ความเปนมาและความสําคญั 
 

ณ ปจจุบันนี้โลกเรามีความตองการใชพลังงาน น้ํามันและเชื้อเพลิงตางๆ มากขึ้น ไมวา
จะใชในการขนสงมวลชน และการใหพลังงานอื่นๆในชวีิตประจําวัน หรือแมแตใชในอุตสาหกรรม
ตางๆ ซ่ึงในชวงฤดูหนาวเปนชวงเวลาที่มีการใชน้ํามันและพลังงานไฟฟาเปนจํานวนมากกวาฤดูอ่ืน 
โดยเฉพาะหลายๆ ประเทศทั่วโลกเชนทีป่ระเทศจีน กลุมประเทศในยุโรปและประเทศอเมริกาที่ใช
น้ํามันและไฟฟาในการใหพลังงานความรอนเปนจํานวนมากในชวงนี้ นอกจากนี้กลุมประเทศที่
เปนผูผลิตน้ํามันมีการจํากดัปริมาณการผลิตน้ํามันดิบ ซ่ึงสงผลกระทบทําใหราคาน้ํามันตางๆ เพิ่ม
สูงขึ้นในแตละป และไมมีแนวโนมที่จะลดลง จากสถานการณทีก่ลาวมานี้ สงผลกระทบตอหลายๆ 
ประเทศทั่วโลก รวมถึงประเทศไทย ที่มีราคาน้ํามันและพลังงานตางๆ  แนวโนมที่จะไดเห็นน้ํามัน
ราคาสูงขึ้นตอไปเรื่อยๆ เปนจริงเขามาทกุที ซ่ึงเหตุการณดังกลาวสงผลใหคาครองชีพสูงขึ้น มีการ
ขึ้นราคาสินคาและการใหบริการเพราะตนทุนการผลิตและดําเนินงานสูงขึ้น จึงทําใหประเทศไทย
และหลายๆ ประเทศรณรงคใหประหยดัและลดการใชน้าํมันและพลังงานตางๆ     

สําหรับประเทศไทยไดมกีารรณรงคใหลดการใชน้ํามันและพลังงานไฟฟาเพราะคา
น้ํามันและพลังงานดังกลาวมีราคาสูงขึ้น นอกจากนี้การไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย (EGAT) ได
สํารวจพบวาปริมาณความตองการใชพลังงานไฟฟาไดเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วในชวง 5 ปที่ผานมา
ประมาณ 12 - 13 % และคาดวาอาจเพิ่มขึน้อีก 15 % ในอีก 15 ปขางหนา ซ่ึงความตองการพลังงาน
ดังกลาวมีความจําเปนตองสรางแหลงกําเนดิพลังงานไฟฟาแหงใหมถึง  50 แหง เพื่อรองรับความ
ตองการในการใชไฟฟาที่เพิม่ขึ้น แตในการสรางแหลงกําเนิดพลังงานไฟฟาแตละครั้ง ตองใชเงิน
ลงทุนที่สูงมาก ดังนั้น ณ ปจจุบันนีจ้ึงไดเห็นการรณรงคในการประหยัดพลังงานอยางมากมาย เชน 
รณรงคการใชแกซโซฮอลเพื่อทดแทนเบนซิน 95 รณรงคการใชไฟฟาในจุดที่จําเปน การปด
หางสรรพสินคาและหางราน Modern Trade ใหเร็วขึ้นจาก 24.00 นาฬิกา มาเปน 22.00 นาฬิกา เพื่อ
ลดการใชพลังงานไฟฟา รวมถึงการกําหนดระยะการใหบริการของปมน้ํามัน ไมใชเปดบริการ 24 
ช่ัวโมง และการปดไฟฟาตามปาย Billboard โฆษณาตางๆ ในเวลากลางคืน 
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จากสถานการณปจจุบนัขางตนที่กลาวมาทําใหการศกึษาหาวัสดุทดแทนการใชพลังงาน
ไฟฟาโดยเฉพาะพลังงานจากแสงอาทิตยเพื่อนํามาใชประโยชนในที่มดืเปนเรื่องที่นาสนใจและเปน
ส่ิงที่จําเปนในอนาคต ซ่ึงเปนการลดการใชพลังงานไฟฟาในระยะยาว และยังสามารถนําไปเปน
วัสดุในการสรางแนวทางและนวตักรรมใหมๆ ในการทํางาน โดยเฉพาะชิ้นงานที่เกี่ยวกับการให
ขอมูล การแจงขาวสาร การเตือนและปองกัน เปนตน ซ่ึงเมื่อนําวัสดุช้ินนี้มาทําแลวจะกอใหเกดิ
ประโยชนมากขึ้นกวาการใชวัสดุเดิมเชน เห็นไดชัดเจนในระยะที่ไกลขึ้น ลดการสูญเสีย ลด
อุบัติเหตุ และที่สําคัญ คือ ประหยดัพลังงาน  จากที่กลาวมานีว้ัสดุที่นาจะนํามาศกึษาในครั้งนี้ ก็คอื 
“วัสดุสารเรืองแสง  Luminescence” เพื่อนาํมาใชกับสื่อโฆษณาประเภทตางๆ ที่อยูในที่มืด เพื่อเปน
ประโยชนในการประหยัดพลังงาน เปนตน 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

1. เพื่อศึกษาและวิเคราะหคุณสมบัติและการใชงานของวัสดสุารเรืองแสง 
2. เพื่อศึกษาชนิดของงานออกแบบโฆษณาประเภทสื่อโฆษณากลางแจง (Outdoor)  

ที่สามารถใชวัสดุสารเรืองแสงเปนสวนประกอบเพื่อเปนการชวยประหยัดพลังงาน 
 
สมมติฐานของการศึกษา 

 
การใชวัสดุสารเรืองแสงในงานออกแบบโฆษณานาจะเปนแนวทางหนึง่ของการ 

ประหยดัพลังงานในอนาคต 
 

ขอบเขตของการศึกษา  
 

โครงการนี้จะทําการศึกษาในหัวขอดังตอไปนี ้
1. การวิจยัในครัง้นี้มุงศึกษาเนือ้หาของคุณสมบัติ การนําไปใชงานและประโยชนที ่

ไดรับของการนําวัสดุสารเรืองแสง (Luminescence) ไปใช 
1.1 วัสดุสารเรือง (Luminescence) คืออะไร 
1.2 ประเภทของวัสดุสารเรืองแสง (Luminescence) 
1.3 ประโยชนของ วัสดุสารเรืองแสง (Luminescence) 
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2. การวิจยัคร้ังนีมุ้งศึกษาการนาํเอาพลังงานแสงอาทิตยมาใชโดยทางตรง เพื่อเปน 
แนวทางในการประหยดัพลังงานไฟฟา 

3. การวิจยัคร้ังนีมุ้งศึกษาเฉพาะกลุมงานออกแบบโฆษณาประเภทสื่อโฆษณา 
กลางแจง  

4. การวิจยัคร้ังนีมุ้งศึกษาพฤตกิรรมของผูบริโภค ผูขายและผูซ้ือ เฉพาะกลุมงาน 
ออกแบบโฆษณาประเภทสื่อโฆษณากลางแจง (Outdoor) ในที่มืด 

5. การวิจยัคร้ังนีมุ้งศึกษาในการนําวัสดุและเทคนิค (วิธีการผลิต) ในงานออกแบบ 
โฆษณาดังกลาว ที่สามารถนํามาประยกุตใชรวมกับวัสดุสารเรืองแสงได 

6. การวิจยัคร้ังนีมุ้งศึกษาการใชวัสดุสารเรืองแสงกับสื่อปายโฆษณากลางแจงภายใน 
ปจจัยสภาพแวดลอมที่มืดสนิทโดยไมมีปจจัยอ่ืน ๆ เกีย่วกับแสงที่จะมผีลกระทบตอการมองเห็นใน
ที่มืด  
 
ขั้นตอนการศึกษา 
 

สําหรับขั้นตอนการศึกษา ทางผูวิจัยมแีนวทางในการดําเนินงานวิจยัเร่ือง “แนวทางการ
ใชวัสดุสารเรอืงแสง เพื่อประหยัดพลังงานในงานออกแบบโฆษณา” มีดังนี้ 

1. รวบรวมเอกสารขอมูลที่เกี่ยวของกับวัสดสุารเรืองแสง ( Luminescence ) 
2. รวบรวมเอกสารและศึกษาพลังงานของแสงอาทิตยเพื่อนาํมาเปนพลังงานทดแทนที ่

สามารถนํามาใชไดโดยทางตรง 
3. รวบรวมขอมลูงานออกแบบโฆษณาประเภทสื่อโฆษณากลางแจง (Outdoor)  
4. รวบรวมและศกึษาขอมูลพฤติกรรมของผูบริโภค ผูขายและผูซ้ือ เฉพาะกลุมงาน 

ออกแบบโฆษณาประเภทสื่อโฆษณากลางแจง (Outdoor) และส่ือโฆษณาภายใน (Indoor)  ในที่มดื 
5. รวบรวมและศกึษาขอมูลการนําวัสดุและเทคนิค (วิธีการผลิต)ในงานออกแบบ 

โฆษณากลางแจง (Outdoor) 
6. วิเคราะหขอมูล วัสดุสารเรืองแสง เกี่ยวกับการนําไปใช และพัฒนา สูงานออกแบบ 

โฆษณาประเภทสื่อโฆษณากลางแจง (Outdoor) เพื่อการประหยดัพลังงาน 
7. สรุปผลและขอเสนอแนะทีไ่ดจากการวจิยั 
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

ในการทําวิจัยเร่ืองแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงาน
ออกแบบโฆษณา ทางผูวิจยัคาดวาประโยชนที่จะไดรับ คือ 

1. ผลของการวิจัยจะเปนขอมูลสําหรับผูจัดทําส่ือโฆษณาตางๆ โดยเฉพาะสื่อโฆษณา
กลางแจง รวมทั้งบุคคลอื่นๆ ที่อยูในอุตสาหกรรมโฆษณาและที่ไมไดอยู แตมีความสนใจในวัสดุ
สารเรืองแสงเพื่อนําไปสรางสรรคงานเพื่อใหเกดิการพัฒนาในเรื่องงานของอุตสาหกรรมนั้นๆ 

2. ผลของการวิจัยจะเปนขอมูลเพื่อนําไปใชในการหาแนวทางการประหยัดพลังงาน 
3. ผลของการวิจัยจะไดรับความสนใจเพื่อนําไปปฏิบัติอยางแพรหลายในอนาคตเพื่อให

เกิดการประหยัดพลังงานอยางแทจริง โดยเฉพาะพลังงานไฟฟา   
 
นิยามศัพทเฉพาะ 
 

วัสดุสารเรืองแสง หมายถึง วัสดุที่ดูดซับพลังงานแสงอาทิตยและเรืองแสงออกมา
ในชวงเวลาหนึ่งซ่ึงสามารถมองเห็นไดในที่มืด ซ่ึงมีขนาดตั้งแตเปนผงจนถึงขนาดเปนเม็ด 

ส่ือโฆษณากลางแจง หมายถึง ปายโฆษณาที่ติดตัง้อยูกับที่ตามสี่แยกตางๆ ที่สําคัญๆ 
ตามตัวอาคาร หลังอาคารตามทางแยกตางๆ รวมทั้งขางถนนหลวงทีท่ําใหคนที่ผานไปมามองเหน็
ปายโฆษณากลางแจงได จะมีขอความและรายละเอียดไมมากนัก ตัวอักษรที่ใชมีขนาดใหญ 
สามารถมองเห็นและอานไดชัดเจนในเวลาสั้นๆ 

พลังงานแสงอาทิตย หมายถึง พลังงานจากดวงอาทิตยที่เขามาสูโลก สองเขามาถึงชั้น
บรรยากาศของโลกเราในรูปแบบของพลังงานรังสี ประกอบไปดวยโฟตอนของรังสีชนิดตางๆ เชน 
โฟตอนของแสง โฟตอนของรังสีอุลตราไวโอเลต โฟตอนของรังสีอินฟาเรด เปนตน 
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บทท่ี 2 
 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

การนําเสนอขอมูลเบื้องตนของการศึกษาแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยัด
พลังงานในงานออกแบบโฆษณา โดยมีรายละเอียดดังนี ้
 
พลังงานแสงอาทิตย 
 

พลังงานแสงอาทิตยนี้มีอิทธพิลตอโลกเราอยางมากมายทั้งในทางตรงและทางออม แต
โบราณเราใชประโยชนจากแสงอาทิตยในการตากเสื้อผา ตากขาวปลาธัญญาหารตางๆ รวมทั้ง     
การใชเงาของแสงอาทิตยเปนเครื่องบอกเวลา ในทางตรงพลังงานแสงอาทิตยสามารถเผาผลาญ
แหลงน้ํามันตางๆ ใหระเหยขึ้นไปในอากาศเกิดปฏกิิริยาทางธรรมชาติ กอใหเกิดการกลั่นตัวเปน
หยดน้ํา เกิดเปนฝนขึ้น ในทางออมพลังนี้ทําใหเกิดความกดดันของพื้นผิวแตละแหงแตกตางกัน 
ยังผลใหเกดิกระแสลมขึ้น มนุษยจึงนาํเอาพลังงานลมนี้มาหมุนกังหันลมเพื่อใหประโยชนในดาน
กสิกรรม ชลประทาน และอ่ืนๆ 
 

 
ภาพที่ 1 การนาํพลังงานแสงอาทิตยมาใชประโยชนทางตรง 
ที่มา : ตรึงใจ บูรณสมภาพ และ มนัส อารยะพัฒน “การออกแบบอาคารเพื่อการประหยดัพลังงาน” 
ใน รายงานการวิจัย สาขาวิชาการ สภาวิจยัแหงชาต ิ(ม.ป.ท., 2523), 16.  
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พลังงานแสงอาทิตยที่สองเขามาถึงชั้นบรรยากาศของโลกเรานั้นอยูในรูปของพลังงาน
รังสี (Radiant Energy) ประกอบดวยโฟตอนของรังสีชนิดตางๆ เชน โฟตอนของแสง โฟตอนของ
รังสีอุลตราไวโอเลต โฟตอนของรังสีอินฟาเรด เปนตน ปฏิกิริยาของพลังงานรังสีกับสสารอาจ
เกิดขึ้นหลายอยาง ดังนี ้

1. ชนแลวสะทอนกลับ 
2. ถูกดูดกลืนไวในสสารนั้นมผีลใหโมเลกุลหรืออะตอมของสสารนั้นสั่นแลวคายรังสี 

ออกมา รังสีที่คายออกมานี้อาจมีความยาวชวงคลื่นเทาเดมิหรือยาวขึน้ก็ได 
3. ถูกดูดกลืนไวในสสารนั้นแลวกลายเปนพลังงานความรอน 
4. ถูกดูดกลืนไวในสสารนั้นแลวทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางเคมี เชน ใน 

กระบวนการสงัเคราะหแสงของพืช 
พลังงานจากดวงอาทิตยที่เขามาสูโลกไมใชทั้งหมดที่โลกดูดกลนืเอาไว บางสวน 

สะทอนกลับเมื่อกระทบกับเมฆหรือฝุนละอองในบรรยากาศ และผิวโลกที่ทําหนาที่คลายกระจกที่    
สะทอนแสง ปริมาณการสะทอนจะมากหรือนอยขึ้นอยูกับชนดิของผิว โดยเกือบ 40% ของรังสีจาก
ดวงอาทิตยที่สองเขามาจะสะทอนกลับ เชน บริเวณที่เปนปาจะมกีารสะทอนที่นอยกวาบริเวณขัว้
โลกซ่ึงมีน้ําแข็งปกคลุม ดังนัน้รังสีสะทอนกลับเกือบหมด จึงทําใหอากาศหนาวเยน็ 

พลังงานที่ถูกดูดกลืนไวในบรรยากาศอาจคายพลังงานออกมาใหมหรือสูญเสียไปเปน   
ความรอน ความรอนที่เกดิขึ้นนี้มีความสาํคัญมากเมื่อเกิดขึ้นที่ผิวโลก พื้นดินดูดกลืนความรอนไว
แลวทําใหบรรยากาศสวนลางรอนขึ้น นั่นคอืพลังงานแสงอาทิตยทําใหเกิดพลังงานจลนเปน   
กระแสลมตางๆ ซ่ึงสามารถทําใหกังหนัลมหมุนได ซ่ึงเปนการนําพลังงานแสงอาทิตยไปใชใน
ทางออม เนือ่งจากผิวโลกไดรับความรอนไมเทากนัทุกแหง รวมทั้งแรงโนมถวงของโลกและการ
หมุนรอบแกนของโลกดวย จึงเปนเหตุใหเกิดการเคลื่อนที่ของบรรยากาศและน้ําในมหาสมุทร 

ผลอีกอยางหนึ่งของพลังงานแสงอาทิตยที่เปนสิ่งสําคัญตอมนุษย คอื ความรอนจากดวง
อาทิตย เมื่อทะเล มหาสมทุร หรือแหลงน้ําอ่ืนๆ ดูดกลืนความรอนจากดวงอาทติยไว จึงทําให
โมเลกุลของน้ําไดรับพลังงานมากพอที่จะพนจากการดึงไวของโมเลกลุของน้ําที่อยูใกลๆ กัน จึงทํา
ใหโมเลกุลของน้ําหลุดจากกนัได กระบวนการนี้เรียกวาการกลายเปนไอ ไอน้ําที่ลอยข้ึนสูงจะถกู
พัดพาไปตามลมจนกระทั่งตกลงมาเปนฝน ทําใหมีน้าํบนโลก การไหลของน้ําเมื่อผานกังหันจะ
นําไปใชงานตางๆ ได เชน โรงไฟฟาพลังงานน้ํา เปนตน เปนการนําพลังงานแสงอาทิตยไปใช
ทางออมอีกวิธีหนึ่ง 
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การศึกษาเรื่องพลังงานทดแทน 
  

การดําเนินชวีติประจําวนัของคนเราทุกวนันี้หลีกหนีไมไดกับการอาศัยส่ิงอํานวยความ
สะดวกทั้งหลาย เพื่อทําใหชีวิตความเปนอยูสะดวกสบายมากขึ้น และหนึ่งในสิ่งเอือ้ประโยชนนัน้  
ก็คืออุปกรณไฟฟา อันเปนเครื่องมือ - เครื่องใชที่ตองอาศัยพลังงานไฟฟา ซ่ึงเราๆ ทานๆ ก็สรรหา
มาใชกันอยางถวนหนา ไมวาจะใชสําหรบัอํานวยความสะดวกภายในบานพักอาศยั สถานที่ทํางาน 
โรงงานอุตสาหกรรม รวมถึงอาคารสถานที่ตางๆ เมื่อเราเห็นวา อุปกรณไฟฟาเหลานี้มีความสําคัญ 
ดังนั้น พลังงานไฟฟายอมมคีวามสําคัญยิ่งกวา ดวยเหตผุลที่วา อุปกรณไฟฟาจะสามารพทํางานได
ตองใชพลังงานไฟฟาเทานัน้ 

การกําเนดิแหลงพลังงานไฟฟา มีไดมากมายหลายวิธี เชน การหมนุเครื่องกําเนิดไฟฟา
หรือเครื่องปนไฟ โดยทําใหใบพัดของเครือ่งกําเนิดไฟฟาหมุน จะสามารถผลิตไฟฟาไดและการทํา
ใหเครื่องกําเนดิไฟฟาหมุนนัน้อาจใชแรงน้าํโดยตรง แรงลม หรือแรงดันไอน้ําจากการตมน้ําที่ใช
เชื้อเพลิงจําพวกถานหิน กาซธรรมชาติ น้ํามัน หรือความรอนจากปฏิกริิยานิวเคลียร ณ เวลาปจจุบนั
ความตองการใชพลังงานไฟฟามีอยางตอเนื่องและเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงสวนทางกับปริมาณเชื้อเพลิงที่
กําลังจะประสบภาวะขาดแคลนในอนาคต เชื้อเพลิงจากซากดึกดาํบรรพ  เชน น้ํามนั กาซธรรมชาติ
และถานหนิ อาจหมดไปจากโลกภายในระยะเวลาไมกีป่ หากยังไมมีการหาแหลงพลังงานเพิ่มเติม 
ไมเพียงเทานัน้ เชื้อเพลิงดงักลาวก็สามารถสรางปญหาใหกับโลกของเราได เพราะการเผาไหมของ
เชื้อเพลิง หากไมมีการควบคุมที่ดี จะกอใหเกดิมลพษิทางอากาศ ทําใหเกิดกาซพิษตางๆ เชน 
คารบอนไดออกไซด คารบอนมอนออกไซด ซัลเฟอรไดออกไซด และไฮโดรคารบอน ฯลฯ ซ่ึง
ลวนแตสรางผลกระทบตอส่ิงแวดลอม เชน อากาศเปนพิษ ฝนกรด และทําใหโลกรอนขึน้ 
นอกจากนี้ นวิเคลียรกย็ังไมปลอดภัยหากนํามาใชงาน ดังนั้น ตราบใดที่เรายังมีความตองการใช
พลังงานกันอยู ก็จําเปนตองแสวงหาแหลงพลังงานทดแทนเพื่อผลิตพลังงานไฟฟา โดยเฉพาะ   
อยางยิ่งจะตองเปนพลังงานทีส่ะอาด ไมสรางมลพิษตอส่ิงแวดลอม และ “พลังงานจากแสงอาทิตย” 
กําลังไดรับความสนใจ มีหลายหนวยงานทาํการศึกษาคนควาดานนี้อยางจริงจังและตอเนื่อง 

คุณประโยชนที่ไดจากการผลิตพลังงานไฟฟาดวยแสงอาทิตยนั้นมีมากมาย เพราะ 
แสงอาทิตยเปนพลังงานที่มอียูแลวในธรรมชาติ เปนพลังงานที่ไดมาฟรีและมีปริมาณมาก เพียงพอ
ตอความตองการ ทั้งยังสะอาดบริสุทธิ์ ไมกอปฏิกิริยาใดๆ อันจะทําใหส่ิงแวดลอมเปนพิษ ไมมีการ
เคล่ือนไหวหรอืเกิดการเสยีดสีขณะทํางาน จึงไมมีเสียงดังรบกวนและไมมีการสึกหรอ การดูแล
รักษาก็นอยมาก แลวยังใชงานไดงาย นอกเหนือจากนี้ ยังสามารถนําไปใชผลิตพลังงานไฟฟาไดทุก
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หนทุกแหงที่มแีสงอาทิตย ไมวาจะอยูบนยอดเขาสูง บนเกาะแกงตางๆ กลางทะเล แมในอวกาศก็
สามารถผลิตพลังงานไฟฟาได 

สําหรับพลังงานทดแทนภายในประเทศซึ่งมีความเปนไปไดในการนํามาใชผลผลิต
ไฟฟา คือ พลังงานจากแสงอาทิตย เนื่องจากพลังงานทดแทนดังกลาวมีลักษณะกระจายอยูตาม
ธรรมชาติ และไมมีความสม่ําเสมอ การลงทุนเพื่อนํามาใชประโยชนผลิตไฟฟาจึงสูงกวาการ
นํามาใชประโยชนจากแหลงประเภทน้ํามัน ถานหิน ฯลฯ เมื่อพลังงานจากแหลงสะสมมีนอย ความ
เปนไปไดในการนําแหลงพลังงานทดแทนมาใชประโยชนผลิตไฟฟาจงึมีมากขึ้น 

เนื่องจากประเทศไทยตั้งอยูบริเวณใกลเสนศูนยสูตรจึงไดรับพลังงานจากแสงอาทิตยใน
เกณฑสูงกวาโดยเฉลี่ย ซ่ึงไดรับทั่วประเทศ ประมาณ 4 – 4.5 กิโลวัตตตอช่ัวโมงตอตารางเมตรและ
ตอวัน ประกอบดวยพลังงานจากรังสีโดยตรง (Direct Radiation) ประมาณรอยละหาสิบ สวนที่
เหลือเปนพลังงานรังสีกระจาย (Diffused Radiation) ซ่ึงเกิดจาละอองน้ําในบรรยากาศ (เมฆ) ซ่ึงมี
ปริมาณสูงกวาบริเวณทีห่างจากเสนศนูยสูตรออกไปทั้งแนวเหนือและใต 

ดวงอาทิตยเปนแหลงพลังงานมหึมา พลังงานที่ดวงอาทิตยสรางขึ้นมีประมาณ 3.8 x 10 
กิโลวัตต ถูกดูดซับบรรยากาศและพืน้โลกประมาณ 1.25 x 10 กิโลวัตต จะเหน็ไดวาพลังงานที่
มนุษยใชรวมกันทั้งโลกประมาณ 1 x 10 กิโลวัตต จะเหน็ไดวาพลังงานที่มนุษยใชรวมกันทั้งโลก
ประมาณ 10,000 เทา ดังนั้นในพื้นที่ 1 ตารางกิโลเมตร สามารถติดตั้งระบบการผลิตไฟฟาจากเซลล
แสงอาทิตยขนาด 33 เมกะวัตต หรือ 165,000 กิโลเมตรตอช่ัวโมงตอตารางกิโลเมตรตอวัน ใน
ปจจุบันความตองการพลังงานไฟฟาของประเทศไทย ประมาณวันละ 250 ลานกโิลวัตตตอช่ัวโมง 
ถาตองการผลิตไฟฟาจากเซลลแสงอาทิตยทั้งหมด จําเปนตองใชพื้นที่ประมาณ 1,500 ตาราง
กิโลเมตร หรือคิดเปนพื้นที่ประมาณ 0.3 % ของประเทศไทยเทานั้น 

ถึงแมในวันนี ้ เราจะมีพลังงานไฟฟาที่สามารถผลิตไดจากแสงอาทิตย – แหลงพลังงาน
ที่ไมมีวันหมดไปจากโลก แตอยางไรก็ตามความรวมมือกันของทุกองคกรและหนวยงานจาก
หลายๆ ประเทศทั่วโลกยังคงเปนสิ่งที่จําเปน เพราะจะตองมีการรวมมือกันคิดคน วิจัยและพฒันา
รวมกันเพื่ออยางไมหยดุยั้งเพื่อที่จะนําพลังงานที่มีอยูในธรรมชาติมาใชอยางคุมคาและใหเกิด
ประโยชนสูงสุด รวมทั้งหาแหลงพลังงานธรรมชาติใหมๆ นอกจากการคิดคนและวิจัยเกีย่วกับการ
นําพลังงานธรรมชาติมาใชเพื่อใหเกิดประโยชนสูงสุดแลว การศึกษาและหาแนวทางในการดแูล
รักษาแหลงพลังงานธรรมชาติก็เปนสิ่งที่จาํเปนเชนเดียวกันที่แตละประเทศตองรวมมือกัน  
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ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับแสง 
 

แสงคืออะไร ดวงอาทติยเปนแหลงกาํเนิดแสงของมนุษยและเปนแหลงกําเนินคลื่น
แมเหล็กไฟฟาที่มีความยาวคลื่นแบบตอเนือ่ง แสงจากดวงอาทิตยที่เห็นตามปกตจิะเปนสีขาว ซ่ึง
เกิดจากการรวมตัวกันของแสงหลายๆ สี ที่มีความยาวคลื่นตั้งแต 380 – 760 นาโนเมตร ซ่ึงก็คือแสง
สีมวง คราม น้ําเงิน เขียว เหลือง แสด แดง ตามลําดับ แสงแตละสีมีอิทธิพลตอวัตถุที่มีอยูภายใต
แสงที่เทาๆ กัน และแสงทีม่นุษยตอบสนองไดเร็วที่สุด คือ แสงสีเหลือง แมสีของแสง มี 3 สี คือ 
แดง เขียว น้ําเงิน 

1. แสงสีแดง + สีเขียว   รวมเปน  แสงสีเหลือง 
2. แสงสีแดง + แสงสีน้ําเงิน   รวมเปน  แสงสีมวงบานเย็น 
3. แสงสีเขียว + แสงสีน้ําเงิน   รวมเปน  แสงสีฟาแกมเขียว 
4. แสงสีแดง + แสงสีเขียว + แสงสีน้ําเงิน รวมเปน  แสงสีขาว 
สีของวัตถุที่เราเห็นเกิดจากการที่วัตถุนั้นดดูกลืนแสงสีอ่ืนๆ ไวทั้งหมด และสะทอน 

ของสีที่เปนสีของวัตถุเขาตาเรา เชน นําเสือ้สีแดงไปไวใตแสงสีเขียว เราจะเหน็เสื้อเปนสีดํา เพราะ
สีเขียวไมมีสวนผสมของแสงแดง ดังนั้นเสือ้ตัวนี้จะดดูกลืนแสงไวหมด 
 
ธรรมชาติของแสงและการมองเห็น 
 

เราทุกคนคุนเคยกับแสงเปนอยางดี และรูวาแสงชวยทําใหเกดิการมองเห็น (Visibility) 
รูปราง ขนาด ตลอดจนสี 

แสงเปนพลังงานรูปหนึ่งที่เคลื่อนที่ได การเคลื่อนที่ของพลังงานก็เชนเดยีวกับคลื่นวิทยุ 
คล่ืนโทรทัศน และคลื่นของรังสีตางๆ 

แสงสวางเปนสิ่งจําเปนตอชีวิตประจําวันของมนุษย ความเปนอยู และกิจกรรมตางๆ 
จําเปนตองใชแสงสวางทั้งส้ิน ระดับของแสงสวางที่ดีเปนองคประกอบหนึ่งที่ทําใหเกิดทัศนวิสัยทีด่ี 
การกําหนดความเขมของแสงสามารถกระตุนความรูสึกในการทํางาน การกีฬา การกิน การนอน 
ฯลฯ อยางมีคณุภาพ 

สายตาของคนเราโดยทั่วไปแลวสามารถจะปรับระดับของแสงไดโดยธรรมชาติ 
ตัวอยางการมองที่เดียวกันระหวางกลางวนัและกลางคนื ในเวลากลางวันถาเรามองออกไปนอก
หนาตาง เราสามารถที่จะมองเห็นภายนอกได เนื่องจากความสวางจากแสงอาทิตย ถาเรามองในเวลา
กลางคืนโดยมแีสงไฟอยูดานหลัง เราจะมองไมเห็นอะไรนอกหนาตาง เพราะเราจะเหน็แตแสงไฟที่
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สะทอนอยูที่ผนังหอง ถาเราดับไฟสายตาจะปรับความเขมของแสงที่มีระดับเสมอกัน เราก็สามารถ
จะมองเห็นได หรือถาเราอยูในระดับแสงที่จาและลดระดับลงทันที เราจะมองอะไรไมเห็นหรือเหน็
ไมชัดเจนจนกวาสายตาจะปรับระดับของแสงได 
 
ตากับการมองเห็น 
 

เมื่อแสงกระทบวัตถุ มันจะสะทอนเขาสูกระบอกตา ผานแกวตา (Cornea) ลูกตา (Lens)     
เรตินา (Retina) ประสาทตา (Nerve) และสมองตามลําดับ กลามเนือ้ตาจะทําหนาที่ขยายตวัหรือ    
หดตัวเพื่อปรับภาพ (Focus) ใหคล่ืนแสงที่มากระทบแกวตาและลกูตาไปตกลงบนบริเวณเรตินา 
(Retina) และยงัมีมานตา (Iris) คอยทําหนาที่ปด – เปดกระบอกตา เพื่อควบคุมปริมาณแสง ใหเขาสู
กระบอกตาตามความเหมาะสม บริเวณเรตินา (Retina) ประกอบดวยเซลลประสาท เปนจํานวน
หลายลานเซลลแบงเปน 

ร็อด (Rodes) เปนเซลลไวแสง จํานวน 130 ลานเซลล ทําหนาที่ไดดีเมื่อมแีสงสวาง
ขมุกขมัว กลางคืน เห็นไดอยางหยาบๆ เทานั้น 

โคน (Cones) เปนเซลลไวสี จํานวน 7 ลานเซลล ทําหนาที่ไดดีเมื่อมแีสงสวางเพียงพอ
หรือกลางวัน มีหนาที่แยกสี และรายละเอยีดสิ่งตางๆ  

 

 
ภาพที่ 2 การแสดงรูปตัดของลูกนัยนตา  
ที่มา : พิบูลย ดิษฐอุดม, การออกแบบระบบแสงสวาง (กรุงเทพมหานคร : บริษัท ซีเอ็ด ยูเคชัน่ 
จํากัด, 2534), 3. 
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ความสามารถในการมองเห็นวัตถุ  
 

ความสามารถในการมองเหน็วัตถุขึ้นอยูกบัปจจัยของภาพ ไดแก ขนาด ระยะ ความ
สวาง การสะทอนแสง มุมมอง และแสงที่อยูรอบวัตถถุ รวมถึงคุณสมบัติของตาในการปรับภาพให
มากระทบลงบนบริเวณเรตนิา (Retina)  

การใหแสงในลักษณะตางๆ นับวาเปนจติวิทยาอยางหนึ่ง เพราะแสงทําใหเกิดอารมณ 
ใหบรรยากาศที่มีชีวิตจิตใจ ใหความรูสึกตางๆ ที่แตกตางกัน ตั้งแตความรูสึกในการพักผอน ทํางาน 
ไปจนถึงใหความรูสึกที่ตื่นเตน ในการสรางสรรคบรรยากาศตางๆ ดวยแสงสวางนั้นตองคํานึงถึง
ความปลอดภยัเปนสําคัญ ซ่ึงไดแกการมองเห็น เชน ในกรณีที่พื้นทีต่างระดับหรือบนัได ควรจะเนน
แสงเฉพาะตําแหนงใหเปนที่สังเกต เปนตน 
 
การใชแสงธรรมชาต ิ
 

การใชแสงธรรมชาติ หมายถึง การนําเอาแสงสวางที่เกดิจากดวงอาทติยมาจัดใชใหเกิด
ประโยชน มนุษยเราพยายามที่จะใชแสงธรรมชาติใหเปนประโยชน ทั้งนี้นอกจากจะเปนการ
ประหยดัแลว ยังมีเหตุผลทางดานประสทิธิภาพทั่วไปของคนดวย บางคนจะมีอารมณหงุดหงิด 
โกรธงาย เมือ่ไมไดรับแสงสวางจากดวงอาทิตยเปนเวลานานๆ เชน พวกทํางานใตทองเรือเปน
เวลานาน ตามคําพังเพยทีว่าไมเห็นเดือนเห็นตะวัน 

การที่จะนําเอาแสงธรรมชาติมาใชก็ควรจะรูถึงทิศทางของแสงเสียกอน เนื่องจากตน
กําเนิดของแสงธรรมชาตินั้นเกิดจากดวงอาทิตย การเดินทางของดวงอาทิตยนั้น นอกจากจะตามทศิ
ตะวนัออก – ตะวนัตกแลว ในบางฤดูกาลยังเปลี่ยนมุมเปล่ียนองศาไป ไดแก ในฤดหูนาวตอนเทีย่ง
วัน ดวงอาทติยจะเฉียงไปทางทิศใตประมาณ 5 เดือน (พฤศจิกายน – มีนาคม) ที่ชัดเจนจะอยู
ระหวางเดือน ธันวาคม – กมุภาพันธ ทั้งนี้เนื่องจากขั้วโลกเหนือเบนหางจากดวงอาทิตย ฉะนั้นใน
การออกแบบอาคาร และการกําหนดชวงแสงควรคิดถึงชวงฤดูกาลนี้ดวย เพราะจะทําใหเกดิแสงจา 
และทําใหเกดิความรอนได วิธีการใหแสงธรรมชาติทําไดหลายวิธี เชน การใหแสงสวางจากดานบน 
ไดแกการเปดชองแสงตอนบนของอาคาร สวนใหญจะเปดรับแสงทางดานทิศเหนือ เรียกวา แสง
เหนือ เพราะแสงจากทิศเหนือมีแสงสีน้าํเงินมากทําใหรูสึกเยือกเย็น เหมาะกับการทํางานทั่วไป 
โดยเฉพาะอยางยิ่งงานจิตรกรรม นอกจากนี้ยังมีการใหแสงสวางดานขาง เชน การเจาะผนังรับแสง 
คือ หนาตาง ชองแสง และการใหแสงผสม คือ การเพิม่แสงประดิษฐใหกับสวนทีไ่มสามารถเปด
แสงธรรมชาติใหกระจายไดทั่วถึง  
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ความสัมพันธของแสงกับการมองเห็น 
 

ความสัมพันธของแสงกับการมองเห็นขึ้นอยูกับหลายปจจัยดวยกัน เชน ขนาดของ
ช้ินงาน ระยะเวลา คอนทราสต การจาของแสง และการสองของแสง เปนตน 

1. ขนาดชิ้นงาน การเพิ่มปริมาณแสงทําใหมองเห็นวัตถุมีขนาดใหญขึ้น ซ่ึงเหมาะกับ
งานที่มีรายละเอียด เชน เขียนแบบ การอานหนังสือ 

2. เวลา ตาของเราตองการชวงเวลาปรับกลามเนื้อตาใหขยายหรือหดตัว ยิ่งถาเปนวตัถุที่
เคล่ือนไหว เชน สนามฟุตบอล ตองการปริมารแสงสูงมาก 

3. คอนทราสต (Contrast) ตัววัตถุกับฉากหลัง ถาขัดแยงกันเรื่องสี รูปทรง ฯลฯ กจ็ะทํา
ใหเห็นภาพชัดเจน 

4. ความจาและการสองสวาง ถามีปริมาณมากจําทําใหการมองเห็นลดลง 
5. การใชแสงสวางสองเฉพาะจุดที่ทํางานเปนการดี การเพิ่มแสงสวางในระยะใกล ไป

ยังจุดที่ทํางานนั้นตองระวังตาํแหนงทีไ่มกระทบสายตาและการมองขณะทํางาน 
 
วสัดุสารเรืองแสง 
 

จากสถานการณปจจุบนัและแนวโนมของราคาพลังงานที่แพงขึ้น ซ่ึงสงผลกระทบไป
ทั่วทั้งในภาครฐั เอกชนและประชาชนทั่วไป เชน ผูผลิตมีตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น มีการปรับราคา
สินคาและบริการเพื่อใหสอดคลองกับตนทุน ลดกิจกรรมทางการตลาด คาครองชีพสูงขึ้น มีการ
รณรงคประหยัดพลังงานและลดการใชพลังงานจากทกุๆ หนวยงานในภาครัฐ บริษัทเอกชน และ
ประชาชน ซ่ึงทั้งหมดสงผลกระทบเปนลูกโซ อาจกอใหเกิดการชะลอตัวในดานเศรษฐกิจและความ
ปลอดภัยโดยรวมที่อาจจะเกดิขึ้นไดในที่มดื ดังนัน้การหาทางเลือกอื่นที่สามารถทดแทนการใช
พลังงานในทีม่ืดเปนเรื่องทีสํ่าคัญและจําเปนตอสถานการณปจจุบันและอนาคต 

วัสดุที่จะศึกษาเพื่อนํามาทดแทนการใชพลังงาน คือ วสัดุสารเรืองแสง (Luminescence) 
วัสดุชนิดนี้สามารถเรื่องแสงในที่มืดได มหีลายสี โดยในเวลากลางวนัหรือในยามที่มีแสง ไมวาจะ
เปนแสงธรรมดา หรือแสง Ultra Violet วสัดุสารเรืองแสงชนิดนี้จะเกบ็แสงไวเปนพลังงาน และจะ
เร่ืองแสงออกมาในเวลากลางคืนหรือในทีม่ืด  ซ่ึงในการใชพลังงานแสงอาทิตยนี้จะไมมีวันหมด   
และในการทําวิจัยในครั้งนี ้ ผูทําวิจัยศกึษาขอมูลเกี่ยวกับวัสดุสารเรอืงแสงจากผูจาํหนายที่ประเทศ
สิงคโปร คือ Pete's Luminous Creations 
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ประเภทของวสัดุสารเรืองแสง 
 

วัสดุสารเรืองแสง หรือที่เราเรียกวา Luminescence ผลิตขึ้นมาจาก Strothium Aluminate 
เปนวัสดุทีดู่ดซับพลังงานจากแสงอาทิตยและปลอยแสงเรืองแสงออกมาในที่มืดหรือเวลากลางคืน 
ซ่ึงไมเปนพิษและไมมีรังสีใดๆ ที่เปนอัตรายตอมนุษย นอกจากนีย้ังเกบ็ไดนานถึง 10 ปถาเก็บไวใน
ที่แหง ไมช้ืน วัสดุสารเรืองแสงแบงออกเปน 2 ประเภท คือ ผงวัสดุสารเรืองแสงแบบธรรมดา และ
ผงวัสดุสารเรืองแสง Ultra Violet (UV) 

 
1. วัสดุสารเรืองแสงแบบผง 
 

 
ภาพที่ 3 ภาพวสัดุสารเรืองแสงแบบผง 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Powder-Glow in the Dark Paint Manufacturer 
[Online], accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  

 
วัสดุสารเรืองแสงแบบผง หรือที่เรียกเปนภาษาอังกฤษวา Glow Powder Pigment ซ่ึง

เปนวัสดแุบบผงโดยมีคุณสมบัติดูดซับพลังงานแสงอาทิตยและเรืองแสงออกมาในที่มืด ถึงแมวา 
วัสดุประเภทนีจ้ะมีลักษณะเปนผง แตก็มหีลายขนาดขึน้อยูกับวัตถุประสงคการนําไปใช 

Glow Powder ที่ใชกันในปจจุบันมหีลายขนาดที่นําไปใชงานแตกตางกัน ถางานที่
ตองการความละเอียดก็ควรใช Glow Powder ที่มีขนาดเล็ก แตถาไมตองการความละเอยีดมากก็ให
ใชผงที่มีขนาดใหญขึ้นมาตามลําดับ ซ่ึงขนาดของผงและการนําไปใชงานไดสรุปอยูในตาราง
ดังตอไปนี้  
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ตารางที่ 1 ขนาดของวัสดุสารเรืองแสงที่เหมาะสมในการนําไปใชงานตางๆ  
 
ลําดับ Glow Powder Mesh  

(Particle Size) 
Application 

1 5 – 10 um 
(500 Mesh) 

มีขนาดเล็กและมีความหนาแนนนอย เหมาะ
สําหรับการนําไปผลิตเสนดายเรืองแสง (Glow 
Thread) และ Fibre หรือสินคาอ่ืน ๆ ที่ตองการ
ของเม็ดละเอียด 

2 10 – 40 um 
(300 – 400 Mesh) 

ขนาดของเม็ดในระดับนี้เหมาะสําหรับ Spray 
Painting, Silk Screen Printing และ Plastic 
Mould 

3 45 – 65 um 
(200 Mesh) 

มีขนาดเม็ดทีใ่หญ มีความหนาแนนสูง เหมาะ
สําหรับ Brush Painting, Dipping และ Glass 
Molding 

ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow Powder Mesh / Particle Size [Online], accessed 10 August 
2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 

จากการทําวิจยัทําใหรูวาสีของ Glow Powder นั้นเปนผงสีครีม การนําไปใชนัน้ตอง
นําไปผสมกับน้ําหรือตัวทําละลายที่เปนแบบใสเทานั้น สีที่ไดก็จะเปนสีครีมและสีที่เรืองแสง
ออกมานั้นจะเปนสีเขียว แตอยางไรก็ตาม Glow Powder สามารถมีหลายสีได โดยการผสมผงสีเขา
ไปกับ Glow Powder ที่มีสีครีมโดยใชหลักการผสมสี ตัวอยางเชน ผสมผงสีแดงเขาไปกับ Glow 
Powder ที่มีสีครีม เมื่อนําไปใชสีที่ไดก็จะเปนสีชมพู และสีที่เรืองแสงออกมานั้นจะก็เปนสีแดงแกม
เขียว นอกจากนี้ดวยเทคนิคในขั้นตอนการผลิตสามารถทําให Glow Powder ที่เปนสีครีมเรืองแสง
ออกมาเปนสีอ่ืนได นอกเหนือจากสีเขียว เชน สีเหลือง สีแดงและสฟีาเปนตน สีเรืองแสงที่เปนที่
นิยม คือ สีเขียวและสีฟา 

แสง Glow Powder ที่เรืองออกมานั้นจะมากหรือนอย จะนานหรือชาขึ้นอยูกับคณุภาพ 
และขนาดของ Glow Powder Pigment  ขนาดเม็ดใหญจะใหความสวางมากและเรืองแสงไดนานถึง 
15 ช่ัวโมง แตถาขนาดเมด็ที่เล็ก การเรืองแสงออกมาจะไดนอยกวาเม็ดใหญ และการใช Glow 
Powder ที่ไมผสมผงสีเขาไปเลยจะใหระยะเวลการเรืองแสงนานที่สุด โดยเฉพาะสีเขยีวที่เปนสีเรือง
แสงธรรมชาติที่ใหระยะเวลาเรืองแสงไดนานมากกวา 13 ช่ัวโมง สีฟาน้ําทะเลใหระยะเวลาเรือง
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SL Group ในกลุมนี้เปนกลุมที่ใหความสวางมาก และมีระยะเวลาในการเรืองแสงที่
นาน ซ่ึงมีหลายคุณภาพโดยแบงเปนคณุภาพเกรด 1 – 4 เชน SLG-1 ยอมใหความสวางและนานกวา 
SLG-4 เปนตน SL Glow Powder มี 2 ประเภท คือ Solvent Based Type ประเภททีใ่ชตัวทําละลาย
แบบใส เชน Resin หรือ หมึก และ Water Based Soluable Type ประเภทที่ใชน้ําเปนตัวทําละลาย 
ใหดูรหัสที่มีอักษร “W” ระบุอยูขางทาย  
 
ตารางที่ 3 รายการวัสดุสารเรืองแสงในกลุมของ SL 
 
ลําดับ Code Particle Size 

Um 
Glow 
Time 

(ช่ัวโมง) 

Normal 
Color 

Glow 
Color 

1 SLG – 1 80 - 85 > 15 Hours   
2 SLG - 1W 80 - 85 > 15 Hours   
3 SLG – 2 50 - 55 12 Hours   
4 SLG - 2W 50 - 55 12 Hours   
5 SLG – 3 30 - 35 10 Hours   
6 SLG - 3W 30 - 35 10 Hours   
7 SLG – 4 20 - 25 > 6 Hours   
8 SLG - 4W 20 - 35 > 6 Hours   
9 SLB – 1 80 - 85 > 15 Hours   
10 SLB - 1W 80 - 85 > 15 Hours   
11 SLB – 2 50 - 55 12 Hours   
12 SLB - 2W 50 - 55 12 Hours   
13 SLB – 3 30 - 35 10 Hours   
14 SLB – 3W 30 - 35 10 Hours   
15 SLB – 4 20 - 25 > 6 Hours   
16 SLB – 4W 20 - 35 > 6 Hours   

หมายเหต:ุ Code ที่มี “W” หมายถึง Glow Powder Pigment ที่ผสมกับน้ํา 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Powder (SL Group) [Online], accessed 10 
August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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L Group ในกลุมนี้เปนกลุมที่ใหความสวางและมีขนาดของผงในระดับกลาง และใช
ผสมกับตัวทําละลายไดเพียงอยางเดยีว ไมสามารถใชกับน้ําได มีอยู 4 คุณภาพดวยกนั คือ 5, 6, 7, 
และ 8 โดยที่เกรดที่ 8 มีคุณภาพดีสุด คือ สวางและเรืองแสงไดนานถึง 10 ช่ัวโมง และเกรดที่ต่ําสุด 
คือ เกรด 5 มีความหนาแนนนอยและเรืองแสงไดเพยีง 2 - 3 ช่ัวโมง แสงที่เรืองออกมามีใหเลือก 2 สี 
คือ สีเขียวและสีฟา 

 
ตารางที่ 4 รายการวัสดุสารเรืองแสงในกลุมของ L 
  
ลําดับ Code Particle Size 

 
Glow 
Time 

(ช่ัวโมง) 

Normal 
Color 

Glow 
Color 

1 LG – 6B 45 - 65 6 Hours 
2 LG – 6C 20 - 40 5 Hours 
3 LG – 6D 10 - 15 4 Hours 
4 LG – 7B 45 - 65 8 Hours 
5 LG – 7C 20 - 40 6 Hours 
6 LG – 7D 10 - 15 5 Hours 
7 LG – 7E 5 - 10 4 Hours 
8 LG – 8C 20 - 40 12 Hours 

  

9 LB – 5C 20 - 40 3 Hours 
10 LB – 5D 10 - 15 2 Hours 
11 LB – 6B 45 - 65 6 Hours 
12 LB – 6C 20 - 40 5 Hours 
13 LB – 7B 45 - 65 8 Hours 
14 LB – 7C 20 - 40 6 Hours 
15 LB – 8B 45 - 65 11 Hours 
16 LB – 8C 20 - 40 10 Hours 

  

ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Powder (L Group) [Online], accessed 10 
August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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Color Group ในกลุมนี้มีหลายสี คือ Multi Color ทั้งสีปกติและสีที่เรอืงแสงออกมา ทํา
ใหสามารถนําไปใชไดหลากหลาย โดยเฉพาะสีปกติทีไ่มใชเพยีงแคสีครีมเพียงอยางเดียว ดังนัน้
สามารถนําไปใชสรางสีสรรในงานได แตมีขอจํากัด คอื ระยะเวลาในการเรืองแสงในที่มืดนัน้ได
เพียง 1 - 2 ช่ัวโมงเทานั้น  

 
ตารางที่ 5 รายการวัสดุสารเรืองแสงในกลุมของ Color 
  

ลําดับ Code Particle 
Size 

 

Glow 
Time 

(ช่ัวโมง) 

Normal 
Color 

Glow 
Color 

1 CGB 20 - 50 2 Hours 

 
2 CGG 20 - 50 2 Hours 

 
3 CGP 20 - 50 2 Hours 

 
4 CGO 20 - 50 2 Hours 

 
5 CGY 20 - 50 2 Hours 

 
6 CGR 20 - 50 1 Hours 

 
7 CGRO 20 - 50 1 Hours 

 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Powder (Color Group) [Online], accessed 10 
August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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RE Group ในกลุมนี้เปนสขีาว แตเมื่อเรืองแสงออกมาแลวจะมีหลายสีใหเลือก เหมาะ
สําหรับงานที่ตองการสีขาวในสีปกติ  เมือ่นําไปใชสามารถผสมไดกับสารละลาย (Solvent) หรือน้ํา
ก็ได 

 
ตารางที่ 6 รายการวัสดุสารเรืองแสงในกลุมของ Color 
 
ลําดับ Code Particle 

Size 
 

Glow 
Time 

(ช่ัวโมง) 

Normal 
Color 

Glow 
Color 

1 REO – B 20 - 40 5 Hours 

 

2 REO – P 20 - 40 1 Hour 

 

3 REO – OR 20 - 40 2 Hours 

 

4 REO – W 20 - 40 4 Hours 

 

5 REO – 1 20 - 40 2 Hours 

 

ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Powder (RE Group) [Online], accessed 10 
August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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S Group ในกลุมนี้เปนสีครีม เมื่อเรืองแสงออกมาจะเปนสีเขียวหรือสีฟา เมื่อนําไปใช
สามารถผสมไดกับสารละลาย (Solvent) หรือน้ําก็ได 
 
ตารางที่ 7 รายการวัสดุสารเรืองแสงในกลุมของ S 
 
ลําดับ Code Particle 

Size 
 

Glow 
Time 

(ช่ัวโมง) 

Normal 
Color 

Glow 
Color 

1 SB - 8B 45 - 65 2 Hours 
 

  

2 SB - 8C 15 - 25 1 Hour 
 

  

3 S - 2 20 - 40 1 Hour   
4 ZL - 1 35 - 65 6 Hours   
5 ZL - 2 3 - 30 6 Hours   

ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Powder (S Group) [Online], accessed 10 
August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  

 
ดังนั้นการนํา Glow Powder ไปใชนัน้จะตองพิจารณาถงึชิ้นและวัสดขุองงานนั้นๆ วา

เปนประเภทไหนและงานนัน้ตองความละเอียดมากนอยแคไหน เพราะปจจยัเหลานี้จะเปนปจจยั
หลักในการเลือกขนาดของ Glow Powder เพราะถาเลือกผิดอาจจะทําใหงานออกมาไมดี หรือมี
ตนทุนที่แพงกวาที่ควรจะเปน หลังจากนัน้ก็ใหพิจารณาเรื่องของสีที่ตองการ ซ่ึงมีใหเลือกอยูหลาย
สี โดยจะตองพิจารณาอยู 2 ประเดน็หลัก คือ ประเด็นแรกตองรูกอนวาตองการใชที่อยูในที่สวาง
เปนสีอะไร สีในที่สวางนีจ้ะเรียกวา “สีปกติ”  และประเด็นที่สองก็คือตองการไดแสงที่เรืองออกมา
ในที่มืดเปนแสงสีอะไร โดยทั่วไปแลวสีปกติจะเปนสีครีมและแสงที่เรืองออกมาในที่มืดจะเปนสี
เขียว แตถาตองการสีปกติและสีที่เรืองแสงออกมาเปนสีอ่ืน เชน สีแดง สีสม สีเหลือง ก็สามารถทํา
ได หลังจากนั้นก็มาพจิารณาเรื่องระยะเวลาของการเรืองแสง ถาตองการระยะเวลาการเรืองแสงที่
นานก็ตองเลือกสีปกติเปนสคีรีมและสีเรืองแสงเปนสีเขียว เพราะเปนสีเรืองแสงไดนานมากกวา 13 
ช่ัวโมง สีปกตแิละสีเรืองแสงที่แตกตางไปจากนี้กจ็ะใหระยะเวลาในการเรืองแสงที่นอยลง 
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2. วัสดุสารเรืองแสงแบบผงที่มี Ultra Violet 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
ภาพที่ 4 ภาพวสัดุสารเรืองแสงแบบผงที่มี Ultra Violet, (1) 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, UV (Black Light) Light Sensitive Paint [Online], accessed 10 
August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 

วัสดุสารเรืองแสงที่มี UV นี้มีคุณสมบตัิเหมือน Glow Powder ทุกประการ แตมี
คุณสมบัติพิเศษมากกวา คือ จะมีปฏิกิริยาในการเรืองแสงตอแหลงพลังงานที่ใหแสง Black Light 
ถาเอาแหลงพลังงานออก กจ็ะหยุดทําปฎกิิริยาทันท ี แตเมื่ออยูในที่มดืก็ยังคงเรืองแสงตามปกติ นัน่
หมายความวาสามารถนําเอาวัสดุประเภทนีไ้ปใชในที่สลัวๆ ได เชน รานอาหาร ผับ หรือสถานที่
ตางๆ ที่ไมมืดและสวางมากเกินไป  

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5 ภาพวสัดุสารเรืองแสงแบบผงที่มี Ultra Violet, (2) 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, UV (Black Light) Light Sensitive Powder [Online], accessed 10 
August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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UV Glow Powder เปนวัสดุที่ไมเปนอันตรายตอมนุษย ไมมีพิษ ไมมีรังสีใดๆ และไม
ละลายในน้ํา ดังนั้นสามารถนําเอา UV Glow Powder ไปใชรวมกับสี หมึกพิมพ พลาสติก ยาง       
เรซิน และแกวได เปนตน UV Glow Powder เรืองแสงออกมาไดหลายสี เชน น้ําเงนิ เขียว มวง และ
แดง เปนตน ตามตารางขางลาง 
 
ตารางที่ 8 UV Light (Black Light) Powder 
 

Code Normal Color UV Color Grain Size 
(um) 

UVB 

  

5 - 15 

UVP 

  

5 - 15 

UVG 

  

5 - 15 

UVW 

  

5 - 15 

UVY 

  

5 - 15 

UVO 

  

5 - 15 

UVR 

  

5 - 15 

ที่มา: Pet’s Luminous Creations, UV (Black Light) Light Sensitive Powder [Online], accessed 10 
August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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การนําวัสดุสารเรืองแสงไปใช  
 

ณ ปจจุบนันี้มกีารนําเอาวัสดสุารเรืองแสงไปใชงานอยางมากมายและเปนที่แพรหลายที่
ตางประเทศ แตสําหรับประเทศไทยถือวาวัสดุสารเรืองแสงเปนเรื่องใหม และยังไมเปนที่นิยมมาก
นัก โดยสวนใหญแลวมกีารนําเอาวัสดุสารเรืองแสงไปใชเกีย่วกับอุปกรณความปลอดภัย เสื้อชูชีพ
และปายบอกทาง เปนตน แตอยางไรก็ตามก็ไดมีการนําเอาวัสดุสารเรืองแสงไปใชประโยชนใน
ดานอื่นๆ เชน  

1. Glow Paint (สีเรืองแสง) 
2. Glow Ink (น้ําหมึกเรืองแสง) 
3. Glow Sticker / Board (สติกเกอรเรืองแสง) 
4. Glow Photo Paper (กระดาษเรืองแสง) 
5. Glow Reflective Tape (เทปสะทอนเรืองแสง) 
6. Glow Plastic Pellet (เม็ดพลาสติกเรืองแสง) 
7. Glow Ceramic Glaze (เซรามิกเรืองแสง) 
8. Glow Thread / Fibre (เสนดายเรืองแสง) 
9. Glow Plastic Rock (หินเรืองแสง) 

 
สีเรืองแสง (Glow Paint) 
 

 
ภาพที่ 6 ภาพสีเรืองแสง (Glow Paint) แบบกระปอง  
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow Paint [Online], accessed 10 August 2005. Available from 
http://www.darkniteglow.com  
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สีเรืองแสง หรือที่เรียกกันวา Glow Paint คือ สีที่สามารถดูดซับพลังงานแสงและปลอย
พลังงานดังกลาวออกมาโดยการเรืองแสง ซ่ึงสีชนิดนี้ผลิตขึ้นมาจากการผสมระหวาง Glow Powder 
กับสีใส (Clear Organic Resin หรือ Clear Organic Solvent) ในอัตราสวน 40 ตอ 60 วัดโดยน้ําหนกั 
แตถาใช UV Glow Powder ใหใชในอัตราสวนระหวาง 15 % - 25 % สีของ Glow Paint ที่ไดนั้นจะ
เปนสีครีมและเรืองแสงออกมาเปนสีเขียว แตถาตองการ Glow Paint เปนสีอ่ืนก็ใหผสมผงสเีขาไป
กับ Glow Powder กอน กอนที่จะนําไปผสมกับสีใส ในการผสมนี้ใหใส Anti-Setting Agent เขาไป
ดวยเพื่อไมใหเกิดการแข็งตวัเร็ว เพราะถาไมใสจะเกิดการจับแข็งตัวเปนกอนตกลงสูกนภาชนะ เมือ่
นําไปใชแลวจะทําใหเกิดการเรืองแสงไมสม่ําเสมอ ภาชนะที่ใชในการผสมและการคนใหทัว่นั้นให
ใชภาชนะที่เปนเซรามิคและแกวเทานั้นและการคนนัน้ใหคนดวยดวามเร็วสูง หามบด Glow 
Powder โดยเดด็ขาดจะทําใหคุณภาพลดนอยลง  

ถาใช Glow Powder จํานวน 1 กิโลกรัม จะผสม Glow Paint ได 2 ลิตร ถา 1 กิโลกรัม
ของ UV Glow Powder จะผสมได UV Glow Paint จํานวน 5 ลิตร และ 1 ลิตรใชไดพื้นที่ 3.5 ตาราง
เมตร ในการนําไปใชควรใช Glow Paint บนพื้นขาวหรือสีออน เพราะถาใชบนพื้นสีเขมจะทําให
การเรืองแสงลดนอยลง 50 % Glow Paint สามารถใชกับทุกผิววัสด ุ ยกเวน พลาสติกออนและผวิ
วัสดุมีปฏิกิริยางายกับสารละลาย และการนํา Glow Paint ไปใชนัน้ควรใหไดช้ันความหนาอยาง
นอย 100 - 150 um จะทําใหเกิดผลการเรืองแสงที่ดี    

 

 
 

 
 

 
 

 

ภาพที่ 7 ภาพสีเรืองแสง (Glow Paint) แบบขวด, กระปองฉีดและแผนภูมิตารางสี  
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Spray Paint / Color Chart [Online], accessed 
10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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Glow Paint มี 2 แบบ คือ แบบที่เปนสีสําหรับการทา และแบบที่เปนกระปองสําหรับ
การ พน ก็คือ Spray Paint ที่ใชงายเพยีงแคพน สําหรับการจัดเก็บ Glow Paint  ถาจัดเก็บในทีแ่หง
สามารถเก็บไดนานถึง 12 เดือน เมื่อนาํสีไปใชในการผลิตเปนชิ้นงาน แลวเคลือบเงาทับบริเวณ
ผิวหนาของชิน้งานดังกลาวจะชวยปองกนัความชื้นและน้ําไดเปนอยางดี ทําใหมีอายุการใชงาน
หลายป ถาตองการใหเรืองแสงมาก กเ็พยีงแคทาหรือพนหลายๆ คร้ัง ถาพื้นผิวไมเรียบก็เพยีงแค
เคลือบเงา 

 
ตารางที่ 9 แสดงสีปกติและการเรืองแสงของ Glow Paint รวมทั้งระยะเวลาในการเรืองแสง 
 
ลําดับ สินคา Glow Time 

(ช่ัวโมง) 
Normal 
Color 

Glow 
Color 

1 Ultra Green > 15 Hours   
2 Ultra Blue > 15 Hours   
3 Cool Blue 2 Hours 

  
4 Cool Green 2 Hours 

  
5 Cool Pink 2 Hours 

  
6 Cool Orange 2 Hours 

  
7 Cool Yellow 2 Hours 

  
8 Deep Red 1 Hour 

  
9 Deep Orange 1 Hour 

  
10 Invisible Blue 5 Hours 

  
11 Invisible Purple 1 Hour 

  
12 Invisible Orange 2 Hours 

  
13 Invisible White 4 Hours 

  
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Pre-Mixed Paint [Online], accessed 10 August 
2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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น้ําหมึกเรืองแสง (Glow Ink) 
 

น้ําหมึกเรืองแสง หรือเรียกเปนภาษาอังกฤษวา Glow Ink คือ การผสม Glow Powder 
ประมาณ 35 % - 60 % ลงไปในน้ําหมึกใส (Transparent Ink) ใหวดัโดยน้ําหนัก แตถาใช UV Glow 
Powder ใหผสมเพียง 15 % - 25 % สีของ Glow Ink ที่ไดนั้นจะเปนสีครีมและเรืองแสงออกมาเปนสี
เขียว แตถาตองการ Glow Ink เปนสีอ่ืนกใ็หผสมผงสีเขาไปกับ Glow Powder กอน กอนที่จะนําไป
ผสมกับหมึกใส ในการผสมนี้ใหใส Anti-Setting Agent เขาไปดวยเพื่อไมใหเกดิการแข็งตวัเร็ว 
เพราะถาไมใสจะเกดิการจับแข็งตัวเปนกอนตกลงสูกนภาชนะ เมื่อนําไปใชแลวจะทําใหเกิดการ
เรืองแสงไมสม่ําเสมอ ภาชนะที่ใชในการผสมและการคนใหทัว่นัน้ใหใชภาชนะที่เปนเซรามิคและ
แกวเทานั้นและการคนนัน้ใหคนดวยดวามเร็วสูง หามบด Glow Powder โดยเด็ดขาดจะทําให
คุณภาพลดนอยลง ความเหนยีวของน้ําหมึก (Viscosity) ควรอยูระหวาง 3000 - 5000 Poise 

ถาใช Glow Powder จํานวน 1 กิโลกรัม จะผสม Glow Ink  ได 2 ลิตร ถา 1 กิโลกรัมของ 
UV Glow Powder จะผสมได UV Glow Ink จํานวน 5 ลิตร และ 1 ลิตรใชไดพืน้ที่ 3.5 ตารางเมตร 
ในการนําไปใชควรใช Glow Ink บนพื้นขาวหรือสีออน เพราะถาใชบนพื้นสีเขมจะทําใหการเรือง
แสงลดนอยลง 50 %  

Glow Ink เหมาะกับการนําไปใชในงานพมิพประเภท Silk - Screen และ Offset บน
พื้นผิววัสดุตางๆ Glow Ink มีความแตกตางจาก Glow Paint อยูตรงที่ Glow Paint เหมาะกับงาน
ประเภทการทาหรืองานพน แต Glow Ink เหมาะกับงานพิมพ ดังนั้นน้ําหมึกเรอืงแสงจึงไดแบง
ออกเปน 2 ประเภท ตามการใชงาน  

1. Pre - Mixed Silk Screen น้ําหมึกที่เหมาะกบังานประเภทโลหะ (Metal) พลาสติก 
แบบออน (Soft Plastic), PVC, PC, PE, PS, ABS, และ AS  

2. Pre - Mixed Offset Ink คือ น้ําหมึกที่เหมาะกับงานประเภทผา (Fabric)  Soft Plastic   
Hard Plastic  กระดาษ เส้ือผา และโลหะ เปนตน  

ดังนั้น Glow Ink จึงเปนอีกแนวทางหนึ่งที่สามารถนําไปใชในงานเสื้อ สติกเกอร 
โปสเตอร และงานอื่นๆ ที่ใชการทําแบบ Silk – Screen ซ่ึงสามารถนํา Glow Ink ไปใชไดเพื่อสราง
งานออกแบบที่มีความแตกตางที่สามารถเรืองแสงในที่มดืได แต Glow Ink ไมสามารถนําไปใชกบั
การพิมพแบบ Ink – Jet ได เพราะ Glow Ink เกิดจากการผสมระหวาง Glow Powder ที่เปนผงมา
ผสมใหเขากัน ซ่ึง Glow Ink ที่ไดยังคงเปนผงและมีความเหนยีวอยู ซ่ึงเมื่อนําไปใชจะทําใหหวัพิมพ 
Ink – Jet อุดตัน อีกทั้งยังไมสามารถนํามาผสมเปนสีอ่ืนๆ ได 
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สติกเกอรเรืองแสง (Glow Sticke) 
  

 
ภาพที่ 8 ภาพสติกเกอรเรืองแสง (Glow Sticker) 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark PVC Vinyl Sticker and Board 
[Online], accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  

 
Glow Sticker และ Glow Board คือ แผน PVC ที่มี Glow  Powder Pigment ทั้งสองชนิด

นี้มีความแตกตางกัน คือ Glow Sticker Film ทํามาจาก PVC ออนที่มีความยืดหยุนที่สามารถตัดงาย
เปนรูปรางแบบใดก็ไดโดยกรรไกรหรือ Die Cutting แตสําหรับ Glow Board นั้นทํามาจาก PVC 
ชนิดแข็ง ไมมีความยืดหยุน ซ่ึง Glow Sticker และ Board นี้มีใหเลือกทั้งมีกาวและไมมีกาวอยู
ดานหลัง ซ่ึงมีการนําวัสดุชนดินี้ไปใชงานหลายประเภทดวยกัน เชน การทําปายบอกทาง ปายฉลาก 
รวมทั้งปายฉุกเฉิน และการพิมพที่เหมาะสมกับวัสดุประเภทนี้ คือ Silk Screen Printing และ Laser 
Printing  

Glow Sticker และ Glow Board มีหลายคุณภาพทีม่ีระยะเวลาในการเรืองแสงนาน
แตกตางกนัออกไป เชน Super High Glow ที่เรืองแสงไดนานถึง 16 ช่ัวโมง High Glow, Mid Glow, 
และ Low Glow เรืองแสงไดนานถึง 12, 8, และ 2 ช่ัวโมงตามลําดับ  

 

 
แสงปกต ิ  

หลังจาก 1 นาที 
 

หลังจาก 30 นาที 
ภาพที่ 9  ภาพแสดงการเรืองแสงของสติกเกอรเรืองแสง(Glow Sticker) ของคุณภาพตางๆ  
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark PVC Vinyl Sticker and Board 
[Online], accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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กระดาษเรืองแสง (Glow Photo Paper) 
 

  
ภาพที่ 10 ภาพแสดงการเรืองแสงของกระดาษเรืองแสง (Glow Paper), (1)  
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Ink – Jet Paper [Online], accessed 10 August 
2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 

กระดาษเรืองแสง หรือที่เรียกวา Glow Paper คือ กระดาษที่มีการผสม Glow Powder ที่
สามารถเรืองแสงไดและสามารถนํามาใชในการพิมพไดตามปกติ โดยใชกับเครื่องพมิพ Ink - jet ที่
มีความละเอียด Resolution ถึง 360 dpi แตไมเหมาะกับเครื่องพิมพ Laser การนํา Glow Paper ไปใช
นั้นสามารถนําไปพิมพภาพสี่สีได ซ่ึงจะเปนภาพที่มีสีเหมือนทั่ว ๆ ไปในที่สวาง แตเมื่ออยูในที่มดื
ภาพดังกลาวจะเรืองแสงออกมาบริเวณสวนที่เปนพืน้ดานหลัง (Background) ดังนั้นตัวภาพและ
ตัวหนงัสือจะมีสีที่คอนขางทึบแตก็สามารถมองเห็นได เพราะแสงที่เรืองออกมาจากพื้นผิวดานหลัง
นั้นสวางมากพอ งานที่เหมาะสมกับ Glow Paper คือ งานที่ใชภายใน (Indoor) เชน เมนใูน
รานอาหาร และเครื่องหมายตางๆ แตถาจะนําไปใชภายนอก (Outdoor) จะตองเคลือบปองกันไว  

 

 
ภาพที่ 11 ภาพแสดงการเรืองแสงของกระดาษเรืองแสง (Glow Papaer), (2)  
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Real Photo Samples [Online], accessed 10 August 2005. 
Available from http://www.darkniteglow.com  

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



29 

กระดาษเรืองแสง (Glow Paper) ที่มีขายทั่วไปนั้นสวนใหญจะมีสีเรืองแสงออกมาเปนสี
เขียว ซ่ึงจะมรีะยะเวลาในการเรืองแสงใหเลือกตามความตองการ ไมวาจะเปนระยะเวลาอยูที่ 5 
ช่ัวโมง 7 ช่ัวโมงและ 10 ช่ัวโมง โดยขายเปนตารางเมตรที่สามารถสั่งใหตัดตามขนาดที่ตองการได 
หรือจะตดัตามขนาดมาตราฐานก็คือ A4 หรือ A3 ซ่ึงจะได 16 แผน และ 8 แผนตามลําดับ 

 

 
ภาพที่ 12 ภาพแสดงการเรืองแสงของกระดาษเรืองแสง (Glow Papaer), (3)  
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Real Photo Samples [Online], accessed 10 August 2005. 
Available from http://www.darkniteglow.com  
 
เทปสะทอนเรืองแสง (Glow Reflective Tape) 
 

 
 

ภาพที่ 13 ภาพแสดงการเรืองแสงของเทปสะทอนเรืองแสง (Glow Reflective Tape)  
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Real Photo Samples [Online], accessed 10 August 2005. 
Available from http://www.darkniteglow.com  
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โดยทั่วไปแลวเทปสะทอนแสงจะเปนเทปที่ทํามาจาก Vinyl ที่สามารถสะทอนแสงได
เมื่อมีแสงไฟมาตกกระทบ แตถาไมมีแสงไฟมากระทบ เทปนั้นกจ็ะไมมีแสงออกมา ทําใหยังมี
ขอจํากัดอยูในการใชงานในที่มืด โดยเฉพาะที่ไมมีแสงไฟ แตอยางไรก็ตามไดมกีารพัฒนาโดยการ
ผสม Glow Powder เขาไปดวย ทําใหเทปสะทอนแสงมีคุณสมบัติพเศษเพิ่มขึ้นมาอีก คือ สามารถ
เรืองแสงในทีม่ืดได โดยการดูดซับพลังงานแสงอาทิตย และปลอยพลังงานที่สะสมไวโดยการเรือง
แสงที่สามารถมองเห็นไดในที่มืด  เพียงแคดูดซับพลังงานแสงเพยีง 15 นาที ก็สามารถเรืองแสงได
นานถึง 7 ช่ัวโมงหรือมากกวานัน้ แตถาเมื่อใดก็ตามมีแสงไฟมาตกกระทบก็ยังคงสะทอนแสงได
ตามปกติ  

Glow Reflective Tape สามารถใชไดทั้งกบังานในที่รม หรือกลางแจง โดยสวนใหญ
แลววัสดุประเภทนี้จะถูกใชในการรักษาความปลอดภยั เชน Glow Reflective Tape จะถูกเย็บติดกบั
เสื้อชูชีพ ติดกบัหมวกกันนอกและจกัรยาน เปนตน หรือแมแตติดบริเวณทางเทาเพื่อช้ีนําทาง 
 
เม็ดพลาสติกเรืองแสง (Glow Plastic Pellet) 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 14 ภาพแสดงการเรืองแสงของเม็ดพลาสติกเรืองแสง (Glow Plastic Pellet)   
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow Plastic Pellet [Online], accessed 10 August 2005. 
Available from http://www.darkniteglow.com  

 
เม็ดพลาสติกทีส่ามารถเรืองแสงได คือ เม็ดพลาสติกที่มี Glow Powder ผสมอยู แลว

นํามาผสมกับเม็ดพลาสติกธรรมดาเพื่อที่จะนํามาฉีดขึ้นรูปเปนสินคาตางๆ ตามความตองการ เชน 
ของใชที่เปนพลาสติก, ของเลน หรือแมแตบัตรเครดิต เปนตน รูปรางลักษณะเปนเหมือนสินคา
พลาสติกทั่วๆ ไป แตสามารถเรืองแสงออกมาไดในทีม่ืด ซ่ึงเปนประโยชนมาก เพราะจะทําใหหา
เจอไดงาย หรือแมแตชวยลดอุบัติเหตใุนกรณีที่เดก็ๆ วางของเลนไวระเกะระกะตามบริเวณพื้น การ
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เรืองแสงมากหรือนอยขึ้นอยูกับการผสม Glow Plastic Pellet กับเมด็พลาสติกใส  โดยทั่วไปแลว 
Glow Plastic Pellet มีหลายสี แตที่เห็นกันจะเปนสีครีมและเรืองแสงออกมาเปนสีเขยีว 
ตารางที่ 10 แสดงชนิดของเม็ดพลาสติกเรืองแสง (Glow Plastic Pellet) 
 

Code Normal Color Glow Color Glow Time 
UG7D - 70 

 
 

5 Hours 

UG7 - 50   4 Hours 
UG6D - 50 

  

3 Hours 

UB6D - 50 

  

3 Hours 

UR6D - 50 

  

3 Hours 

UY6D - 50 

  

3 Hours 

ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Universal Plastic Master Batch Pellets 
[Online], accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 
เซรามิกเรืองแสง (Glow Ceramic Glaze) 

 

  
ภาพที่ 15 ภาพแสดงการเรืองแสงของวัสดสุารเรืองแสงที่ใชในเซรามกิ, (1)   
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Ceramic Glaze [Online], 
accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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เซรามิกเรืองแสงได ก็คือการผสม Glow Powder กับน้าํ ซ่ึงเรียกวา Glow Ceramic 
Glaze หลังจากนั้นนํามาใชในการเขียนสีบนผิวผลิตภัณฑบนเคลือบโดยการ Paint หรือพิมพ Silk 
Screen แตตองอยูบนพื้นผิวสีขาว หลังจากนั้นนําไปเผาในอุณหภูมิระหวาง 800 – 1,050 oC   

Glow Ceramic Glaze ไดถูกนําไปใชในการสรางงานแบบใหม ๆ เพื่อใหเปนที่
นาสนใจอยางมากมาย  เชน การใช Glow Ceramic Glaze กับกระเบื้อง เซรามิค (Ceramic Tiles) ซ่ึง
นําไปตกแตงในบริเวณ หองน้ําและหองครัว       

 

 
ภาพที่ 16 ภาพแสดงการเรืองแสงของวัสดสุารเรืองแสงที่ใชในเซรามกิ, (2)   
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Ceramic Glaze [Online], 
accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 
ตารางที่ 11 แสดงอุณหภูมิเผาที่ใชใน Glow Ceramic Glaze 
  

Model Temperature Normal Color Glow Color 
FDY - 2S Blue 
FDY - 2B Blue - Green 
FDY - 2O Yellow - Green 
FDY - 2R 

800OC – 870OC 
Low 

Temperature 

 
Cream 

Orange 
ZGS 2 - 010 Blue 
ZGB 2 - 010 Blue - Green 
ZGB 2 - 011 Blue - Green 
ZGO 2 - 011 

980OC – 1,080OC 
Mid 

Temperature 

 
Cream 

Yellow - Green 
TGB – 2 Blue - Green 
TGO – 2 Yellow - Green 
TGS – 2 

850OC – 910OC 
Mid Temperature 

 
Cream 

Blue 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Ceramic Glaze [Online], 
accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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วิธีการใช Glow Ceramic Glaze กับ Ceramic Tile ในอณุหภูมิระดับกลาง 
 
1. ผสม Glow Ceramic Glaze กบัหมึกในอัตราสวน 1 ตอ 0.5 - 0.6 
2. พิมพโดยการ Silkscreen Printing โดยเลือก Screen Mesh ขนาด 100 - 150 mesh 
3. หลังจากที่แหงแลว ใหใสลงไปในเตาเผาอบ โดยเผาประมาณ 35 - 50 นาที ภายใต 

อุณหภูมิที่ 850OC – 910OC  
 
เสนดายเรืองแสง (Glow Thread / Fibre) 
 

 
ภาพที่ 17 ภาพเสนดายเรืองแสง (Glow Thread), (1) 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Thread / Fibre [Online], 
accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 

เสนดายเรืองแสงหรือ Glow Thread คือ เสนดายที่ม ีGlow Powder ผสมอยู ซ่ึงเปนวสัดุ
ที่นําไปใชในการผลิตสินคาที่ใชเสนดายหรือเสนเอ็นหรอืเสนใยเปนสวนประกอบในการผลิต เชน 
การนําเสนดายเรืองแสงทอออกเปนผืนผาแลวนํามาตดัเย็บเปนเสื้อผา หรือ แมแตการออกแบบ
ตกแตงเสื้อผาโดยการเย็บดวยเสนดายเรืองแสง ซ่ึงเมื่ออยูในที่มดืผาและเสนเหลานีจ้ะเรืองแสงออก
มาก สําหรับ Glow Fibre คือเสนใยเรืองแสงที่นํามาใชในการถักทําเปนเชือก (Glow Rope) พรม 
(Glow Carpet) และตาขายจับปลา (Glow Finishing Net) เปนตน 

เสนดายเรืองแสงมีใหเลือกหลายหลากสีตามภาพตวัอยางดานลาง และขายเปนหลอด 
(Spool) ซึงมีหนวยวัดเปน Denier ถาจะแปลงมาเปนเมตรก็เทากับ 150 Deniers = 9,000 เมตร 

  
ภาพที่ 18 ภาพเสนดายเรืองแสง (Glow Thread), (2) 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Thread / Fibre [Online], 
accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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สําหรับการออกแบบโดยใชเทคนิคการเรืองแสงบนผาจะไมนิยมใชการทา (Painting) 
เพราะจะทําใหแบบไมคงทน แตกงาย และเมื่อนําผาไปซักหลายๆ คร้ัง ก็จะทําใหผิวของแบบแตก
และลอกออกในที่สุด ดังนั้นการออกแบบ Glow Design บนผา คือ ใชเสนดายเรืองแสงทอทั้งตัว 
หรือถาตองการบางสวนก็ใชเสนดายเรืองแสงเย็บเปนแบบลายเสน  

 
ตารางที่ 12 แสดงสีในที่สวางและสีเรืองแสงในที่มืดของ Glow Thread 

Code Normal Color Glow Color 
PT – W White Yellow Green 
PT – O Orange Red 
PT – Y Yellow Yellow 
PT – G Green Green 
PT – B Blue Blue 

หมายเหต:ุ มีความหนาแนนมาก เหมาะสําหรับใชกับจกัรเย็บผา 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Thread [Online], accessed 10 
August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 
ตารางที่ 13  แสดงสีในที่สวางและสีเรืองแสงในที่มืดของ Glow Fibre 

Code Normal Color Glow Color 
PF – 300 White Yellow – Green 
PF – 500 White Yellow – Green 

PFR – 500 Pink Yellow – Green 
PFY – 500 Yellow Yellow – Green 
PFG – 500 Green Yellow – Green 
PFB – 500 Blue Yellow – Green 
PF – 900 White Yellow – Green 

หมายเหต:ุ  มีความหนาแนนมาก เหมาะสําหรับพรม, ผาหมชนิดหนา, ผาใบ และเชือก เปนตน ดูด
ความชื้นนอยและใชในบริเวณทะเลได และมี Heat Resistance 120o C 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Fibre [Online], accessed 10 
August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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ตารางที่ 14 แสดงสีในที่สวางและสีเรืองแสงในที่มืดของ Glow Fibre 
 

Code Normal Color Glow Color 
PFT – 150 White Yellow – Green 
PFT – 500 Pink Pink 
PFT – 500 Green Green 
PFT – 500 Yellow Yellow 
PFT – 500 Blue Blue 
PFT – 480 White Yellow – Green 

หมายเหต:ุ เหมาะสําหรับการตัดเย็บดวยมอื แตไมเหมาะกับเข็มที่เล็ก  
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Fibre / Thread [Online], 
accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 
หินพลาสติกเรืองแสง (Glow Plastic Rock) 
 

  
ภาพที่ 19 ภาพหินพลาสติกเรอืงแสง (Glow Rock) 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Plastic Rock [Online], 
accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 

หินพลาสติกเรอืงแสง คือ พลาสติกที่นํามาทําเปนรูปลักษณะหินโดยผสม Glow 
Powder เขาไปดวย ทําใหพลาสติกหินดงักลาวมีคุณสมบัติพิเศษที่สามารถเรืองแสงในที่มืดได ซ่ึง
หินพลาสติกเรอืงแสงนี้โดยทัว่ไปถูกเรยีกวา Glow Aquarium Rock และ Glow Gravel (กรวด) โดย
มีขนาดโดยเฉลี่ยประมาณ 5 mm. square ซ่ึงแตละเม็ดมีรูปรางไมแนนอน และบางเมด็ก็มีความคม 
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ภาพที่ 20 ภาพการใชหินเรืองแสง (Glow Rock) ในตูปลา 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Plastic Aquarium Pellets 
[Online], accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 

โดยสวนใหญแลวหนิพลาสติกเรืองแสงจะใชกับตูปลา Aquarium และบอน้ํา เนื่องจาก
วัสดุชนิดนี้ไมละลายในน้ํา (Water Resistant) จึงสามารถใชไดทั้งภายในและภายนอก นอกจากนี้
หินพลาสติกยงัยังสามารถฝงปนลงไปในทรายหรือพื้นซีเมนตก็ได ที่สามารถนําไปทําเปนทางเทา 
หรือทางออกฉุกเฉิน มีใหเลือกหลายสี เชน เขียว แดง น้าํเงิน และฟา เปนตน 

 

  
ภาพที่ 21 ภาพการใชหินเรืองแสง (Glow Rock) ในบริเวณทางเทา 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Plastic Aquarium Pellets 
[Online], accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
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ตารางที่ 15 แสดงหินพลาสติกเรืองแสง  
 
Photo Luminous Glow in the Dark Plastic Aquarium Pellets 

Code Normal Color Glow Color Glow Time 
P – G – 25 

  

4 Hours 

P – R – 25 

  

2 Hours 

P – A – 25 

  

3 Hours 

P – B – 25 

  

4 Hours 

ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Plastic Aquarium Pellets 
[Online], accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 
ขอดีของ Glow Powder Pigment 
 

1. มีความปลอดภัย วัสดุสารเรืองแสง Glow Powder Pigment เปน Non-Radioactive 
ดังนั้นจึงไมเปนอันตรายตอมนุษย 

2. มีอายุการใชงานนาน ถาเก็บไวในที่แหงสามารถมีอายุการใชงานนานถึง 10 ป 
3. ชวยประหยดัพลังงาน เปนวัสดุที่เรืองแสงในที่มืด เชน หลังจากรัฐบาลมีนโยบายการ

ชวยประหยัดพลังงานออกมา โดยการปดไฟที่ปาย Bill Board หลังจาก 4 ทุม ดังนั้นการนําสารวัสดุ
สารเรืองแสงมาใชนั้นจะชวยประหยดัพลังงานไฟฟา เพราะวัสดุตวันี้เปนวัสดุที่ดดูซับพลังงานจาก
แสงอาทิตยและปลอยแสงเรอืงแสงออกมาในที่มืดหรือเวลากลางคืน ดังนั้นปายโฆษณาตางๆ 
อาจจะใชหลอดไฟฟานอยลงจากเดิม หรือแมแตปดไฟโฆษณาไดเร็วขึน้ ไมจําเปนตองรอถึง 4 ทุม 

4. สรางความแตกตาง นอกจากสารวัสดุสารเรืองแสงจะชวยประหยัดพลังงานแลว ยัง
ชวยสรางความแตกตางและจุดสนใจในทีม่ืด เชน งานโฆษณา เพราะในขณะที่ปายอื่นๆ ปดไฟ ไม
สามารถมองเห็นภาพสินคาและอานขอความโฆษณาไมได แตถาใชวสัดุสารเรืองแสงตัวนี้ สามารถ
ชวยใหมองเหน็และอานได 
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5. สรางการโฆษณาที่ตอเนือ่ง: วัสดุสารเรืองแสงตัวนี้ชวยผูโฆษณาสินคาไดอยางเตม็ที่ 
เพราะถาไมใชวัสดุสารเรืองแสงตัวนี ้หลังจากที่ปดไฟหลังเวลา 4 ทุม นั่นหมายความวาการโฆษณา
ส้ินสุดลงเพราะมองไมเหน็ แตถาใชวัสดุสารเรืองแสงตัวนี้ ผูที่เปนเจาของโฆษณาสามารถโฆษณา
ไดอยางตอเนือ่ง ซ่ึงถือไดวาใชประโยชนจากสื่อนี้อยางเต็มที่ โดยเฉพาะบริษัทที่ผลิตสินคาประเภท
บริโภคและของใชในชวีิตประจําวนั หลังเวลา 4 ทุมไมไดหมายความวาไมไดมีกลุมเปาหมาย ยังมี
กลุมเปาหมายที่ทํางานจนค่ํา กลับบานดึก หรือแมแตผูทีท่ํางานกลางคืนที่ตองกินตองใช 

    
ขอจํากัดของการใช Glow Powder Pigment 
 

1. จํากัดในเรื่องสีและระยะเวลาในการเรืองแสง มีสีและระยะเวลาในการเรืองแสงที่
จํากัด เพราะสขีอง Glow Powder Pigment นั้นเปนสีครีมและเรืองแสงออกมาในที่มดืเปนสีเขียว ถา
ตองการสีอ่ืนนอกเหนือจากสีครีมและสีเรืองแสงสีเขียวก็ตองผสมสีผงเขาไปกับ Glow Powder 
กอนที่จะนําไปใช ซ่ึงสงผลกระทบตอระยะเวลาในการเรืองแสง โดยปกติแลวจะมีเพียง 8 สี ดังนี้
การใช ถาใช Glow Powder Pigment  ที่ไมผสมผงสีเขาไปเลยจะใหระยะเวลการเรืองแสงนานทีสุ่ด 
13 ช่ัวโมง โดยเฉพาะสีเขยีวที่เปนสีเรืองแสงธรรมชาติที่ใหระยะเวลาเรืองแสงไดนานมากกวา สีฟา
น้ําทะเลใหระยะเวลาเรืองแสงไดนาน 10 ช่ัวโมง สีน้ําเงิน สีเหลือง สีมวง และสีสมสามารถเรือง
แสงไดประมาณ 4ช่ัวโมง สีขาวและสีแดงใหระยะเวลาในการเรืองแสงไดนอยที่สุด คอื 30 นาที 

2. ตองมีความรูเร่ืองการผสมสีเนื่องจาก Glow Powder Pigment มีสีที่จํากัด ผูที่นํา Glow 
Powder Pigment มาใชตองมีความรูเร่ืองการผสมสี เพราะจะตองมกีารผสมผงสีในกรณีที่ตองการสี
อ่ืนนอกเหนือจากสีครีมและสีเรืองแสง สีเขียว เชน ผสมผงสีแดง ก็จะไดสีปกตเิปนสีชมพู และสีที่
เรืองแสงออกมาก็จะเปนสีเขียวอมแดง เปนตนฯ   

3. ขอจํากัดในเรื่องการใชสีกับตราสินคา: เนื่องจากสีเรืองแสงมีจํากัด มีเพยีงไมกี่สี 
ดังนั้นการนําวสัดุสารเรืองแสงไปใชอาจจะไมเหมาะกับสี Logo ของสินคาหรือตราบริษัท เชน สี
สมของระบบมือถือ Orange หรือสีเขียวของ Heineken ถานําไปใชแลวอาจจะทําใหเกดิผลกระทบ
ตอผูรับส่ือ สีไมเหมือนอาจจะทําใหผูบริโภคเขาใจผิด จาํสับสน ไมสามารถคงความเปนเอกลักษณ
ได แตทั้งนี้ก็ขึน้อยูกับการตดัสินใจของเจาของสินคานั้นๆ  

4. ขอจํากัดในการพิมพ  ไมสามารถใช Glow Ink กับการพิมพ Ink Jet ได ใชไดกับการ
พิมพแบบ Silk – Screen เทานั้น 
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ขอมูลสื่อปายโฆษณา 
 

วิวัฒนาการของการออกแบบปายซ่ึงเริ่มมาจากการออกแบบใหเปนทีย่อมรับ ซ่ึงจะมี 2     
ส่ิงที่เกี่ยวของกันคือ เทคนิคและความงาม ซ่ึงจากเดิมปายจะถูกออกแบบในลักษณะงาน 2 มิติ คือ 
เปนงานทางกราฟฟคเสียเปนสวนมากซึ่งตอมานักออกแบบไดเห็นถึงความสําคัญของปายซ่ึงจะมี
ลักษณะเปน 3 มิติ ตัวปายเปนที่ ๆ จะเปนตัวรับสื่อพวกรูปภาพหรือขอความที่ตองการแสดง ดังนัน้
ปายจึงมีความสําคัญไมนอยวาสัญลักษณ ปายที่ดีจะชวยทําใหสัญลักษณนาสนใจยิ่งขึ้น 
 
การแบงประเภทของสื่อปายโฆษณา 
 

1. ปายโฆษณากลางแจง (Outdoor Advertising) มีลักษณะเปนปายโฆษณาที่ติดตั้งอยู
กับที่ตามสี่แยกตางๆ ที่สําคัญๆ ตามตัวอาคาร หลังคาอาคาร ตามทางแยกตางๆ ขางถนนหลวง ที่ทํา
ใหคนที่ผานไปมามองเห็นปายโฆษณากลางแจงได จะมขีอความและรายละเอียดไมมากนกั 
ตัวอักษรทีใ่ชมีขนาดโตพอสมควร และใชแบบงาย ๆ สามารถมองเห็นและอานไดชัดเจนในเวลา
ส้ันๆ การโฆษณากลางแจงเหมาะกับสินคาที่เปนที่รูจักกันดแีลว ผูโฆษณาตองการจะใหเหน็สินคา    
หีบหอ ภาชนะที่บรรจุ เครือ่งหมายการคาและคําขวัญมสัีสันสะดุดตามีขนาดใหญ การโฆษณาโดย
ใชปายโฆษณากลางแจงไดรับความนิยมมาโดยตลอด ไดถูกจัดอนัดบัใหเปนสื่อหนึ่งที่มีแนวโนม
ในการขยายตวัทางธุรกิจเปนอยางมาก ดวยคุณสมบัติที่สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายจํานวนมาก 
และสงผลสําเร็จสูงตอยอดขายสินคา  เปนสื่อโฆษณาที่จัดทําปายแสดงสิ่งโฆษณาที่ติดตั้งอยูกับที่ 
เพื่อใหผูคนทีผ่านไปมามองเห็นได โดยมีจุดประสงคทีสํ่าคัญเพื่อมุงเนนเสริมแรงการจําชื่อตราของ
ผลิตภัณพที่โฆษณา เพื่อใหผูบริโภคจําได ประเภทของปายโฆษณากลางแจง  

1.1 ประเภทปายโครงบนพืน้ดิน 
1.2 ประเภทปายโครงดาดฟา 
1.3 ประเภทปายปกอาคาร 
1.4 ประเภทปายกลองโลหะ 
1.5 ประเภทปายผา 
1.6 ประเภทตูไฟ 
1.7 ประเภทปายไวนิว 
1.8 ปายโปสเตอร (Posters or bilboards) 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



40 

ในการทําธุรกจิ ณ ปจจุบันนี้ มีการแขงขันที่อยูบนตนทุนที่สูง ดังนั้นการมีสินคาและ
บริการที่ดีเพียงอยางเดยีวคงไมเพียงพอ จะตองมีกลยุทธในการทําตลาดและระบบการขนสงที่มีทั้ง
ประสิทธิภาพและประสิทธิผล และการโฆษณากเ็ปนหนึ่งในกลยุทธทางการตลาดที่เจาของธุรกิจใช
เปนสื่อในการติดตอกับกลุมเปาหมาย เพือ่ที่จะแจงขาวสาร สรางการรับรูในเรื่องตราสินคาและ
สรางภาพลักษณ รวมทั้งการสรางยอดขายที่เพิ่มขึ้น โดยเฉพาะโฆษณากลางแจงที่ไดรับความสนใจ
กันอยางแพรหลายจากธุรกจิรายใหญหลายประเภทดังนี ้ 

1. กลุมโทรศัพท เชน AIS  DTAC  ORANGE 
2. อสังหาริมทรัพย เชน Land & House  Quality House  และ Perfect Place เปนตน 
3. รถยนต เชน Toyota  Ford  Honda  Mazda และ Isuzu 
4. เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 
5. สินคาบริโภคตางๆ  เชน ชาเขียว OISHI, เลย, รานอาหาร Fuji 
นอกจากการโฆษณาของกลุมธุรกิจขางตนแลว ยังมีโฆษณาของทางวัสดุกอสรางและ

อ่ืนๆ อีกมากมาย งานโฆษณากลางแจงของกลุมธุรกิจที่ไดกลาวมานีท้ั้งหมดมีจดุประสงคและยุทธ
วิธีในการสรางสรรคและนําเสนองานโฆษณาที่แตกตางกันที่แสดงออกมาถึงแนวความคิดรวบยอด 
(Concept) และจุดขาย (Unique Selling Point) ซ่ึงอาจจะนํามาจากตัวสินคา หรือผลประโยชนของ
สินคาที่มีตอผูบริโภค    

 
2. ปายโฆษณาเคลื่อนท่ี (Transit Advertising) หมายถึง เครื่องหมายโฆษณาที่ติดตั้งไว

บนหรือขางในของรถไฟ รถใตดิน รถราง รถโดยสาร รถแท็กซี่ และยานพาหนะอื่นๆ ที่ใชในการ
ขนสงสาธารณะ หรือติดตัง้ไวที่สถานีของพาหนะเหลานั้น  โดยทัว่ไปปายโฆษณาแบบเคลื่อนทีน่ี้ 
ขอความในโฆษณาจะมีลักษณะคลายกับปายกลางแจงแตอาจมีรายละเอียดมากกวา และคําวาปาย
เคล่ือนที่ก็ไมคอยครอบคลุมนัก เพราะวาปายชนิดนี้มีรูปแบบที่สําคัญคือ 

Car Card ปายโฆษณาที่ตดิไวภายในรถโดยสาร รถไฟ เปนตน ซ่ึงผูโดยสารจะมีเวลา
อานปายโฆษณาในระหวางที่นั่งในรถนั้น สวนมากทําดวยกระดาษและมีขนาดเล็ก 

Traveling Display ปายโฆษณาขนาดใหญกวา Car card ติดไวหรือระบายสีไวดานนอก
ของพาหนะทีใ่ชขนสงสาธารณะ ปายนี้จะเคลื่อนที่ไปตามเสนทางของพาหนะนั้น 

Station Poster ปายโฆษณาขนาดตางๆ ที่ติดไวตามสถานีรถไฟ รถโดยสาร ทาอากาศ
ยาน หรือปายรถเมล 
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3. ปายภายใน (Interior Sign) คือ ปายที่อยูภายในอาคาร มีลักาณะที่ตางไปจากปาย
ภายนอกเปนปายที่ส่ือความหมายตอมาจากปายภายนอก เพื่อบริหารใหไปยังจดุหมายภายในอาคาร
ที่ตองการจะไป สามารถแบงไดเปน 4 ชนดิ 

3.1 ปายติดผนงั (Wall Sign) มีลักษณะการใชงานเหมือนกับปายติดผนงัภายนอก
อาคาร แตจะตางกันตรงที่ติดอยูภายในอาคาร มุมมองของปายจะมองไดดานเดียว 

3.2 ปายยื่นจากผนัง จะมลัีกษณะยืน่ออกมาจากผนัง โดยจะมแีกนติดกับผนัง
ภายนอก มุมมองจะมองได 2 ดาน 

3.3 ปายหอย (Suspension Sign) เปนปายหอยลงมาจากเพดาน มักจะเปนปายที่อยู
ตามทาง เดิมที่มีเพดานสูง จงึตองหอยปายลงมาดวยลวดสลิง, โซ, เหล็กเสน ฯลฯ เพือ่ใหปายลงมา
อยูในระดับทีพ่อเหมาะกับมมุมองของสายตา ปายชนิดนีจ้ะมองได 2 ดาน 

3.4 ปายติดตั้งอิสระ (Free Standing Sign) มีลักษณะเชนเดียวกับปายภายนอก แต
ไมคอยนคิมใชภายใน แบงได 2 ชนิด คือ 

3.4.1 ปายติดตัง้อิสระยึดตาย 
3.4.2 ปายติดตัง้อิสระเคลื่อนยายได 

 
ขนาดของสื่อปายโฆษณา 
 

นัดดา เนตรรตันะ (2539 : 38) กลาววา ส่ิงที่สําคัญของการออกแบบโฆษณาผาน               
ส่ือโฆษณา คอื การมองเหน็ไดชัด ซ่ึงในที่นี้หมายถึง การที่ปายโฆษณาจะเปนเปาสายตาที่ปรากฏ
โผลออกมาจากสิ่งแวดลอมอื่นๆ ที่ประกอบอยูในบริเวณนั้นๆ ขนาดที่ใหญจึงเปนสิ่งสําคัญ            
ที่จะเปนเปาสายตาแกผูรับสารที่ผานไปได 

ออกแบบโฆษณาผานสื่อปายโฆษณา เพราะขนาดทีใ่หญจะเปนสิ่งเราใจที่ดี ดึงดูดความ
สนใจ ชวยใหเขาใจและจดจาํไดงาย ทนทาน      ยิ่งกวาส่ิงเราขนาดเล็ก ยิ่งขนาดของปายมีขนาด
ใหญก็จะมองเห็นเดนชัดกวาปายที่มีขนาดใหญกวาทีเ่ปนอยูตามธรรมชาติจริงๆ จะสงผลกระทบที่
เดนสะดดุตาอยางแรง 

1. ปายโปสเตอร (Poster of Billboards) ปกติปายโปสเตอรจะมีขนาดความกวาง 28 นิ้ว 
และยาว 41 นิว้ แตอาจจะมขีนาดกวาง 12 ฟุต และยาว 25 ฟุต ที่ตองใชกระดาษเทากับ 24 แผน 
เรียกวา “24 Sheet Poster” 

2. ปายเขียน (Painted Bulletines) ขนาดของปายโดยทัว่ไปจะกวาง 12 ฟุต ยาว 42 ฟุต 
แตจะใหญกวานี้ก็ได 
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3. ปายอิเล็กทรอนิกส (Electric Spectavelars) จะไมมีขนาดมาตรฐานทีแ่นนอน แตควร
ใหญพอที่จะทาํใหผูเหน็สามารถมองเห็นไดงาย 

4. ปาย Cut – Out or Billboards ปายโฆษณาประเภทนี้จะมีขนาดใหญตั้งแต 16 ตาราง
เมตร หรือ 4 x 4 เมตรขึ้นไป จากการสัมภาษณฝายการตลาดการเคหะแหงชาต ิ ปายประเภทนี้
ทางการเคหะจะใชขนาด 4.80 x 7.2 เมตร 

5. ปายชั่วคราว ปายประเภทนี้ทางการเคหะจะใชขนาด 4.8 x 90 เซนติเมตร  
6. ปายผนัง คือ ปายที่ยึดตดิผนังหรือโครงสรางของอาคาร ซ่ึงโดยทั่วไปแลวจะมีขนาด

โดยประมาณ 10 x 4 เมตร  
7. ปายยื่น คือ ปายที่ยืน่ออกนอกอาคาร ปายประเภทนี้ที่ถนนเยาวราชจะมีขนาด

โดยประมาณ 8 x 3 เมตร 
8. ปายบนอาคาร คือ ปายที่ติดตั้งไวบนหรือเหนืออาคาร ปายประเภทนี้จะมีขนาด

ใกลเคียงกับปาย Cut – Out จะมีขนาด 4 x 4 เมตรขึ้นไป 
 
หลักในการจัดทําปายโฆษณากลางแจง มหีลักอยู 11 ประการ ดังนี ้
 

1. มองหาจดุโฆษณา ปายโฆษณาทีด่ีควรปลูกฝงความคิดไดรวดเร็วและจดจํางาย         
ทั้งภาพและถอยคําควรกระตุนความรูสึกของผูพบเห็น หากเมื่อมองภาพแลวเขาใจแลวยิ่งดใีหญ 

2. เขาถึงผูบริโภคเปาหมาย การรูจักผูบริโภคเปาหมาย รูวาผูบริโภคเปาหมายตองการ
อะไร และจะสนองตอบความตองการนั้นไดอยางไร จะเปนขอไดเปรียบในการสรางงานโฆษณานี ้

3. ทําใหงายๆ สวย นาสนใจ เขาใจงาย ไมจําเปนตองทาํไดยาก สามารถทําไดงาย โดย
ตัดคําพูดและภาพที่ไมจําเปนออก เนนเฉพาะสิ่งที่สําคัญ ภาพพยายามใชใหนอยทีสุ่ด ยิ่งเปนภาพ
เดียวยิ่งดี และคําพูดก็ควรใหส้ันที่สุด แตตองไดใจความ 

4. ใชตัวอักษรหนาและอานงาย พยายามหลีกเลี่ยงการใชอักษรแบบลวดลายเพราะอาน
ยาก ตวัอักษรควรหนา แตไมทึบ และตองอานงาย และทีสํ่าคัญอานไดในระยะที่ไกลดีพอสมควร 

5. ใชภาพที่ไมสับสน ภาพทีใ่ชควรมีเทาทีจ่ําเปนและเหมาะสม โบราณกลาวไววา ภาพ
ที่ดีสามารถอธิบายออกมาเปนคําพูดไดเปนพันๆ คํา ดังนัน้จึงจําเปนตองระมัดระวังอยางมากในการ
ใชภาพ เพราะภาพที่ใชจะตองมีความหมายเกี่ยวของกับสิง่ที่ตองการบอกผูบริโภค 
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6. ใชสีที่มองเห็นไดงายและชัดเจน สีแตละโทนสี มีความหมายและใหอารมณตางกัน 
คิดใหดวีาจะใชสีอะไรตัดกบัสีอะไร หรือสีอะไรควรกลมกลืนกับสีอะไร ตรงไหนตองการเนนให
เดน ตรงไหนตองการใหกลมกลืน เชน สีเหลืองและสีดํา หรือสีเหลืองสดกับสีน้ําเงินเขากันไดดี
อยางมาก อยางไรก็ตามควรดูส่ิงแวดลอมประกอบดวย เพื่อการตัดสินใจที่ถูกตองในการใชสี 

7. เปนกันเองเทาที่สามารถทําได การทําปายโฆษณาโดยยกบางสวนใหเปนประโยชน
แกผูบริโภคจะชวยยกระดับภาพพจนของสนิคาได 

8. สถานที่ติดตั้งปาย สถานที่ติดตั้งปายมคีวามสําคัญอยางที่สุดตอการออกแบบทําปาย 
เราควรไปตรวจสอบสถานที่ทุกแหงทีจ่ะตดิตั้งปายโฆษณา ถายรูปทาํบันทึกรายงานเอาไวเกีย่วกบั
ส่ิงแวดลอมของแตละแหงซึ่งไมเหมือนกนั ตรวจดูสภาพสถานที่ในการคํานวณใชวสัดุกอสรางเพื่อ
ปายโฆษณานัน้ๆ จะไดทําประโยชนใหคุมคากับการลงทุน 

9. ระยะเวลาที่ติดตั้ง ควรรูระยะเวลาในการติดตั้งปายแตละปายวานานแคไหน อยูใน
สถานที่แบบใด เพราะมีความสําคัญตอการเลือกใชวัสดใุนการทําปาย 

10. ปายยิ่งใหญยิ่งด ี ปายยิ่งใหญเทาไร อยูในสภาพแวดลอมที่ดี ไมมีอะไรมาบัง จะยิ่ง
เห็นไดไกลและชัดเจนขึ้นเทานั้น 

11. ปายที่ดีและไดผล คือ เตือนความทรงจาํ: ปายที่ดีและไดผล เปนเพยีงส่ือที่ตองการ
ชวยเตือนความทรงจําเทานัน้ เพราะฉะนั้นไมควรยดัเยยีดภาพและขอความโฆษณาลงในปายจน
สับสน ควรระลึกไวอยูเสมอวา คนสวนใหญไมไดหยดุยืนเพื่ออานหรือดูปายโฆษณา มีเพียงไมกี่
วินาทีเทานั้นทีค่นจะไดเหน็ปาย จึงไมควรอยางยิ่งที่จะเอาแนวความคดิดานโฆษณาอื่น ๆ มาเปน
เกณฑในการทําปายโฆษณากลางแจง 
 
วัสดุท่ีจะใชทําปายโฆษณากลางแจง 
 

วัสดทุี่จะนํามาใชในการทําปายโฆษณากลางแจงเปนสิ่งทีจ่ะตองพจิารณากันหลายแง   
หลายมุมเพราะจะตองใหทนแดด ทนฝน ทนลม รวมทั้งทนขโมยดวย เทาที่ทํากนัอยูในปจจุบนัก็
เลือกใชวัสดุอยู 2 ลักษณะ คอื 

1. แบบถาวร ถาตองการปายโฆษณาทีถ่าวร ก็ยังตองรูอีกวาจะตองถาวรขนาดไหน 
ถาวร 6 เดือน หรือถาวร 12 เดือน หรือถาวรตลอดไป ลักษณะของวัสดุก็ตองแตกตางกันไปตาม
กรณี เชน ตองใชเสาคอนกรีตเสริมเหล็ก โครงเหล็ก แผนพื้นเปนสังกะสี ไมอัด หรือแผนโลหะ
ถาวร 
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2. แบบชัว่คราว ปายโฆษณาชั่วคราว ควรเปนปายที่มอีายุไมเกนิ 3 เดือน เชน ปาย
โฆษณาภาพยนต ปายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้ง หรือปายโฆษณาสินคาทั่วไป ปายลักษณะนี้ไม
จําเปนตองใชวิศวกรคํานวณแบบ เพราะทําแบบงาย ๆ มีระยะเวลาในการติดตั้งส้ันมาก จึงทําไดตาม
ความพอใจ แตก็ควรระวังในเรื่องความแข็งแรงพอสมควร ในชวงหนาลมพายุ เชน เดือนเมษายน  

 
เลือกวัสดุพิมพอยางไรใหเหมาะสมกับงานที่จะพิมพ 
 

การเลือกใชวสัดุพิมพสําหรบังานพิมพ ในที่นี้จะขอกลาวถึงระบบงานพิมพ Ink Jet ที่
เกี่ยวกับการทําปายโฆษณา Outdoor เพียงเทานั้น 

วัสดุสําหรับพมิพ Ink Jet โดยทั่วไปก็จะใชกันอยูประมาณ 2 ประเภท คือ Flexible 
Surface หรือที่เรียกกนัวา ไวนิล และ Self Adhesive Vinyl หรือที่เรียกกันวา สติกเกอร และที่นยิม
ใชกันโดยทั่วไปคือสติกเกอร พีวซีี วัสดุพิมพทั้งสองชนิดก็มีหลากหลายชนิด หลากหลายคุณสมบัติ       
แตละอยางการนําไปใชงานก็จะแตกตางกนัไป ในที่นี้จะขอขยายความของวัสดพุิมพเพื่อใหเกดิ
ความรูดังตอไปนี้ 
 
1. ไวนิล   
 

กระบวนการผลิตเกิดจากการนําเสนใยโพลีเอสมาทอเปนผาในความหนาหรือความ
ใหญของเสนใย การเลือกใชความหนาหรอืเสนใยทีแ่ตกตางกันนัน้ บงบอกถึงคุณสมบัติที่เหมาะสม
ในการนําไปใชงาน จะขอกลาวเรื่องคุณสมบัติภายหลังอีกครั้ง เมื่อไดเสนใยทีท่อเปนผืนแลว 
กระบวนการตอไปคือการนําผาโพลีเอสไปเคลือบพีวีซีทั้งดานหนาและดานหลัง ในสวนของดาน
จะเคลือบโดยใชปริมาณพวีซีีที่มากกวา เพื่อตองการใหผิวหนาเรยีบสม่ําเสมอ เมื่อพิมพสีลงไปจะ
ทําใหภาพที่ออกมาสวยงาม การเคลือบพวีีซีจะมีอยูสองประเภท ประเภทที่หนึ่ง ใชกาวชนดิพิเศษ
เปนตัวประสานระหวางเสนใยโพลีเอสเตอรกับพีวีซีที่เคลือบ วัสดุที่ทาํในลักษณะนีน้ิยมใชกันอยาง
แพรหลาย เนือ่งจากราคาจําหนายไมแพงเกินไป และอีกประเภทหนึ่งคือการนําเสนใยโพลีเอสเตอร
ไปชุบกับพวีีซีเหลว และผานขั้นตอนการทําเปนแผน วสัดุที่ผลิตจากกระบวนการนี้จะมีคณุสมบัติที่
ดีเยีย่ม ใชกับปายที่ตองการความทนทานเปนพิเศษ หรือปายที่ตองการอายุการใชงานที่ยาวนาน และ
มีผิวหนาสม่ําเสมอเปนพิเศษ ขอเสียของระบบนี้คือ ราคาจําหนายคอนขางสูง เนื่องจากวัสดทุี่
กระบวนการผลิตในประเภทนี้คอนขางซับซอน  และใชเครื่องจักรที่มีราคาแพงในการผลิต อีกทั้ง
ปริมาณการผลิตก็ยังไดนอยกวาในประเภทแรกอีกดวย 
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การเลือกใชไวนิล โดยทั่วไปนิยมใชความหนาของไวนิลเปนตัวกําหนดความแข็งแรง
ของไวนิล แตในความเปนจริงแลวความหนาเปนตวัช้ีวดัความแข็งแรงสวนหนึ่งเทานั้น การที่จะดู
วา   ไวนิลมคีวามแข็งแรงมากนอยเพียงใด ใหไปดูที่รายละเอียดของสินคา ที่ผูผลิตทุกรายจะตอง         
บงบอกสรรพคุณเอาไวอยางชัดเจน โดยศึกษาในหัวขอดังตอไปนี ้

1. Yarn บางแหงก็จะมีคําตอทาย เชน Yarn Count หรือผูผลิตบางรายอาจจะมีคําอ่ืนแต
ขอใหสังเกตคาํวา Yarn และตัวเลขที่ระบุตามมา ในหัวขอนี้หมายถึงเสนใยโพลีเอสเตอรยอยๆ 
จํานวนกี่เสนทีม่ัดรวมกนัเปนเสนใยโพลีเอสเตอรหนึ่งเสน ยกตวัอยางผูผลิตจะระบุวา     500D x 
500D นั้นหมายถึงทั้งเสนใยแนวราบ และเสนใยแนวตั้งในหนึ่งเสนประกอบดวยเสนใยเลก็ ๆ มัด
รวมกันจําวน 500 เสน และถาผูผลิตระบุวา 300D x 200D นั้นหมายถึงเสนในดาน 300 หนึ่งเสน
ประกอบดวยเสนใยเล็กๆ จํานวน 300 เสนมัดรวมกนั สวนอีกดานหนึ่งคือเสนใยเล็กๆ 200 เสนมัด
รวมกันเปนเสนใยใหญ ในขอนี้สังเกตวาหากจํานวนเสนใยมจีํานวนมาก นั่นหมายถึงความแข็งแรง
ของไวนิลนั้นมีความแข็งแรงและทนทานมากกวาชนิดที่มีจํานวนเสนใยนอยกวา จํานวนเสนใยที่
กลาวมาขางตนนี้ยังไมอาจสรุปไดวาไวนิลที่มีเสนใยมากจะแข็งแรงทนทาน แตหากนําปจจยัใน
หัวขอตอไปนีม้าพิจารณารวม ยอมสามารถสรุปไดวาไวนิลนั้นๆ มีความแข็งแรง ทนทานมากแค
ไหน 

2. Thead เชนเดียวกนักับหัวขอขางตน ผูผลิตแตละรายจะกําหนดชื่อที่แตกตางกนัไป 
สําหรับขอนี้ใหสังเกตตวัเลขที่ระบุตามหลังเชนกัน ดังจะยกตวัอยางตอไป ในหัวขอนี้หมายถึง
จํานวนเสนใยทั้งในแนวตั้งและแนวนอนวามีจํานวนเทาไหร ในพืน้ที่หนึ่งตารางนิว้ เชนระบวุา 
18x12 นั่นหมายความวาดานหนึ่งจาํนวนหนึ่งนิว้ จะมีเสนใยโพลีเอสเตอรใหญจํานวน 18 เสน และ
อีกดานหนึ่งจะมีจํานวน 12 เสน เชนเดยีวกันหากจํานวนเสนใยยิ่งมากยอมมีความแข็งแรงมากกวา
เสนใยทีน่อยกวา 

3. Thickness หรือความหนา ผูผลิตสวนใหญจะระบุเปนหนวยมิลลิเมตร ความหนาก็
เปนสวนหนึ่งของความแข็งแรง 

4. Weight หรือน้ําหนกัผูผลิตสวนใหญจะระบุเปนกรัมตอตารางเมตร 
ที่กลาวมาขางตนเปนเพยีงขอสังเกตพื้นฐานที่ควรจะนํามาพิจารณาเลอืกซื้อไวนลิมาใช

งาน หากแตยังมีสรรพคุณอีกมากที่ตองศึกษา สวนใหญแลวผูผลิตไวนิลที่มีราคาสูงจะกําหนดไว
แทบจะทกุเรื่อง แตสําหรับไวนิลท่ีใชงานพิมพ Ink Jet โฆษณา Outdoor แลว การรับทราบเพียง
ขางตนก็สามารถทําใหการเลือกใชไวนิลมปีระสิทธิภาพและเหมาะกับงาน อาจจะสามารถชวยลด
ตนทุนได 
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ปจจัยอีกตัวหนึ่งที่เปนปจจัยภายนอกที่สามารถสังเกตเหน็ไดทันทเีมื่อผูขายนําไวนิลมา
สง นั่นก็คือความสม่ําเสมอของสีผิวหนาของไวนิล บางคนอาจจะบอกวามันไมจําเปนเลย แต
สําหรับ    ผูพิมพงาน Ink Jet แลว ปจจัยนีจ้ะชวยทําใหงานของผูพมิพมีคุณภาพสูง และยังชวย
ประหยดัทั้งเวลาและคาใชจายในการทํางานไดอีก ทําไมถึงเปนเชนนั้นคําตอบงายๆ การพิมพ      
Ink Jet ส่ิงสําคัญที่สุดคือสีของงานพิมพจะตองเหมือนกันทุกครั้งที่พมิพ หากไมสามารถควบคุมสี
ผิวหนาของไวนิลไดแลว การที่จะทําใหสีที่พิมพออกมาเหมือนกนัทุกครั้งยอมเปนไปไมได หรือถา
เปนไปไดก็ตองเสียเวลาในการเพิ่มหรือลดคาสี การทดลองพิมพตัวอยาง และตองสูญเสียวัสดุพิมพ
และหมกึพิมพในการบรุฟตวัอยางใหม 

ชนิดของไวนลินอกจากที่รูจกักันโดยทั่วไป คือ ไวนลิชนิดทึบแสง สําหรับงานปาย
โฆษณาที่ใชสองดานหนา ไวนิลชนิดโปรงแสง สําหรับงานตูไฟ ยังมีไวนิลที่มีคุณสมบัติมากกวา
ดังนี ้

1. ไวนิลตาขายหรือที่เรียกวา Net ไวนิล หรือ Mesh ไวนิลประเภทนี้นยิมใชกัน
โดยทั่วไปคือ การคลุมตึกที่กําลังกอสราง หรือคลุมลานจอดรถ ไวนิลชนิดนี้จะมีคุณลักษณะเดนคือ
ยอมใหลมผานได และสามารถมองทะลุไปยังอีกดานหนึ่งได ไวนลิชนิดนี้ยังนิยมใชกันสําหรบัทํา
ปายขนาดใหญในหางสรรพสินคา เพราะไมบดบังทัศนวิสัยในการมอง อีกทั้งยังนิยมใชในการทํา
ปายในสถานที่มีลมพัดผานแรง เนื่องจากไวนิลขนิดนีล้มสามารถผานได จึงไมทาํใหตองแบกรบั
ของแรงลมที่จะมาปะทะกับปาย 

2. ไวนิลพิมพสองดาน ไวนลิชนิดนี้จะมีผิวหนาทั้งสองดานของสินคาที่เรียบสม่ําเสมอ
อีกทั้งยังมีความหนาเปนพิเศษ เพื่อไมใหลายภาพอีกดานหนึ่งทะลุมาแสดงอีกดานหนึ่ง หากพิมพ
สองหนา หรือบางครั้งผูผลิตจะใชวัสดุสีดําใหอยูระหวางไวนิลทั้งสองดาน ซ่ึงการทําเชนนี้จะทําให
ภาพที่พิมพทั้งสองดานมีความโดดเดนเปนพิเศษและตัดปญหาเรื่องลายภาพทะลุถึงกนัไดเลย ไวนลิ
ชนิดนีย้ังไมคอยเปนที่นยิมสักเทาไหร สวนใหญผูพิมพในบานเราจะใชไวนิลทึบแสงพิมพสองแผน
และมาเย็บติดกัน ซ่ึงก็จะพบปญหาคือ หากนําชิ้นงานดงักลาวไปแสดงที่ที่มีแสงแดดสองผาน ก็จะ
เห็นลายภาพของดานหนึ่งแสดงเปนเงาสีดําอีกดานหนึง่ 

3. ไวนิลผิวหนาสีขาวแตดานหลังเปนสีดาํ ไวนิลชนดินีอ้อกแบบมาสําหรับงานโฆษณา
กลางแจงหนาเดียว แตปายตดิตั้งในสถานที่มีแสงผานมาก เพราะสีดําอีกดานหนึ่งของไวนิลจะคอย
ปองกันไมใหแสงผาน จึงทําใหภาพที่พิมพมีความสวยงามตลอดเวลา 

4. นอกจากนีผู้ผลิตบางรายยังผลิตชนิดทีไ่มมีเสนใยอยูดานในของไวนิล ขอดีคือเมื่อนํา   
ไวนิชนิดนีไ้ปทําเปนตูไฟจะไมเห็นเสนใย ทําใหปายมีความสวยงาม แตความทนทานยังเหมือนเดมิ 
ในอดีตหากทาํตูไฟจะใชระบบการพิมพดวยหมึกพิมพ Water Based เพราะวัสดพุิมพของหมึกพิมพ
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ชนิดนี้จะไมมีเสนใยใหเห็น แตในปจจุบันเครื่องพิมพ Solvent Based มีการพัฒนาความละเอียดมาก
ขึ้น จึงมีผูผลิตบางรายประหยัดในดานตนทุนการผลิต และเวลาในการผลิต 

การผลิตไวนิลขางตนนั้น ผูผลิตหลายรายโดยเฉพาะอยางยิ่งผูผลิตที่สงสินคาไปขายยงั
ยุโรป จําเปนที่ตองเพิ่มขัน้ตอนหนึ่งทีสํ่าคัญอยางมากคือ การเคลือบไวนิลไมใหเปนเชื้อที่ตดิไฟ 
หรือเรียกภาษาอังกฤษวา Flame Retardant เพราะกฎหมายของประเทศนั้นๆ เขมงวดมาก และใน
เมืองไทยเริ่มทีจ่ะกลาวถึงกันมากขึ้น เพราะจะนําไปใชโฆษณาสินคาในสถานีรถไฟฟาใตด ิ

นอกจากทีก่ลาวมาขางตนแลว ในตลาดของผูผลิตไวนิลยังตองมีผูผลิตผลิตสินคาใหม
เพื่อพัฒนาวงการโฆษณาอยางตอเนื่อง ในอนาคตอาจจะมวีัสดุแปลก ๆ มาใหเลือกใชกันมากขึ้น 
 
2. สติกเกอร 
 

คําถามขางตนไมวาจะมีความซับซอนอะไร หากแตวาตองการคุณภาพของงานพมิพ 
และความสวยงามของการนําสติกเกอรไปติดบนวัสดแุลว การเลือกใชสติกเกอรทีถู่กตอง และ
เหมาะสมเปนสิ่งสําคัญ งานบางอยางเจาของงานตองระบุถึงคุณสมบัติของสติกเกอรเลยวาจะตองมี
คุณสมบัติเปนอยางไร การใหความสําคัญเชนนี้ไมใชเร่ืองมาก หากแตเปนสิ่งที่ถูกตองแลวสําหรับ
เจาของสินคา ที่ตองการใหงานพิมพออกมาสวย เพราะหากเลือกใชผิดแลว นอกจากที่จะตองเสีย
คาใชจายเพิ่มเติมในหลายๆ เร่ืองแลว ภาพลักษณของสินคาอาจจะตองสูญเสียไปอีกดวย ดังที่ทราบ
กันวา ภาพลักษณของสินคาเปนสิ่งจําเปนขึน้ทุกวนั 

สติกเกอรในปจจุบันมีใหเลือกใชงานอยางมากมาย ในทีน่ี้จะกลาวเพยีงแคสติกเกอรบาง
ชนิดที่มีจําหนาย และชนดิที่นิยมใชกันในประเทศไทย หากจะเลอืกใชสติกเกอรใหถูกกับงาน 
จําเปนที่ตองรูและทําความเขาใจ ทั้งในเรือ่งของกาว และผิวหนาของสติกเกอร โดยมีรายละเอยีด
ดังตอไปนี ้

2.1 ชนิดของกาว 
2.1.1 กาว Permanet หากจะแปลตามตัวหนังสือภาษาอังกฤษแลว คงจะดูนากลัว

ไปหนอย เพราะจะหมายถงึกาวถาวร หรืออาจจะเขาใจความหมายวาติดแนน ติดนานลอกไมออก 
แตในความเปนจริงแลวผูผลิตใชศัพทคํานี้เพื่อแยกผลิตภณัฑ และการใชงาน คําวา Permanent คือ
กาวที่ใชสําหรับงานที่มีอายุการใชงานนาน อยางนอยตองมากกวา 1 ป และหากจะลอกสติกเกอร
ออกก็สามารถลอกออกได เพียงแตกาวทีเ่คลือบกับสติกเกอรชนิดนี้มา จะตดิอยูบนชิน้งานที่เราลอก    
สติกเกอรออกมาก หากเราจะใชช้ินงานนัน้เพื่องานโฆษณาชิ้นตอไปกท็ําไดเชนกัน แตตองเสียเวลา
กําจัดเศษของกาวที่หลงเหลืออยูบนชิ้นงานนั้นเสียกอน 
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2.1.2 กาว Removable หลายคนคิดวากาวชนดินี้มีความเหนียวนอย ติดแลว
อาจจะหลุดลอนออกมาได ในความเปนจรงิแลว กาวชนดินี้จะมีความเหนียวนอยกวากาวชนดิแรก 
แตใชวาจะหลดุลอนงาย คุณสมบัติโดยทั่วไปก็เชนเดียวกันกับชนิดแรก เพียงแตกาวชนิดนี้จะมีขอดี
ตรงที่วา หากชิ้นงานที่ตองติดสติกเกอรเพื่องานโฆษณา จําเปนที่ตองใชอยูหลายๆ คร้ัง กลาวคอื
ลอกแลวติดใหมอยูเร่ือย ๆ การเลือกใชกาวชนดินี้จะมีความเหมาะสม เพราะคราบกาวของสติก
เกอรเมื่อลอกออก   จะไมหลงเหลืออยูบนชิ้นงาน หรือหากจะหลงเหลอืก็เพียงแคเล็กนอย ดังนั้นจึง
ชวยประหยัดเวลาของการทํางานไดมาก 

2.1.3 กาวชนดิไมเหนียวทันทีในระหวางการติดตั้ง แตจะเหนียวตอเมื่อทิ้งไวสัก
ระยะหนึ่งส้ันๆ กาวชนิดนีจ้ะอยูกับสติกเกอรพีวีซีหนาผลิตจากระบบ Cast กาวชนิดนี้จะนยิมใช
สําหรับพื้นผิวท่ีกาวทํางานคอนขางยาก จะตองติดและลอกออกหลายครัง้ กวาจะไดภาพติดตรงตาม
ตําแหนงที่ตองการ กาวชนิดนี้จะมีความเหนยีวพอใหสติกเกอรติดกับชิ้นงานไดในชวงแรก หาก
สติกเกอรติดไดตรงตามตําแหนงแลว และทิ้งไวสักระยะหนึ่งส้ันๆ กาวชนิดนี้จะเปลี่ยนสภาพเปน
กาวทั้งสองชนดิขางตน (กาวชนิดนี้มีสองชนิดใหเลือก คอืทั้ง Removable และ Permanent) 

2.1.4 กาวชนดิสี โดยปกตแิลวกาวของสติกเกอรจะใชเปนสีใส กลาวคือไมมีสี 
หากแตผูผลิตหลายรายก็ผลิตกาวเพิ่มขึ้นอกีสองสี คือ สีดํา และสีขาว ซ่ึงกาวทั้งสองสีที่ผลิตขึ้นมาก็
เพื่อตองการใหสติกเกอรมีความทึบสูง ปองกันสีที่วัสดุพมิพจะทะลุผานเนื้อพวีีซีของสติกเกอร และ
จะทําใหภาพทีพ่ิมพออกมาหมองไป 

2.2 ชนิดของผิวหนา ชนิดของผิวหนาหากจะรวมสติกเกอรทุกชนิดแลวคงตองกลาวกัน
อีกนาน ในที่นี้จะขอกลาวเพยีงสติกเกอรสําหรับนํามาใชกับงานพมิพ Ink Jet ที่นิยมใชกัน
โดยทั่วไปก็คงหนีไมพนผิวหนาที่เปนพลาสติกชนิดพวีีซี ที่มีการผลิตที่แตกตางกนัในหลักใหญอยู 
3 ประเภทดังนี้ 

2.2.1 ผลิตดวยกระบวนการผลิตชนิด Monomeric Calendered Film ผิวหนาพีวีซี 
ชนิดนี้เปนที่นยิมใชกนัโดยทั่วไป เนื่องจากราคาถูก และผลิตไดงาย ผิวหนาชนดินี้จะนํามาใชกบั
งานทั่วไป ซ่ึงจะใชตดิบนชิน้งานพื้นผิวราบไมโคงงอ หรือหากจะโคงงอก็ไมมากเกนิไป และงานที่
ใชก็จะเปนงานโฆษณาในระยะสั้นเสียเปนสวนใหญ 

2.2.2 ผลิตดวยกระบวนการผลิตชนิด Polymeric Calendered Film ผิวหนาชนดินี้
จะมีคุณสมบัตทิี่ดีกวาผิวหนาชนิดแรก ตรงที่พีวีซีสามารถเขารูปไดกับวัสดุทุกชนดิ ไมวาชิ้นงานได
มากกวาชนิดแรก ราคาจําหนายก็แพงกวาเลก็นอย ช้ินงานที่เหมาะสมคือพื้นผิวที่ไมเรียบเปนลอน  
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2.2.3 ผลิตดวยกระบวนการผลิตชนิด Cast Film ผิวหนาชนิดนี้ไดรับการยอมรับ
วาเปนชนิดที่ดทีี่สุดของสติกเกอรในขณะนี ้ เพราะพีวีซีสามารถเขารูปไดกับวัสดุทุกชนิด ไมวา
ช้ินงานนั้นจะมีองศาของการโคงงอเทาใด สติกเกอรในรุนนี้จะนิยมใชกับงานโฆษณาที่มีอายกุารใช
งานยาวนาน หรืองานโฆษณาที่ตองการความสวยงามเปนพิเศษ สติกเกอรชนิดนี้ราคาจําหนาย
คอนขางสูง 

ที่กลาวมาในสวนของผิวหนาสติกเกอรขางตนนั้นคือกระบวนการผลิตสติกเกอรทั่วไป 
สําหรับสติกเกอรงานพิมพ Ink Jet ก็ผลิตมาจากกระบวนการทั้งสามขางตน หากจะถามวาสติกเกอร
ที่มีจําหนายโดยทั่วไปนั้น สามารถนํามาพิมพ Ink Jet ไดหรือไม ตอบไดทันทวีาได และไมได ที่
กลาววาไดเพราะสติกเกอรทีผิ่วหนาผลิตจากพีวีซีแลว หมึกพิมพเชื้อ Solvent Based สามารถ
เกาะตดิได สวนจะถามวาพิมพออกมาสวยหรือไม หรือพิมพแลวมีรอยดางของงานพิมพหรือไม ไม
สามารถบอกได 
 
กลยุทธการสรางสารโฆษณา 
 

ในขั้นตอนกอนการสรางสารโฆษณา จําเปนตองวางจุดประสงคและยุทธวธีิในการ
สรางสรรคงานโฆษณากอน โดยสวนที่สําคัญที่สุดเริ่มจากแนวความคดิรวบยอด (Concept) ซ่ึงควร
มีจุดขายที่โดดเดนเพยีงจดุเดยีว เรียกวา Unique Selling Point (U.S.P.) ซ่ึงนํามาจากตัวสินคา เชน 
รูปรางลักษณะสินคา หรือความสามารถในการแกปญหาของผูบริโภคดวยสินคาของเรา หรือ
ประโยชนของสินคา เชน คุณสมบัติพเิศษของสินคา ที่มีตอผูบริโภควิธีการสรางสารมีหลายวธีิ
ดวยกัน เชน ตามวิธีการนําเสนอ ไดแก 

1. สารโฆษณาที่มุงใหขอมูลขาวสาร (Information Approach) มุงนําเสนอขอมูล
โดยตรงเกีย่วกบัสินคาหรือส่ิงที่ตองการโฆษณา 

2. สารโฆษณาที่มุงแสดงความสัมพันธ (Association Approach) มุงสรางภาพลักษณแก
สินคาหรือส่ิงที่ตองการโฆษณา โดยเชือ่มโยงกับสิ่งที่มีช่ือเสียง (Celebrities) และรูปแบบการ
ดําเนินชวีิต (Life Style) 

3. สารโฆษณาที่มุงสรางอารมณ (Emotion Approach) เนนการเลาเรื่องสัมผัสกับ
อารมณของผูรับสาร 
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กลยุทธการนําเสนอสารโฆษณา 
 

1. การนําเสนอแบบใชผูนําเสนอ (Presenter) การนําเสนอแบบใชผูนาํเสนอเหมาะกับ
สินคาที่ไมไดมีความงาม โดดเดนดวยตวัสินคาเอง ผูนําเสนอจะพดูเรือ่งราวเกีย่วกับสินคานั้นๆ เพื่อ
สรางความสวยงาม ความนาสนใจใหแกสินคาแทน ซ่ึงผูนําเสนอตองมีลักษณะดึงดดูใจทั้งรูปราง
หนาตาหรือลักษณะอื่น เชน 

1.1 การใชโฆษก (Spokeman) อยางคุณไตรภพ ลิมปพัทธกับผงซักฟอกบรีส การ
นําเสนอแบบการใชบุคคลที่ใชสินคารับรอง (Testimonial) นิยมใชวธีินี้กันมาก โดยนําดาราที่มี
ช่ือเสียง (Celibrity Testimonial) หรือคนธรรมดาที่มีความเกีย่วของกับสินคา (Normal Man 
Testimonial) เชน กลุมแมบานที่ใชผงซักฟอกบรีส มาชี้ชวนซ่ึงออกมาพูดในลักษณะยนืยันถึง
คุณภาพของสนิคาหรือบริการเคยใชมาแลววาด ี

1.2 ผูนาํเสนอที่เปนตัวการตนู (Mascot) ที่สรางขึ้นเฉพาะ เชน ตวัการตูนคูรใน
โฆษณาน้ําผลไมคูร 

1.3 ผูนําเสนอที่เปนผูทรงคณุวุฒิท่ีมีความรู (Authority) ออกมาแนะนําสินคาที่
สรางความนาเชื่อถือ เชน คุณสมพงษ พาณิช ซ่ึงเปนผูทรงคุณวุฒวิงการออกแบบมาเปนผูนําเสนอ
เครื่องสุขภัณฑ 

2. การนําเสนอแบบเสี้ยวหนึ่งของชีวติ (Slice of life) การนําเสนอแบบเสี้ยวหนึ่งของ
ชีวิตเปนการนาํเสนอสิ่งที่เกิดขึ้นไดในชวีติจริง เปนการสรางความรูสึกรวมแกผูชม แลวจึงนําเสนอ
การแกปญหาโดยสินคา 

3. การเสนอแบบเชิงสัญลักษณ (Symbolic) การเสนอเชิงสัญลักษณเปนการสราง
สัญลักษณเปนตัวแทนของสนิคาใหผูบริโภคเห็นและจดจํา เชน การโฆษณาของธนาคารไทย
พาณิชย ทีใ่ชใบโพธิ์ที่มีการแผกิ่งกานสาขาที่สะทอนความแข็งแกรง ความมั่นคง มาเปนสัญลักษณ 

4. การนําเสนอแบบอุปมาอปุไมย (Analogy) การนําเสนอแบบอุปมาอุปไมยเปนการนํา
ส่ิงใดสิ่งหนึ่งที่คุณสมบัติคลายกันกับสินคาเรามาเปรียบเทียบ เชน กระดาษชําระที่มีความนุม
เหมือนสําลี 

นอกจากรูปแบบการนําเสนอแนวความคดิรวบยอดในสารโฆษณาดงักลาว ยังมีรูปแบบ
อ่ืนๆ อีก เชน การนําเสนอแบบเรื่องราวเกนิจริง (Dramatization) การนําเสนอแบบกอนใชและหลัง
ใช (Before and after) การนําเสนอแบบชุดของปญหา (Vignette or Series of problem) การนําเสนอ
แบบเปรียบเทยีบระหวาง 2 สินคา (Cpmparative Advertising) การนําเสนอแบบการสาธิต 
(Demonstration) การนําเสนอแบบสารคดี (Documentary) การนําเสนอแบบฝนเฟอง (Fantacy) การ
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นําเสนอแบบการรองรําทําเตน (Production Number) เปนตน นอกจากนัน้ ยังมีการนําเสนอคํา
โฆษณาในรูปแบบ AEEEII ดังนี้  

A ยอมาจาก Argument (การเสนอขอคิดเห็น) รูปแบบนี้มีวัตถุประสงคเพื่อให
กลุมเปาหมายไดคิดตามหลกัเหตุผลแลวนาํมาสรุปไดดวยตัวเอง 

E ยอมาจาก Emotional Strategies (กลยุทธทางอารมณ) นําเสนอดวยอารมณและ
ความรูสึก เชน ความโกรธ ความรัก 

E ยอมาจาก Entertainment (ความบนัเทงิ) ความบนัเทิงนี้นาํมาใชในการดึงดดูใจและ
สะกดผูรับสาร และยังชวยใหพวกเขาเกดิความรูสึกที่ดตีอโฆษณา แตส่ิงที่ตองระวงัในการนําเสนอ
ดวยความบันเทิงคือ ตองพยายามเชื่อมความบันเทิงนั้นเขากับสินคาหรือบริการใหได มิฉะนัน้ผูรับ
สารอาจจะจดจําไดเพยีงความบันเทิง การนําเสนอรูปแบบนี้นิยมใชกับสินคาหรือบบริการที่มีความ
แตกตางจากคูแขงขัน แตมีความถี่ในการใชสูงและมีความภักดีตอยี่หอสินคาต่ํา (Low Loyalty) 

I ยอมาจาก Image (ภาพลักษณ) ใชเปนรูปแบบที่เนนการจดจําสินคาหรือบริการเพื่อ
เปนการสรางภาพลักษณที่ด ี เนนการใหความสําคัญทางดานจิตวิทยา (Psychological) มักใชกบั
สินคาหรือโฆษณาที่ตองการเนนชื่อเสียง (Reputation) 

I ยอมาจาก Information (ขอมูลขาวสาร) เปนการนําเสนอที่พื้นฐานที่สุดและเปนสวน
สําคัญที่สุดในการนําเสนอขอมูลเกี่ยวกับสินคาและบริการหรือไมก็เปนการยืนยัน (Assertions) ใน
คุณภาพของสนิคาหรือบริการตอกลุมเปาหมาย มักใชกบัสินคาและบริการใหม หรือสินคาเกาที่มี
การปรับปรุง 

นอกจากนั้น ผูเขียนคําโฆษณาตองคํานึงถึงกลุมเปาหมายดวยในการสรางสรรคคํา
โฆษณา โดยการใชภาษาใหเหมาะสมกบักลุมเปาหมาย ภายใตขอจาํกัดของเนื้อทีแ่ละเวลาใหผูรับ
สารจําไดวา “อะไรคือส่ิงที่ตองการจะพดูถึง” เชน ส่ิงนั้นควรทําหรอืไมทํา และใหผูรับสารเกดิ
อารมณและความรูสึกคลอยตาม รูปแบบการนําเสนอแนวความคดิรวบยอดจึงถือเปนกรอบกําหนด
รายละเอียดของเรื่องการใชจดุจูงใจและการออกแบบสารโฆษณาดวย ทั้งสวนที่เปนวัจนภา
และอวจันภาษาใหมีความสอดคลองกัน เชน นําเสนอแนวความคดิแบบการสาธิต ภาพที่นํามาใช
ประกอบจึงตองเปนภาพทีแ่สดงการสาธิตการใชสินคา สวนขอความโฆษณาอาจเปนขอความ
ประเภททีใ่ชหลักเหตุผล อธิบายอยางตรงไปตรงมา เพื่อสรางความเขาใจถึงคุณภาพที่ดีกวาของ
สินคาของเรา นอกจากนั้นควรจุดจูงใจดวยเหตุผลประกอบ 
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วิธีการสรางความหมายในสาร 
 

การสรางความหมายใหกับสารมีวัตถุประสงคนอกจากการสรางความนาสนใจแลว ยัง
เพื่อตองการสรางความเขาใจที่ถูกตองรวมกันของผูสงสารและผูรับสาร โดยเฉพาะอยางยิ่งสวนที่
เปน  วัจนภาษา คือขอความหรือถอยคําที่ส่ือสารไปยังกลุมเปาหมาย ซ่ึงเปนหนึ่งในสวนผสมของ
การสรางสรรคโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพที่บอกรายละเอยีดและใหขอมูลแกผูรับสารที่สําคัญ 

 
1. วิธีการแสดงความหมายในสารสวนที่เปนวัจนภาษา 

1.1 การใชสัญลักษณ (Symbol) คือ ส่ิงที่ใชส่ือความหมายแทนสิ่งอ่ืนโดย
กําหนดใหมีคณุสมบัติรวมกนั โดยที่สังคมใหการยอมรับและสามารถเขาใจรวมกนั เชน ภาษาใชคํา
และประโยคแทนสิ่งตางๆ ทั้งรูปธรรมและนามธรรม เชน ไมกางเขน แทนศาสนาคริสต ดอกไม
แทนผูหญิง นอกจากนั้นการจดัองคประกอบศิลป ก็ถือเปนการใชสัญลักษณในการถายทอด
ความหมาย เชน สีเขียวแทนความสดชืน่ ธรรมชาติ ความอุดมสมบูรณ เสนตรงแทนความรูสึก
มั่นคงความเปนปกแผน 

1.2 การอุปมาอุปไมย (Metaphor) เปนการเปรียบเทียบในลกัษณะที่เปลีย่น
คุณสมบัติของความจริงจากระดับหนึ่งไปสูอีกระดับ นาํส่ิงที่เหมือนกนัและตางกันมาเปรียบกันให
เห็นความแตกตาง ในขณะเดียวกันสามารถใชแทนที่กนัในเชิงเหมือน เชน การเปรยีบเทียบผูหญิง
สวยกับดอกไม ซ่ึงอาศัยจุดรวมคือ ความสวยของผูหญิงกับดอกไม 

1.3 การอุปลักษณ (Metonymy) การเชื่อมโยงของความหมายในระดับเดียวกนั 
แตใหสวนหนึง่แทนทั้งหมดเนื่องจากเราไมไดเหน็ความจริงทั้งหมด แตเราสรางภาพลักษณสวนที่
เหลือจากการเห็นจากการอุปลักษณเพียงสวนเดยีว เชน เห็นภาพถนนที่สงบเงียบในเมืองแหงหนึ่ง 
ภาพนัน้ไมไดหมายถึงถนนสายนั้นเทานัน้ แตเปนตวัแทนของชีวิตที่สงบสุขของคนทั้งเมือง 

1.4 การใชตวับงชี ้ (Index) เปนการเชื่อมคุณลักษณะของสิ่งใดสิ่งหนึ่งเขากับ
ความจริงของอีกสิ่งหนึ่งอยางมีความสัมพันธกัน  ทําใหเกิดการแทนที่ของความหมาย เชน การที่
เห็นคนมีฐานะดีมักเลือกขับรถเบนซ BMW และ Lexus เปนตน  เมื่อเราไดเห็นคนขบัรถเหลานี้ จงึ
เปนตัวบงชีไ้ดวาเจาของรถควรเปนคนฐานะดี หรือแมแตการแตงตัว ใสเสื้อผาราคาแพง ตราสินคา
ดังๆ ก็เปนตัวบงชี้วาเปนคนฐานะดี มีรสนิยมไดดวยเชนเดยีวกนั การมีตัวบงชี้และเขาใจใน
ความสัมพันธระหวางกันจะทําใหการสรางความหมายในสารไดงาย รวดเร็วและตรงตอกลุมที่เปน
เปาหมายและตองการใหไดรับสารนั้น เพราะสารที่ส่ือไปนั้นจะไดรับความสนใจและเขาใจไดงาย 
ผลที่ไดรับก็จะเปนไปตามทีผู่ส่ือสารนั้นตองการ       
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2. วิธีการแสดงความหมายในสารสวนที่เปนอวัจนภาษา 
2.1 การปลอยใหมีพื้นที่วางมากๆ (Attention through White Space) เพื่อเปนการ

ระบายความเครียด ความอึดอัด ชวยเปล่ียนอารมณและชวยใหเกิดการจําไดอยางแมนยํามากขึน้จาก
พื้นที่วางๆ โลงๆ นั้น 

2.2 การเนนถึงสวนใดสวนหนึ่งเปนวาระสําคัญโดยเฉพาะ (Attention by 
Emphasisson one element) เปนวิธีที่พบเห็นทัว่ไปโดยการขยายภาพสวนใดสวนหนึ่งของสินคา
หรือขอความใหดูเดน เพื่อใหเห็นวาสวนที่ดีกวาของสนิคาประเภทเดียวกัน หรือประโยชนทีจ่ะ
ไดรับเพิ่มจากการใชสินคานัน้ 

2.3 การใชสี (Attention through Colour) เปนเทคนิคทีน่ําสี ซ่ึงอาจเปนสีเดียว
หรือหลายสีเพิม่เติมลงในโฆษณาที่เปนขาว – ดํา เพื่อเรียกความนาสนใจและเปนจุดเดน 

จากหลักการสรางสารและแสดงความหมายในสาร สามารถสื่อความหมายไดมากกวา
หนึ่งความหมาย ไมวาจะเปนการใชถอยคํา การใชภาพประกอบ หรือการจัดองคประกอบศิลป 
เพราะฉะนั้นในการวิเคราะหเกีย่วกับการสรางสารและการแสดงความหมายในสารจึงตองพิจารณา
ทุกองคประกอบ 
 
แนวคิดเรื่องการจูงใจในสารโฆษณา 
 

วัตถุประสงคของโครงการพลังไทย ลดใชพลังงาน มีจดุประสงคหลักที่ตองการรณรงค
ใหประชาชนชาวไทยทีเ่ปนกลุมเปาหมายลดการใชพลังงานอยางฟุมเฟอยและใชพลังงานอยางมี
ประสิทธิภาพ จึงตองสามารถโนมนาวในผูรับสารใหรูสึกคลอยตามและเกิดความรูสึกอยากปฏิบัติ
ตามวัตถุประสงคในที่สุด ในการวจิัยครั้งนี้จึงตองวเิคราะหถึงการใชจดุจูงใจในการสื่อความหมาย
ทั้งในสวนทีเ่ปนวัจนภาและอวัจนภาษา เพื่อนําไปประเมินประสิทธิภาพในการจูงใจผูรับสาร 
 
การสรางแรงจูงใจในเนื้อหาโฆษณา  
 

การสรางแรงจูงใจในสารโฆษณาที่มีประสทิธิภาพในการจูงใจนัน้ ตองมีการวางกลยทุธ
การโฆษณา (Creative Strategy) ใหเหมาะสมกับขาวสารการโฆษณา ไมวาจะเปนกลยุทธที่ใช
เหตุผล (Rational Approach) ที่บอกเกีย่วกับลักษณะและประโยชนของสินคาตอผูบริโภคอยาง
ตรงไปตรงมา โดยมีหลักฐานอางอิงที่ทําใหดนุาเชื่อถือ หรือกลยทุธที่ใชอารมณ (Emotional 
Approach) ที่เนนการเชื่อมโยงสินคากับความรูสึก ทําใหผูรับสารเกิดความรูสึกและทัศนคติไมวาจะ
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ดานบวกหรือลบตอตัวสินคานั้น และส่ิงที่ตองนํามาพิจารณาอีกประการคือ วิธีการสรางแรงจูงใจ
ในเนื้อหาโฆษณาที่จะทําใหเลือกเนื้อหาสาร (Message Content) ที่สามารถจูงใจกลุมเปาหมายได 

สําหรับเนื้อหาที่เปนสารในงานโฆษณา ประกอบดวย 3 สวนหลักๆ ในการจูงใจ ไดแก 
การใชจุดจูงใจ (Advertising Appeals) เปนตัวกําหนดสวนผสมการสรางสรรคโฆษณา (Creative 
Mix) การใชหลักฐาน (Evidence) เพื่อสรางความนาเชือ่ถือ และการจัดโครงสรางและรูปแบบการ
นําเสนอเนื้อหาโฆษณา (Advertising Message Structure and Form) เพื่อเพิ่มความเขาใจในสารและ
เพิ่มการจดจําสารอีกดวย ซ่ึงทั้ง 3 สวนนีใ้ชเปนสวนทีพ่ิจารณาถึงสวนประกอบของเนื้อหาวาควรมี
อะไรบางและมีวิธีการเขียนอยางไร เพื่อมีประสิทธิผลในการจูงใจ แตเนื่องจากในการวิจยัคร้ังนี้
มุงเนนการศกึษาการจูงใจดวยจุดจูงใจ จึงขอนําเสนอเฉพาะเรื่องการใชจุดจูงใจในเนือ้หาโฆษณา 
 
การใชจุดจูงใจในงานโฆษณา 
 

“จุดจูงใจ ในงานโฆษณาเกดิขึ้นไดจากความตองการพื้นฐานของมนุษย สัญชาติญาณ
และความรูสึกทั้งหลายในตัวมนุษย ซ่ึงโฆษณาจะสามารถจูงใจผูบริโภคไดดวยการใชจุดจูงใจที่ตรง
กับความตองการหรือตรงกับปญหาที่ผูบริโภคเผชิญอยู” (Martin 1994 : 125) มีผูใหความหมายของ
จุดจูงใจมากมาย เชน 

1. จุดจงูใจ คือ ส่ิงที่ทําใหสินคาในงานโฆษณานัน้ๆ นาสนใจตอผูบริโภค (Well, 
Burnett and Moriaty 1995 : 110) 

2. จุดจูงใจ คือ เครื่องมือที่โฆษณาใชชักจูงใหผูบริโภคเกิดการตอบสนองตามที่นัก
โฆษณาตองการ (Weilbacher 1984 : 98) 

3. จุดจูงใจ คอื แนวทางที่ใชในการเรยีกรองความสนใจของผูบริโภค และมีอิทธิพลตอ
ความรูสึกของผูบริโภคที่จะเกิดตอสินคาหรือบริการ จึงเปรียบเสมือนสิ่งที่ผลักดันผูบริโภค หรือส่ิง
ที่ตรงกับความตองการของผูบริโภคและกระตุนความสนใจของผูบริโภค (Belch 1995 : 101) 

สรุปแลว จุดจงูใจ หมายถึง กลวิธีที่ทําใหเนื้อหาสารมีความนาสนใจและสามารถชักจูง
ผูบริโภคใหเกดิพฤติกรรมที่ตองการจากสารโฆษณา จดุจูงใจในงานโฆษณาจะเปนปจจยัสําคัญใน
การกําหนดสวนประกอบทุกสวนของงานโฆษณา จึงตองแสดงอยางชดัเจนวานําเสนอดวยจุดจูงใจ
ประเภทใด โดยพิจารณาจากลักษณะของสินคาและผูบริโภค รวมถึงตองเลือกใหสอดคลองกับกล
ยุทธโฆษณาทีใ่ชดวย เชน ถาใชกลยุทธโฆษณาที่ใชเหตผุล (Rational Approach) กจ็ะตองใชจุดจงู
ใจทางดานเหตุผลดวยเชนกนั 
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ประเภทของจดุจูงใจ  
 

1. จุดจูงใจดานเหตุผล เปนจุดจูงใจที่มักใชเหตุผลเชน ความประหยัด คุณภาพ ซ่ึงนาํมา
จากลักษณะและประโยชนที่จะไดจากการใชสินคา สาระในสารโฆษณาจึงประกอบดวยเหตุผลที่
ผูบริโภคควรเลือกซื้อสินคานี้ และสรางความมั่นใจตอประโยชนที่จะไดรับ ที่สามารถตอบสนอง
ความตองการหรือแกปญหาใหได 

2. จุดจูงใจดานอารมณ เปนจุดจูงใจที่สรางความสนใจในการตัดสินใจซื้อ ซ่ึงเกิดจาก
อารมณและความรูสึกของผูบริโภคที่มีตอสินคา มากกวาพจิารณาจากลักษณะภายนอกของสินคา 
จุดจูงใจประเภทนี้จึงสัมพันธกับความตองการทางสังคมและจิตวิทยา ยังกอเกดิความรูสึกเชิงบวก
ตอสินคาและการจดจําไดดกีวา สําหรับอารมณ ความรูสึกที่มักนํามาใชในงานโฆษณา เชน ความ
กลัว ความรัก เปนตน จุดจูงใจดานอารมณเปนกลยุทธที่นิยมมาก และนําแนวคดิทางการสื่อสาร
ผสมผสานกับจิตวิทยา ในการนําเสนอสารที่สรางแรงจูงใจ ทําไดหลายวิธี เชน การใชภาษาที่เจือ
อารมณบรรยายใหเห็นภาพคลอยตาม การเชื่อมโยงความคิดใหมเขากับความคิดเดิมทีก่ลุมเปาหมาย
มีอยู การเชื่อมโยงความคิดผานอวัจนภาษาที่เราอารมณ เชน ภารใชภาพธงชาติแสดงความเปนชาติ 
ความเปนอันหนึ่งอันเดียวกนั 
 
สรุปจุดจูงใจดานอารมณท่ีนยิมใชในงานโฆษณา 
 

1. จุดจูงใจดานความกลัว/กังวลใจ (Fear/Anxiety Appeals) เปนจุดจูงใจที่นยิมใชกัน
มากกับสินคาหลายประเภทและมีประสิทธิภาพในปจจบุัน เนื่องจากคนกลวัการไมยอมรับจาก
สังคมมากขึ้น การใชความกลัวในระดบัพอเหมาะนีถู้กสรางในงานโฆษณาโดยแสดงผลเชิงลบใน
สถานการณทีไ่มพึงประสงค กอใหเกิดความกลัวลักษณะตางๆ แบงเปน 2 แนวทางคือ จะเปน
อันตรายแกรางกายและการไมไดรับการยอมรับจากสังคม แตสถานการณเหลานัน้จะหมดไปเมื่อใช
สินคาที่โฆษณา การเสนอผลดานลบที่เกี่ยวกับกลุมเปาหมายโดยใชระดับความกลวัตางๆ ในการ
โนมนาวใจ ซ่ึงขึ้นกับความนาเชื่อถือของผูสงสาร ความสําคัญของเนื้อหาที่มีตอผูรับสารหรือตัว
ผูรับสารเอง ตัวอยางเชน ภาพของปอดที่เปนมะเร็ง หรือผูหญิงปากดาํเพราะสูบบุหร่ีจัด ในอาจเกดิ
ความกระวนกระวายใจจนหลีกเลี่ยงจนเพกิเฉย หรือ การเสนอผลเสียของโคเรสเตอรรอลสูงใน
เลือดกับกลุมผูใหญจะโนมนาวใจไดดกีวากลุมเด็ก 
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2. จุดจูงใจดานอารมณขัน (Humor Appeals) ขอดีของอารมณขันนั้นสามารถสรางความ
สนใจไดดี สามารถกอใหเกดิความรูสึกเชงิบวกตอสินคาและกระตุนความรูสึกอ่ืน ๆ เชน ความมี
ชีวิตชีวาได ชวยลดความเครงเครียดของตัวสารทําใหผูรับสารรูสึกผอนคลาย เพลิดเพลิน อยากที่จะ
รับสารนั้นซ้ํา แตไมไดหมายความวาจะใชจุดจูงใจดานอารมณขันกับสินคาทุกประเภท โดยเฉพาะ
สินคาที่ตองการความนาเชื่อถือ ดังนั้นขอดอยของอารมณขันคือ ทําใหจดจําเนื้อหาโฆษณาไดนอย
เพราะมัวแตใสใจกับอารมณขัน การทําความเขาใจอาจเกิดขึ้นไดยาก และถาไดยินหรือเห็นซ้ํา ๆ จะ
ทําใหความนาสนใจลดลง ดงันั้นควรใชใหเหมาะกับกลุมผูรับสารและสรางเปนลักษณะการผจญภยั
มากกวาสถานการณปกต ิ

3. จุดจูงใจดานเพศ (Sex Appeals) ความเซ็กซี่ถือเปนพื้นฐานความตองการพื้นฐานของ
มนุษยในเรื่องเพศ ซ่ึงนํามาเปนจุดจบัใจทีม่ีอํานาจในการหยุด (Stopping-Power Role) ลอใหเกดิ
ความสนใจในโฆษณาไดในชวงแรก และกระตุนใหเกิดการตอบสนองทางอารมณ เพิ่มการระลึกได 
ดังนั้นผูที่เปนพรีเซ็นเตอรหรือขอความที่เสนอแนะทีใ่หผูใชสินคามีเสนหจึงตองดึงดดูใจ การ
เลือกใชจุดจับใจประเภทนี้ตองใชในปริมาณพอเหมาะ สอดคลองกับผูรับสารและสินคา เพื่อไมให
เกิดการตอบสนองดานลบขึน้ 

4. จุดจูงใจดานความอบอุน (Warmth Appeals) ความอบอุนในงานโฆษณา สรุปเปน
ความหมายไดวา เปนอารมณออนโยนอันอบอุนที่ผูบริโภครับรูผานงานโฆษณาและนําไปเชื่อมโยง
กับความสัมพนัธในครอบครัว โดยมากใช “ความรัก” ในแงมุมตางๆ เชน ความรักของคนใน
ครอบครัว หรือความรักของหนุมสาว 

5. จุดจูงใจดานความเปนตัวเอง (Ego Appeals) เปนการนําเสนอการแสดงความเปนตัว
ของตัวเองออกมา หรือเพิม่เติมบางอยางแกผูบริโภคใหดูดีขึ้นเมื่อใชสินคา เชน รูปรางหนาตา 
บุคลิกภาพ มักใชกับสินคา เชน เครื่องสําอาง เส้ือผา เปนตน 

6. จุดจูงใจดานดนตรี (Music Appeals) ใชในงานโฆษณาทางสื่อวิทยุและวิทยุโทรทัศน 
สามารถใชดนตรีซ่ึงเปนอวัจนภาษาประกอบลงไปได เพื่อสรางอารมณ ความรูสึก เกิดการรับรู
ความหมายใหเกิดกับงานโฆษณา 

7. จุดจูงใจดานประสาทสัมผัส (Sensory Appeals) ไดแก ประสาทสัมผัสทั้ง 5 ของ
มนุษย คือ รสชาติ (Taste) สัมผัส (Touch) การมองเห็น (Vision) กล่ิน (Smell) และการไดยนิ 
(Hearing)   จุดจูงใจแบบนี้สามารถเปนจุดจงูใจดานเหตุผลไดขึ้นอยูกับเนื้อหาที่ตองการเนน 

8. จุดจูงใจโดยใชดารา (Star Appeals) การเนนไปที่ความนิยมชมชอบของผูบริโภคที่มี
ตอรูปลักษณของดารานักแสดง นักรองหรือเหลาคนดัง ซ่ึงจุดจูงใจแบบนี้สามารถเปนจุดจูงใจดาน
เหตุผลไดดวย ขึ้นอยูกับเนื้อหาที่ใหดาราหรือเหลาคนดังนั้นสื่ออะไรออกไป 
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9. จุดจูงใจโดยใชความโกรธ (Anger Appeals) ใชหลักการสรางความเครียด ความคับ
ของใจใหผูรับสาร เพื่อจูงใจใหเกดิการกระทําเพื่อลดความของใจนั้น 

10. จุดจูงใจโดยใหรางวัล (Reward as Appeals) เปนสารที่ตอบสนองความตองการของ
ผูรับสาร โดยเฉพาะอยางยิง่สารที่เสนอรางวัลหรือส่ิงตอบแทนมาก ยิ่งสรางความสนใจแกตัวสาร
ไดมาก 

11. จุดจูงใจโดยใชแรงจูงใจ (Motivational Appeals) เปนลักษณะของแรงจูงใจประเภท
ที่เกิดจากการเรียนรูเปนประสบการณที่ผานเขามาในชวีติ เชน ความรกัชาติ คานยิมของสังคม เชน
ลักษณะพวกมากลากไป คือ อางถึงความเปนที่นิยมของทุกคน จนถึงสังคม เพื่อใหเกิดความรูสึก
คลอยตาม หรือลักษณะชาตนิิยม ที่สรางความรูสึกใหรูสึกในความเปนชาติ รักประเทศของตน เชน 
ไทยทํา ไทยใช ดังนั้นการโนมนาวในโดยใชแรงจูงใจเปนจุดจูงใจตองวิเคราะหผูรับสารเปนอยางดี 

12. Compliance Gaining (Marwell & Schmitt) ก็เปนอีกกลยุทธในการสื่อสารโดยมี
แนวคดิทางดานจิตวิทยาเปนพื้นฐาน เพื่อใหคนที่เปนกลุมเปาหมายทาํหรือไมทําตามความตองการ
ของผู  สงสาร แบงเปน 5 ประเภทใหญ ๆ คือ การใหรางวัล (Rewarding) การลงโทษ (Punishing) 
การรูและรางวลั (Easterlies) การใชคณุธรรม (Impersonal Commitments) และการใหคํามั่นสัญญา 
(Personal Commitments) สําหรับปจจยัในการสราง Compliance Gaining สรุปวา 

12.1 ผูสงสารสามารถทําใหผูรับสารเขาใจในเปาหมายของการสงสารทั้งทางตรง
และทางออมหรือไม 

12.2 กลยุทธที่ผูสงสารนํามาใชทั้งการใหรางวัลและการลงโทษ 
12.3 มีเหตุผลเพียงพอหรือไมในการอธิบายใหทําหรืไมทําส่ิงนั้น 

  
หลักในการพิจารณาเลือกสถานที่ติดตัง้ปายโฆษณากลางแจง 
 

หลักเกณฑการพิจารณาเลือกทําเลในการติดตั้งส่ือปายโฆษณา ซ่ึงมีทั้งขอดีและขอเสีย
ในการติดตั้ง พิบูล ที่ปะปาล (2536 : 100 – 101) ไดกลาวถึงส่ือปายโฆษณาที่ทาํใหเกดิความ
นาสนใจ มหีลักที่ควรนํามาพิจารณา ดังตอไปนี ้

1. ระยะทางจากจุดที่ตั้งปายกับประชาชนขับขี่ยวดยาน ตองหางพอทีจ่ะเห็นและอานได
ชัดเจน 

2. ประเภทของการเดินทางและความรวดเร็วของยานพาหนะที่ผานจดุทีต่ั้งปายตองนาน
พอที่จะเห็นและอานโฆษณาไดครบครัน 
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3. สถานที่ติดตั้งควรเปนทางขวางหนาของผูใชถนน ถาเปนสถานที่ขนานกับถนนจะ
ไดรับความสนใจนอยลง 

4. สถานที่ที่จะติดตั้งใหคานยิมแกปายไดดเีพียงใด 
5. รูปรางและขนาดของปาย ตองเปนที่ดึงดูดความสนใจของผูผานไปมาไดเปนอยางดี 
6. เปรียบเทียบราคาของแตละสถานที่ที่จะติดตั้ง และการเจรจาตอรอง 

 
ทําเลในการตดิตั้งส่ือปายโฆษณาจะมีขอดีและขอเสียในดานตางๆ ดงันี้ 
 
ตารางที่ 16 แสดงขอดีและขอเสียในการเลือกทําเลที่ตั้ง 
 

ขอดี ขอเสีย 
1. ใหความครอบคลุมในทองถ่ินที่ตั้งอยู

ที่คนจํานวนมากตองผาน 
2. ใหความถี่สูงแกผูเดินทางที่มกัใช

เสนทางนั้นเปนประจํา 
3. เหมาะกับคําส้ันๆ เปนการเตือน

ความจํา หรือภาพแสดงสินคา 
4. ปายที่มีไฟสองจะดึงดูดความสนใจ

ไดมา 
5. ไมมีขอจํากัดในเรื่องเวลา 

1. ถาสภาพแวดลอมที่ติดตั้งไมดี          
จะไมไดรับความสนใจ 

2. กีดขวางทางเดนิบนทางเทา 
3. เกิดผลเสียตองานสถาปตยกรรมที่

สวยงาม 
4. ปดบังชองลม หนาตาง ประตูอาคาร 
5. เปนสิ่งที่รกบานเมือง 
6. ปริมาณแสงไฟที่มากเกนิไปเปนการ

รบกวนตอสายตามากเกินไป 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
สมจิตร เตชะบัญญัติ (2539 : 50) ไดกลาวถึง ขอพิจารณาในการเลือกสถานที่ติดตัง้ส่ือ

ปายโฆษณา ทีม่ีความสะดุดตาและมีแนวในการโฆษณาสินคา ดังนี ้
1. อาคารหรือส่ิงกอสรางมั่นคงแข็งแรงหรอืสูงกวาส่ิงกอสรางยานนั้นและเปนสิ่งสะดุด

ตาและสังเกตงาย โดยไมมส่ิีงกอสรางอื่นๆ มาบัง ซ่ึงทําใหสามารถมองเห็นปายโฆษณาบนอาคาร
นั้นไดจากระยะไกล หรือมองเห็นไดจากบนสะพานหรือบนทางดวน เปนตน 

2. บนถนนสายใหญ ๆ หรือทางดวนสายตางๆ ที่เห็นไดระยะไกล เชน หัวโคงของถนน
หรือบนทางดวนที่เปนที่สะดุดตา 

3. ส่ีแยกของถนนใหญ ส่ีแยกของวงเวียน หรือจุดตัดของทางดวน 
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4. ยานการคาชั้นหนึ่ง หรือโรงภาพยนตร หรือโฮเต็ลช้ันหนึ่ง 
5. ยานตลาดสดหรือรานอาหารและรานคาตางๆ ที่อยุในแหลงชุมชน หรือบริเวณทีผู่คน

สัญจรไปมาหนาแนนตลอดวัน 
สรุป การเลือกทําเลสถานที่ติดตั้งปายนัน้ ควรจะอยูในทําเลที่ทํามุมฉากกับสายตาและ

อยูในจุดที่เดนและสะดดุตา สวนขนาดของปายนั้น โดยปกติขนาดมาตรฐานทั่วไปคือ 10 X 3 เมตร 
แตทั้งนี้ในทางปฏิบัติมักจะเลอืกติดตั้งปายโฆษณาตามขนาดของสถานที่  และพิจารณาขนาดของ
ปายอื่นๆ ในบริเวณใกลเคยีง ซ่ึงปายควรจะเดนและใหญกวาปายอืน่ๆ และสามารถมองเห็นไดงาย 
สะดุดตา แตอยางไรก็ตามจากการแขงขันในการใชส่ือปายโฆษณานั้นจะกอใหเกดิผลเสียในดาน
ตางๆ ของชุมชนเมือง อันเนือ่งมาจากการติดตั้งส่ือปายโฆษณาที่ไมถูกตอง  

 
พัฒนาการสื่อนอกบาน 
 

15 ปกอน ส่ือนอกบานที่มใีชในวงการโฆษณายงัเปนเพียงปายบิลบอรดเปนสวนใหญ 
กระทั่งในป พ.ศ. 2538 เริ่มมีไตรวิช่ันเขามาใช ซ่ึงถือวา นั่นคือจุดเปลีย่นครั้งสําคัญในวงการ OHM 
จากนั้น ความเปลี่ยนแปลงก็เขามาสูวงการนี้อยางตอเนือ่ง โดยมียูนโิพล โดยมีเสาเดี่ยวที่ตดิตัง้     
ไตรวิช่ันเขามาสรางความฮือฮาชนิดที่เปนทอลค ออฟ เดอะ ทาวน ไดทั้งเมือง 

3 ปตอมา สมอลฟอรแมท กลายเปนอกีหนึ่งทางเลือกสําหรับผูประกอบธุรกิจการพมิพ
ขนาดเล็ก ซ่ึงขณะนั้นในวงการธรุกิจสื่อนอกบานยังคุนชินกบับิลบอรดขนาดใหญ กระทั่ง
เทคโนโลยีและระบบดจิิตอลเริ่มเขามาและมีการพัฒนาเปนสื่อโฆษณาติดตั้งที่อาคารฟอรจูน ทาว
เวอร และนําสื่อรูปแบบแฟลชบอรดมาติดตั้งบริเวณส่ีแยกอโศก ซ่ึงถือวา เปนจุดเริ่มของการนํา
ระบบนี้มาใชกับธุรกิจสื่อนอกบาน กอนจะมีการพัฒนามาเปนสื่อโฆษณาที่แพรภาพผานจอ LED, 
LCD. Projector, Plasma เชนในปจจุบัน 

 
ภาพที่ 22 ตวัอยางพัฒนาการสื่อโฆษณานอกบาน 
ที่มา : นพดล ตันศลารักษ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 45. 
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ภาพที่ 23 ตวัอยางพัฒนาการสื่อโฆษณาไฮเทค มีเดีย 
ที่มา : นพดล ตันศลารักษ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 45. 
 

 
ภาพที่ 24 ตวัอยางพัฒนาการสื่อโฆษณา Two Way Communication 
ที่มา : นพดล ตันศลารักษ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 45. 
 

 
ภาพที่ 25 ตวัอยางพัฒนาการสื่อโฆษณามัลติวิช่ัน 3D  
ที่มา : นพดล ตันศลารักษ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 45. 
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ทุกวันนี้ไมไดมีเพียงบิลบอรดที่ตั้งเรียงราย 2 ขางถนนอยางที่เปนภาพจําของใครหลาย
คน เพราะปจจุบันโทคโนโลยีไดเขามามบีทบาทและมสีวนสรางความนาสนใจใหกับสื่อนอกบาน
เหลานั้นเปนอยางมาก โดยเฉพาะปจจุบนัเทคโนโลยีตางๆ ที่มีการนํามาใชกับสื่อนอกบานที่อยูใน
โลเคชั่นที่ดียิ่งทําใหส่ือนอกบานเหลานั้นมีมูลคาเพิ่มมากขึ้นทั้งในแงของขอความที่ส่ือออกไป 
รวมทั้งแสดงใหเห็นถึงการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ 

ยิ่งส่ือนอกบานเหลานั้นเปนสื่อแบบทูเวย คอมมูนิเคชั่นก็ยิ่งเปนการตอกย้ําวา นี่คอือีก
กาวหนึ่งที่มีประสิทธิภาพของสื่อนอกบาน และนี่คือเหตุผลของการที่มาสเตอรแอด นําส่ือนอกบาน
ตัวใหมอยาง 3D Stereovision Screen และ Pool System ส่ือไฮเทคที่สามารถอินเตอรแอ็คทีฟกับ
ผูบริโภคสื่อมาใหบริการกับลูกคา ซ่ึงมีการเปดตัวในงาน Sign Asis 2005 ที่ผานมา และถือวาเปน
อีกทางเลือกหนึ่งสําหรับลูกคา 

นพดล ตันศลารักษ ประธานเจาหนาที่บริหาร บมจ. มาสเตอรแอด ฉายภาพวา ความ
ทันสมัยของสื่อที่นําเทคโนโลยีเขามาผสมผสานนั้น ถือวาเปนจุดเปลี่ยนของการใชโฆษณานอก
บาน และยิง่หากบวกกับทําเลซึ่งถือวาเปนจุดขายของสื่อนอกบานดวยแลว กย็ิง่เปนการันตวีา 
โอกาสของสื่อนอกบานดังกลาวจะผานสายตากลุมเปาหมาย ก็ยิ่งมีมากขึ้น และหากนําส่ือดังกลาว
ไปติดตั้งในตําแหนงทีแ่ตกตางกันไมวาจะเปนการตั้งพื้น การฉายลงพืน้ หรือการนาํขึ้นจอทีวกี็จะ
ไดผลที่แตกตางกันออกไป เพราะหากเปนจุดที่คนตองเดินผาน การใชพูลซิสเต็มอาจจะเหมาะกับ
การเลือกใชส่ือ   

 

 
ภาพที่ 26 ภาพสื่อนวัตกรรมใหม  
ที่มา : นพดล ตันศลารักษ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 54 - 55. 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



62 

 

 
ภาพที่ 27 ภาพสื่อโฆษณา Trivision 
ที่มา : นพดล ตันศลารักษ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 55. 
 

“กอนหนานี้ ส่ิงที่จะตอบไดตลอดเลยก็คอื ถาตองการความแปลกใหม ก็ใชที่อยูนี่แหละ 
อยางปายบิลบอรด มัปป มาออกแบบใหมันสรางสรรคกวาเดิม คอื ใชส่ือที่มีอยูใหมนัฉลาดขึ้น 
แปลกใหมขึน้1” 

ซ่ึงเราจะเหน็วาปายบิลบอรดมีโฆษณาที่มีมติิมากขึ้น อาจจะดวยม็อกอพันูนขึ้นมา หรือ
เพิ่มใหมีควันลอยดวยแมกคานิกเพื่อใหคนเห็นวารอนหรือเย็น ตามแตสินคา วิลาวัลย เจริญเศรษฐ
ศิลป Strategic Director บจก.คินเนติก เวิลดไวด ประเทศไทย เปดมุมมอง  

ปนี้ถึงแมวาจะดูเหมือนมีส่ือนวัตกรรมใหม ๆ เกิดขึ้นเปนทางเลือกหลายรูปแบบ และ
ถือเปนนิมิตหมายที่ดี ที่นาจะสรางความรูสึกตื่นตาตื่นใจมากขึ้นกับลูกคา แตสําหรับมีเดียแพลน
เนอรแลว หนาที่สําคัญอันดับแรกที่จะใชในการพิจารณาสื่อ ก็คือ ความหมาะสม 

  

 
ภาพที่ 28 ภาพสื่อโฆษณาที่เรียกวา “สมารท ไซน” 
ที่มา : นพดล ตันศลารักษ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 55. 

 
____________________________ 
กกกกกกกก1นพดล ตันศลารักษ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – 
ธันวาคม 2548) : 55. 
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“ถาแบรนดหนึ่งบรีฟมาวา ตองการใชส่ือเอาท ออฟ โฮม เราก็ตองดวูารูปแบบไหนจะ
เหมาะกับสินคานั้น ไมใชพอมีส่ือใหมมา แลวก็จะใชไดอยางเหมาะสมหมด เรายังตองพิจารณา
กลุมเปาหมายและโจทยของสินคาประกอบดวย2”  

นอกจากนี้ งบประมาณของลูกคา ยังเปนสวนผสมสําคัญที่จะตองพจิารณา วิลาวลัย 
เลือกที่หยิบสือ่ใหมอยาง สมารท ไซน เพือ่ยกตวัอยางใหเห็นภาพ 

สมารท ไซน จัดเปนสื่อนวัตกรรมใหม ที่ตั้งอยูในโลเคชั่นเยี่ยม ทุกจุดอยูบนถนนที่มี
ปริมาณจราจรหนาแนน ส่ือบวกกับแผนทีเ่สนทางจราจรเขาดวย ทําใหทุกคนตองมอง คุณลักษณะ
ของสื่อชัดเจนและไดเปรียบในแงความเปนแมส การนําเสนออาจจะเหมือนกับสื่อทีวบีนถนน 

ในฐานะมีเดยี บายเออร สุรเดช อุดมธนวงศ Media Buyer Group Head บจก.โอเอ็มดี 
(ประเทศไทย) ก็เปนอกีผูหนึง่ที่มักจะพบกบัคําถาม “มีส่ืออะไรใหม ๆ มั้ย, มีโปรดกัชั่นใหม ๆ มั้ย”  
โดยเฉพาะเมื่อตองเลือกที่จะใชส่ือโฆษณานอกบาน ถาทกุคนไมนกึถึงปายบิลบอรด ก็จะนึกถึงปาย
รถเมล บัสบอดี้ บีทีเอส  “ทุกคนอยากจะรูวา วันนี้มีส่ือใหม ๆ บาง แมวาจะยังไมรูวาสื่อใหมนั้นจะ
ตรงกับสินคา หรือกลุมเปาหมายที่จะใชหรือไม” 
 

 
ภาพที่ 29 ภาพสื่อโฆษณาแบบตูไฟ 
ที่มา : สุรเดช อุดมธนวงศ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 55. 
 
 
 
 
____________________________ 
กกกกกกกก2สุรเดช อุดมธนวงศ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – 
ธันวาคม 2548) : 55. 
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ภาพที่ 30 ภาพสื่อโฆษณา 3 มิติ 
ที่มา : สุรเดช อุดมธนวงศ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 55. 

 
สุรเดชยังบอกอีกวา ส่ือนวตักรรมใหมเกดิขึ้นหลายรูปแบบในวันนี้ไมวาจะเปน ปาย

จราจรอัจฉริยะ หรือส่ือโฆษณา 3 มิติ เปนสื่อใหมที่จะเขามาสรางสีสัน สรางความแปลกใหมใหเกดิ
ขึ้นกับสื่อนอกบาน 

“ยกตัวอยางปายจราจรอัจฉรยิะ จุดเดนคือตั้งอยูตรงถนน มองในแงความแปลกใหม ก็
คือไมเคยมีมากอน ขณะทีโ่ลเคชั่นสําคัญเปนตัวตอบโจทยหรือกําหนดกลุมเปาหมายและถาทําให
ส่ือนาสนใจ ลูกคาก็จะเลือกใชเหมือนกบัรายการอะคาเดมี่ แฟนเทเชีย พอมีคนหนึ่งดูแลวบอกตอ      
อีกคนก็อยากที่จะดูตาม3” ขณะเดียวกนัการเกิดขึ้นของสื่อนวัตกรรมใหม เขามองวาเปนการขยายตัว
ของบริษัทนองใหมที่มองเหน็โอกาสการลงทุน 

“ตลาดเอาทดอรเดิม มีความแข็งแรงของธุรกิจอยูแลว บริษัทนองใหมที่เขามาทีหลัง ถา
จะนําส่ือที่เหมอืน ๆ กันมานําเสนอ ก็คงจะสูลําบาก จงึตองนําส่ือที่ผสมผสานเทคโนโลยี มีความ
แปลกใหม มมีิติมานําเสนอเพื่อใหฉกีไปจากสื่อเดิม4” ในแงผูซ้ือส่ือ ความแปลกใหมและนวัตกรรม
ใหมสรางสีสันใหเกิดขึ้นกบัสินคา แตขณะเดียวกนันวัตกรรมมีขอเสียตรงที่เมื่อใชไปถึงจุดหนึ่ง
แลวความแปลกใหมจะลดลงอยางรวดเรว็ เนื่องจากจะมีนวัตกรรมใหมกวาตามมา ซ่ึงถาเลือกสื่อ
ใหมนัน้นานเกินไป เมื่อมีส่ือที่ใหมกวาเกดิขึ้น ส่ือที่วาใหมที่เลือกใชจะกลายเปนสื่อเกาไปเลยก็ได 

“ส่ือใหมตางจากสื่อเดิมอยางบิลบอรด เพราะถาส่ือเดิมคุณภาพสื่อยังดี แลวเราปรับปรุง
ในเรื่องการสรางความแปลกใหม และถาเปนไปไดใชเทคโนโลยีเขามาชวยกจ็ะยิ่งสรางความ
นาสนใจมากขึ้น ขณะเดยีวกันสื่อใหมที่เกิดขึ้นก็ตองมองเผื่อตอไปอีกวา นานแคไหนที่จะมีการ
เปลี่ยนแปลง5” 

 

 

____________________________ 
กกกกกกกก3สุรเดช อุดมธนวงศ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – 
ธันวาคม 2548) : 55. 
กกกกกกกก4เรื่องเดียวกัน.  
กกกกกกกก5เรื่องเดียวกัน.  
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



65 

“ผลตอบรับนาจะด ี อันนีว้ัดจากตัวเองที่ใชเสนทางแลวตดิอยูบนถนน แคตัววิ่งที่บอกวา 
เปนโครงการของผูวาฯ อภรัิกษ เอกชนลงทุน 100% คือเราเองสามารถรีคอลแมสเซสไดขนาดนี้ ส่ือ
ก็นาจะ Effective แตถาถามลูกคาที่ตามมาคือ แลวส่ือ Effective จริงมั้ย ซ่ึงความที่เปนสื่อใหมจึงยัง
ไมสามารถตอบได โดยเฉพาะเมื่อมาเทยีบกับงบที่จะตองลงทุนไปกบัการซื้อส่ือตอโอกาสในการ
เห็นสินคา ขณะที่ส่ือตั้งอยูในกรุงเทพฯ อยางเดยีว และมีแค 40 จุด มองวาถ่ียังไมมากพอ6” 

เธอยกตัวอยางอีกวา การอัดโฆษณาใน 1 ลูป 56 สินคา รับภาพสินคาละ 25 วินาที ใน 1 
ลูปแบงเปน สลอต ๆ ละ 28 สินคา รันในชวงเวลา 700 วินาทีหรือ 12 นาที แลวเบรกดวยขาว 20 
วินาที แลวรันตอไปจนครบ 56 สินคา ถึงจะกลับมารันใหม นอกจากจะมีโอกาสที่จะพลาดเหน็
สินคาแลว “ในแงการรับรู ถาอัดสินคาเขาไปเยอะ จะเกดิความสับสนหรือเปลา7” เธอตั้งคําถามและ
วา “ไมปฏิเสธความตั้งใจทีจ่ะเจาของสื่อวางแผนรันสินคาใหไดมากทีสุ่ด โอกาสที่คนจะเห็นสินคา
ก็จะมากขึ้น แตมันก็ไมใชทัง้หมด เพราะลกึๆ แลวลูกคาแทบจะทกุคนมีโจทยในใจอกีหนึ่งก็คือ ทํา
อยางไรก็ไดใหสินคาดูแลว Exclusive ไมวาจะใชส่ืออะไร8” 

อยางไรก็ตาม สมารท ไซน ก็ถือเปนสือ่นวัตกรรมใหมที่เขามาเปนทางเลือกและสราง
มิติใหมกับสื่อนอกบาน หากไมตองพิจารณาถึงงบประมาณที่จะตองจาย “โอกาสเห็น โอกาสของ
ความถี่มีแนนอน แตผูใชตองเลือกที่จะใชตามความเหมาะสม” 
 

 
ภาพที่ 31 ส่ือโฆษณาที่ติดกบัตัวอาคาร, (1)  
ที่มา : สุรเดช อุดมธนวงศ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 56. 
 
 
 
 
 

____________________________ 
กกกกกกกก6สุรเดช อุดมธนวงศ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – 
ธันวาคม 2548) : 55.  
กกกกกกกก7วลิาวัลย เจริญเศรษฐศิลป, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – 
ธันวาคม 2548) : 55.  
กกกกกกกก8เรื่องเดียวกัน.  
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ภาพที่ 32 ภาพสื่อโฆษณาที่ติดกับตัวอาคาร, (2)  
ที่มา : สุรเดช อุดมธนวงศ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 56. 
 

 
ภาพที่ 33 ภาพสื่อโฆษณา “สมารท ไซน” ที่มีมูฟเมนต  
ที่มา : สุรเดช อุดมธนวงศ, “Cover Story,” Out of Home Magazine 2, 18 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 
2548) : 56. 
 
แนวคิดเรื่องสวนประกอบและวิธีการสรางความหมายในสารโฆษณา 
 

สารโฆษณา (Advertising Messages) เปนองคประกอบหนึ่งของกระบวนการสื่อสาร      
การโฆษณา ในการถายทอดแนวคิด ภาพลักษณและอ่ืนๆ ของตัวสินคาหรือบริการไปสูผูบริโภค
โดยใชสัญลักษณตางๆ ที่จะเปนตัวแทนความคิดนั้นๆ เพื่อสรางความเขาใจ และแรงจูงใจให
ผูบริโภคมีทัศนคติหรือพฤตกิรรมที่ผูสงสารตองการ 

ความหมายของสารโฆษณา อวยพร พานิช ไดสรุปวาหมายถึง ถอยคําหรือเร่ืองราว
ทั้งหมดที่ผูสงสารหรือผูผลิตส่ิงโฆษณาถายทอดในการโฆษณาชิ้นหนึ่งๆ ไปยังผูรับสารที่เปน
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ประชาชนเปาหมาย เพื่อกระตุนใหเกิดความสนใจใครรูเร่ืองราวของสินคานั้นๆ ไมวาจะเปน
ตัวอักษรหรือไมเปนตวัอักษรก็ตาม 

ดังนั้นภาษาที่ใชในการโฆษณาจึงมุงโนมนาวใจผูฟงคลอยตามและเกดิการกระทําตามที่
ผูผลิตงานโฆษณามุงหมายไวในเนื้อที่จํากัดและยังมีลักษณะเฉพาะทีท่ําใหแตกตางจากภาษาอื่น
ตรงที่ นอกจากจะใหขาวสารสื่อความหมายและสรางความเขาใจแลว ยังมุงโนมนาวใจผูรับสารให
เกิดการคลอยตาม เชื่อถือและเกิดความตองการที่ซ้ือสินคาหรือบริการ หรือแมกระทั่งเกิดทัศนคตทิี่
ดีตอภาพลักษณของสินคาหรือองคกร ดังนั้นผูเขียนคาํโฆษณา (Copy Writer) จะตองใช
ความสามารถในการสรางสรรคคําโฆษณานั้นใหมีความนาสนใจสามารถดึงดูดใจผูรับสาร รวมทั้ง
เปาหมายใหเกดิความสนใจในโฆษณานัน้ๆ ในรูปแบบการนําเสนอหลากหลายวิธี 
 
สื่อโฆษณาสําหรับคนรุนใหม 
 

ทุกวันนี้ความหมายเหลานั้นเริ่มเรียกไดวาเชยเมื่อเปรียบเทียบกับวงจรชีวิตความเปนอยู
ของคนยุคปจจุบันที่เรงรีบและมีเครื่องมืออุปกรณดานอเิล็กทรอนิกสเขามามีสวนรวมมากขึ้น 

อาจยังไมมีคําจํากัดความสําหรับคําวา ส่ือแบบ “Outdoor” ส่ือหนึ่งในกลุมของสื่อแบบ 
“Out of Home Media” แตส่ือโฆษณาที่เราเริ่มเห็นมากขึ้นกวาการเปนปายบิลลบอรดขนาดใหญ 
เร่ิมมีรูปแบบที่คอนขางโดนตา ภาพขนาดยักษริมถนนสายหลักหรือทางดวน อาจยังดดูีและมกีาร
เปลี่ยนรูปโฉมตลอดเพิ่มทําเลใหมๆ มากขึ้น แตกย็ังไมเพียงพอและดูเปนโฆษณารุนเกาไป เมือ่
เทียบกับสื่อใหมๆ ที่กําลังเรียงแถวเดินหนามาอวดสายตาประชาชน 

ภาพบิลบอรดเคลื่อนไหวที่ปรับเปลี่ยนภาพไดเปนระยะๆ มีแสงสีลูกเลนตระการตา 
เพื่อใหคนระดบับนดิน หรือบนทางดวนทีย่กระดับเหน็ไดทั่วถึง 

รูปแบบใหมของส่ือที่ตระการตากันมากขึน้ เปนเพราะปจจยัแบบสือ่ธรรมดาตามหนา
หนังสือพิมพโทรทัศน อาจกลายเปนสิ่งที่ประเมินแลววายังไมเพียงพอกับความตองการ บางสื่อ
ราคาสูง และมีขอจํากัดมากเกินไปสําหรบัผูลงโฆษณา ส่ือใหมจึงถือวาเปนทางเลือกของคนลง
โฆษณายุคใหม 

แมแตหลังรถตูโดยสารบริการซึ่งบังเอิญเปนระบบขนสงเอกชนพิเศษที่ถูกมองวาเปน
สวนเกนิในสายของบริการขนสงมวลชนภาครัฐก็พลอยฟาพลอยฝนกลายเปนแหลงโฆษณา
เคล่ือนที่ยอดนิยมที่ภาพยนตรไทยนยิมใชบริการ 
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ยิ่งเมื่อมีบริการขนสงมวลชนระดับหรูอยางรถไฟฟากรงุเทพมหานคร หรือ BTS 
ความคิดในการสรางแหลงโฆษณาเคลื่อนที่ที่ทันสมัย ขนาดมโหฬารและเคลื่อนที่ไดก็เกิดขึ้น 
แนนอนวา เจาของสถานที่มีโอกาสสรางรายไดจากการเปดขายพืน้ที่ ขณะเดียวกันเจาของสินคาก็มี
ความมั่นใจวาภาพของสินคาของเขาคงจะโดนตา หรือโดนใจคนผานไปมาในยานนัน้แนๆ 

เมื่อมีสถานที่โฆษณาเหนือฟาแลว พัฒนาลาสุดยังพรอมที่จะมุดลงไปในอุโมงคใตดิน
ตามโครงการใหญรถไฟฟาใตดินที่จะเริ่มเปดใหบริการไดในปหนา 

ภาพโฆษณาหลังรถเมลหรือขางตัวรถเมล อาจดูเชยไปทันที เมื่อยุคนี้ปายรถเมลไมวา
ขนาดเล็กหรือใหญ มแีผนโฆษณาที่ดทูันสมัยไมรกตา วางอยูที่นั่งหรือยืนของผูคนที่คอยรถ
โดยสาร หรือจะใหแนกวานั้น จอมอนิเตอรที่เปนรายการขนาดยอยๆ ก็มีอยูตามจุดขายรถเมลใน
สถานที่สําคัญ   ที่ผูคนพลุกพลาน และเปนยานของนกัซื้อรุนใหมไปชุมชนกันโดยไมไดนัดหมาย 
เพราะความทนัสมัยและชื่อดังของสถานที่เปนแมเหล็กดึงดูด 

ตามหางสรรพสินคา รานขายของ หรือรานสะดวกซื้อ ช้ันวางขายสินคาจะมปีาย
โฆษณาติดโชวอยูอาจเปนทัง้แผนกระดาษ แถบผา หรือจอทีวีขนาดจิ๋วท่ีมีทั้งภาพทั้งเสียง วัสดุที่ใช
มอเตอรไฟฟาชวยใหเคล่ือนไหวได เปนเพราะตัวโฆษณานั้นใกลเคียงกับสินคาที่วางขาย เปนวิธี
กระตุนการรับรูของผูซ้ือ ณ จุดขาย ใหตดัสินใจทันท ี เพราะบางคนอาจไมเตรียมการมากอนวาจะ
เลือกยี่หอไหน หรือไมคิดมาแลวก็อาจเปลี่ยนใจได 

มูลคาตัวเลขการโฆษณาแบบใหมนี้อาจยังไมมีใครเก็บตวัเลขไว เพราะความ
หลากหลายของการโฆษณามีเพิ่มทวีมากขึ้นแบบที่เรียกไดวา ทีว่างทีไ่หนซึ่งนาจะเปนจุดที่สังเกต
ไดชัดเจนเวลาที่มีคนผานไปมา ณ ที่นั้นจะถูกจดัเปนสถานที่สําหรับการโฆษณาไดในทันที การ
เติบโตของธุรกิจโฆษณาที่หนัมาเจาะตลาดสื่อใหมก็ยิ่งรุงเรืองมากขึ้น มีทั้งที่เปนบริษัทใหม และ
หนวยงานพิเศษที่หันมารับงานดานนี้มากขึ้น 
 
การนําแสงสวางไปใชในสื่อปายโฆษณา 
 

สมพันธ อําพาวัน (2534 : 11) กลาววา เรามองเห็นไดโดยที่แสงจากตนกําเนิดแสง
โดยตรงเขาสูตา หรือแสงจากที่ออกจากแหลงกําเนิดแสงเมื่อกระทบวตัถุแลวสะทอนเขาสูตา โดย
ผานเลนสแกวตาซึ่งมีลักษณะเปนเลนสนนู แลวโฟกัสลงบนเรตินา ซ่ึงถือวาเปนจอรับภาพของตา
มนุษย ที่   เรตินานั้นจะมีเสนใยประสาทตา ซ่ึงรับความรูสึกตอภาพทีป่รากฏขึ้นไปสูสมอง ทําให
การรับรูการมองเห็นภาพตางๆ และประสาทตานี้ก็จะทําหนาที่ปรับความรูสึกรับรูใหเห็นในภาพที่
เปนจริง คือ ไมกลับบนลงลาง 
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ภาพที่ 34 แสดงหลักการมองเห็นวัตถุของตา 
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 80. 
 

ในการนําแสงสวางมาใชในงานสื่อปายโฆษณามีดวยกันหลายรูปแบบ เพื่อประโยชน
ในการสื่อสารการคาดังที่ นดัดา เนตรรัตนะ (2539 : 38-168) กลาวไววา การใชหลอดไฟนีออนเปน
การนําหลอดไฟตางๆ มาเปนวัสดุในการสรางสรรคงานโฆษณา โดยอาจเปนลักษณะไฟกระพริบ 
หรือไฟในวงจรที่ดูเหมือนวิ่งตามกัน แสดงการเคลื่อนไหวได และอาจมีการสลับสีตางๆ ยอมดึงดดู
ความสนใจใหผูที่ผานไปมามองเห็นไดเดนชัดในเวลากลางคืน และสามรถดึงสายตาใหติดตามสาร
โฆษณานั้นไดนานกวา วิธีนีป้รากฏเปนวิธีที่ไดผล จนกระทั่งบางประเทศมีกฎหมายหามติดไวขาง
ถนนเพื่อปองกันอุบัติเหต ุ

สาคร พลาราชม (2524 : 151 – 155) ไดกลาวถึงไฟฟาสําหรับสื่อปายโฆษณาจะใชเพื่อ
โฆษณาสินคาบนแผนปายหรือผนังอาคาร เพื่อใหมองเหน็ไดชัดเจนในเวลากลางคืน 
 
ชนิดของไฟโฆษณา 

1. ชนิดใชหลอดไสไมมีส่ิงปกปด 
2. ชนิดหลอดไสมีส่ิงปกปด 
3. ชนิดใหแสงสวางออกมาจากภายในปายโฆษณา 
4. ชนิดใชเงาทึบตัดกับแสง 
5. ชนิดใชหลอดกระจายแสงกวาง 
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สวนประกอบของไฟโฆษณา 
1. ทําใหเกิดความดึงดดูใจหรือเปนจุดสนใจ 
2. ทําใหเกิดความชัดเจนตอปายหรือส่ิงพมิพที่โฆษณา 
3. บอกคุณสมบัติของสินคาที่โฆษณา 
4. ใชในการสงถายขอมูล 
สวนประกอบของไฟโฆษณาสินคา ขอ 2, 3, 4 มักจะใชในงานทางศิลปะ ซ่ึงเปน

ความสามารถของผูออกแบบเอง สวนประกอบตามขอ 1 จะใชในงานการโฆษณาสนิคาที่จะตองให
ความสวางสูงมาก เพราะพื้นที่ๆ มีแรงมากยอมจะดึงดูดความสนใจมาก 
 
ขอมูลเก่ียวกับแสงสวางของปาย 
 

ปายสัญลักษณที่จะเปนสื่อความหมายใหคนเขาใจ นอกจากตวัสัญลักษณแลวยังขึน้อยู
กับการมองทีชั่ดเจนดวย แสงสวางเปนตัวที่กําหนดความชัดเจนของปายอยางมาก แสงสวางนี้จะ
แบงตามตนกําเนิดไดเปน 2 ชนิด 

1. แสงสวางจากธรรมชาต ิ แสงแดดจดัเปนแสงจากธรรมชาติ ที่มีดวงอาทิตยเปนตน
กําเนิด เปนตัวการที่สําคัญและจําเปนมากที่สุดในการทําใหปายเห็นไดชัดเจนหรอืไม แสงสวางจาก
ธรรมชาติ 20% ของพื้นที่หองโดยอาศัยแสงประดิษฐชวยและหองไมกวางเกินกวา 2 เทาของความ
สูง จึงจะมแีสงสวางที่เพียงพอแกการมองเห็นไดชัด นอกจากนีย้ังขึ้นกับการใชสีของอาคารอีกดวย 
เพราะสีเปนตวัที่จะชวยใหสวาง จากการคนความีดังนี ้

White (Paper)     80 % 
White (Ivory)     80 % 
Clean Stone (Clean)     78 % 
Silver Gray      75 % 
Cceam      74 % 
Gray       69 – 72 % 
Blue       55 – 64 % 
Sage Green      41 – 48 % 
French Gray      32 – 40 % 
Tan       35 % 
Light Oak      32 % 
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Olive Green      13 – 21 % 
Dark Oak      13 % 
Mahogany      8 % 
Walnat      7 % 

2. แสงประดษิฐ  แสงประดิษฐเปนแสงที่มนุษยสรางขึ้นมาใหมีความสวาง เพื่อการ
มองเห็นในเวลาที่ไมสามารถพึ่งแสงสวางจากธรรมชาติได แสงไฟฟามีตนกําเนิดจากหลอดไฟฟา
ตางๆ หลอดไฟฟาสามารถแบงได 2 ชนิด 

2.1 หลอดเรืองแสง ไดแก หลอดนีออน หลอดฟลูออเรสเซน และอ่ืนๆ  
2.2 หลอดชนดิมีไสหลอด ไดแก หลอดไฟดวงกลมตางๆ เชน หลอดแสงจันทร 

หลอดใสและหลอดสปอรตไลทและอ่ืนๆ 
 
ขอดีและขอเสียของหลอดไฟ 

1. หลอดเรืองแสงจะใหแสงกระจายเทากนั ไมสามารถบังคับทิศทางได 
2. หลอดชนิดมีไสหลอดจะใหแสงสวางเฉพาะจุด สามารถบังคับทิศทางแสงได 

 
ตําแหนงการตดิตัง้ไฟ 

1. ชนิดติดเพดาน 
2. ชนิดแขวน 
3. ชนิดติดผนงั 
4. ชนิดฝงซอนในเพดาน 
5. ชนิดเคลื่อนยายได 

 
การกระจายแสงไฟฟา 

1. Direct    แสงลงขางลางมากกวา 90 % 
2. Semi Direct  แสงลง 60 – 90 % ที่เหลือเปนแสงขึ้น 
3. General Direct   แสงขึ้นและลงเทากัน 
4. Semi Indirect   แสงขึ้น 60 – 90 % ที่เหลือเปนแสงลง 
5. Indirect    แสงขึ้นขางบนมากกวา 90 % 
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การใหแสงสวางแกปาย  
1. แสงธรรมชาติ ไดแก แสงอาทิตย ซ่ึงใชไดเฉพาะในเวลากลางวัน 
2. แสงประดิษฐ ไดแก แสงจากหลอดไฟชนิดตางๆ 

 
วิธีการใหแสงประดิษฐหรือแสงไฟฟาแกปาย 

1. จากภายนอก มีวิธีการใหแสงสวางแกปาย คือ นอกตัวปาย ซ่ึงอาจจะใชสปอรตไลท
สองเขามายังปายและตดิกับตวัปาย ซ่ึงอาจใชสปอรตทหรือนีออนหรือวาหลอดฟลูออเรสเซนติดกับ
ปายและสองสวางยังปาย การใหแสงแบบนี้จะพบเหน็ไดทั่วไปในปายโฆษณาสินคาตางๆ  

2. จากภายใน มีวิธีการใหแสงสวางแกปาย คือ แสงสองจากภายในปาย ปายจะมี
ลักษณะที่โปรงแสง แสงทีใชในการใหแสงแบบนี้คือไฟฟลูออเรสเซน จะพบเหน็ไดจากปายบอก
ช่ือรานทั่วไป 
 
สภาวะแวดลอมท่ีมีผลกระทบตอปาย 
 

สภาวะแวดลอมที่มีผลตอปายมีดังนี ้ คือ ถาในสภาวะทีม่ีแสงแดดจามาก ปายโลหะจะ
เกิดแสงสะทอนจากแสงอาทิตยทําใหเกิดปญหาในการมอง ถาเปนปายพลาสติก ปายดังกลาวจะมี
ปฎิกิริยากับความรอนทําใหปายพลาสติกเกิดการขยายตวั บิดงอ และกรอบแตกงาย ถาเปนปายไม
จะเกดิการขยายตัวและสีซีดเกาเร็ว  

ในสภาวะแวดลอมที่มีความชื้น ปายโลหะจะเกดิสนิม ผุกรอนงาย แตถาเปนปายไมก็จะ
ยุยและผุผัง 

ในสภาะแวดลอมที่มีฝุนละออง จะทําใหปายสกปรก เลอะเทอะ แลดเูกา และตองทํา
ความสะอาดบอยๆ  
 
ไฟสวางสําหรบัปาย 
 

ภาพที่ 35 เปนการใหแสงสวางแกปายโฆษณาแบบงายๆ แสงสวางที่สองไปยังปายจะทํา
ใหดึงดูดความสนใจแกผูพบเห็น เพราปายโฆษณามีความสวางเหมือนกบัมองเปนในเวลากลางวัน 
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ภาพที่ 35 ตวัอยางการติดตั้งแสงสวางแกปายโฆษณา 
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 81.  
 

ปายโฆษณาในยุคแรกมกัจะใชหลอดไสธรรมดา แตในปจจุบนัไฟโฆษณาไดใชหลอด
ไสที่มีมุมกระจายแสงกวาง และหลอดฟลอูอเรสเซนท และไดมกีารนาํหลอดไฟปรอทมาใชในงาน
โฆษณาสินคาดวย การใชหลอดสีตางๆ ประกอบกันเขา 
 
การใชหลอดแสงดํา (Black Light) ในงานโฆษณา 
 

การใชหลอดแสงดํากับแผนปายโฆษณานัน้ จะตองใชควบคูกับหลอดฟลูออเรสเซนท
เพราะในเวลากลางวันจะตองใชหลอดฟลูออเรสเซนท ใหแสงสวางแกแผนปายและในเวลา
กลางคืนก็ใหหลอดแสงสีดาํเปนตัวใหแสงสวางแกแผนปาย แผนปายที่จะใชกับหลอดแสงสีดํา 
จะตองเปนแผนปายที่ทาดวยสีสะทอนแสง เพราะสีสะทอนแสงจะเรืองแสงเมื่อถูกรังสีอุลตรา       
ไวโอเลตที่เกดิจากหลอดแสงสีดํา แสดงใหเห็นในรูป 

 
ภาพที่ 36 แสดงการใชหลอดแสงสีดําควบคูกับหลอดฟลอูอเรสเซนท 
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 82.  
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ไฟกระพริบ 
 

ไฟกระพริบ หมายถึง ไฟทีต่ิด-ดับถ่ี ๆ ติดตอกัน ไฟกระพริบจะทําใหเกิดความรูสึก
ตื่นตาตื่นใจแกผูพบเห็น ซ่ึงเกิดมาจากความสวางของดวงไฟและการเคลื่อนที่ของดวงไฟนั่นเอง 
หลอดกระพรบิงาย ๆ ที่เห็นกันทั่วไปก็คือ หลอดไสที่กระพริบไดดวยตัวเอง ซ่ึงมีการทํางานดังนี้ ที่
ไสหลอดจะม ี Bimetallic Strip เมื่อหลอดติดความรอนของไสหลอดจะทําให Bimetallic Strip ที่
ตอไสหลอดรอนขึ้นมาดวย เมื่อมีความรอนจะทําให Bimetallic Strip เกิดการขยายตวัและงอตัว
ออกมา วงจรไฟฟาของหลอดก็จะเปด ทาํใหหลอดไฟดับเมือหลอดเย็นตวัลง Bimetallic Strip กจ็ะ
เย็นลงดวยและจะงอตวัไปปดวงจรไสหลอด หลอดไฟก็จะติดอีก และจะเปนเชนนี้เร่ือย ๆ  
 

 
ภาพที่ 37 แสดงหลอดฟลูออเรสเซนทกระพริบ 
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 83.  
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การใชสีและแสงสวางในสื่อปายโฆษณา 
 

สีที่นําไปใชในสื่อปายโฆษณา การโฆษณาผานสื่อปายโฆษณาในปจจุบันนัน้ จัดไดวา
เปนการสื่อสารดวยตวัหนังสือและภาพ โดยเปนเรือ่งของการโฆษณาสินคาตางๆ ในรูปแบบ
แตกตางกนัไป บางก็มีเพียงรูปภาพและประโยคหรือคําเพียงไมกี่คํา บางก็มีเพียงรูปภาพและชือ่
สินคา หรือมีประโยคเชิญชวนมากมายปรากฏอยูบนปาย ซ่ึงสามารถพบเห็นสื่อปายโฆษณาเหลานี้
อยางมากมาย ติดตั้งอยูในเขตกรุงเทพมหานคร จนไมอาจปฏิเสธไดวาปจจุบันการโฆษณเปนธุรกิจ
ที่มีความจําเปนตอการตลาด (สมจิตร เตชบุัญญัติ 2539 : 12 - 13) 

สี เปนหนึ่งในประโยชนขัน้แรกของสื่อปายโฆษณา ที่จะชวยกระตุนความสนใจของ
ผูรับสารที่ผานไปมา โดยเฉพาะในเวลาลางคืน สีจะมีคุณสมบัติของสิ่งเราที่ดี จะชวยสรางความ
แตกตางและความตัดกนั อีกทั้งความเขมของสีจะใหความสวางแจมใส สะดุดตา เหน็ไดชัด                  
(นัดดา เนตรรตันะ 2539 : 35 - 36) ไดกลาวเกี่ยวกับการใชสีในสื่อปายโฆษณาตออีกวา นอกจาก
การใชสีจะชวยสรางความสะดุดตาและความนาสนใจแกสารโฆษณาบนสื่อปายโฆษณาแลว การใช
สีที่เหมาะสมกับสินคา โดยแสดงถึงเอกลักษณของสินคา จะชวยเตือนการจดจําแกผูรับสร และการ
ใชสีอยางเหมาะสมกับสวนประกอบตางๆ ในชิ้นงานโฆษณา จะกอใหเกิดความหมายและ
ความรูสึกที่ดี เชน สีเขียว แสดงความรมร่ืน และสีทองแดง แสดงความอบอุน นํามาใชกับโฆษณา
บาน เพื่อส่ือความหมายวาบานอยูในบรรยากาศที่รมร่ืน อบอุน นาอยูอาศัย 

ดังนั้นสรุปไดวา สีที่ใชในการสื่อสารโฆษณาผานสื่อปายโฆษณา ควรมีลักษณะดังนี ้
1. สีควรจะสรางความสะดุดตา โดยใชสีทีส่วางและหรือสีที่ตัดกัน 
2. สีควรจะแสดงเอกลักษณของสินคา 
3. สีควรจะเหมาะสมกับสวนประกอบอื่นๆ ในชิ้นงานโฆษณา  
4. สีจากสื่อปายโฆษณาควรมีความกลมกลืนกับชุมชน 

นัดดา เนตรรัตนะ (2539 : 164 - 165) ไดกลาวตออีกวา การใชสีในการสื่อสารโฆษณา
ผานสื่อปายโฆษณานัน้ นอกจากสีจะสรางความสะดุดตา ชวยในการเรียกความสนใจจากผูรับสาร
ไปมาแลว การใชสียังมีลักษณะเดนที่สําคญั คือ 

1. สีจะแสดงเอกลักษณของสินคา ชวยสรางการจดจําแกผูบริโภค งานโฆษณาที่
ส่ือสารผานสื่อปายโฆษณา มีการใชสีที่แสดงเอกลักษณของสินคา เชน สินคาประเภทเรื่องดื่ม ใน
การโฆษณาผานสื่อปายโฆษณา ไมสามารถอกรสชาติไดวา ซา หวาน อรอยแคไหน แตจะใชสีมาจงู
ใจใหเหน็วาดนูาทาน ซ่ึงสีที่ใชก็เปนเอกลกัษณของเครื่องดื่มยี่หอนั้นๆ 
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2. สีชวยสะทอนใหเห็นบุคลิกของสินคา สินคาแตละประเภททีน่ําเสนอผานสื่อ
ปายโฆษณานัน้ จะใชโทนสีที่สะทอนใหเห็นบุคลิกของสินคา ตัวอยางเชน การใชโทนสีเหลือง – 
ทอง เพื่อแสดงถึงความอบอุน ความมีพลัง การใชสีเรียบ ๆ ไมหวือหวา เพื่อแสดงใหเห็นถึงบุคลิกที่
เรียบๆ  ขรึมๆ เปนผูใหญ การใชโทนสีสวางๆ สีดสดๆ  เชน สีฟา สีเหลือง สีแดง เพือ่ส่ือถึงบุคลิกที่
สนุกสนาน 

3. สีชวยเนนน้าํหนักความสําคัญของขอความ การใชสีทีแ่ตกตางกนั เชน สีเขม สี
ออน การสลับสีตางๆ หรือการทําเปนแถบสี เปนลักษณะรูปแบบการนําเสนอที่พบไดในขอความ
โฆษณาผานสือ่ปายโฆษณา ซ่ึงใหนยัยะในการสื่อความหมายถึงการใหความสําคญัแกขอความที่
แตกตาง    กันไป ตัวอยางเชน โฆษณาบานเดี่ยว ที่ใชสีแดงบนขอความแสดงราคา ขณะที่ขอความ
สวนอื่นๆ ใชสีขาว ใหนยัยะในการสื่อความหมายถึงการเอาราคาเปนจุดขาย 

สรุป หลักโดยทั่วไปในการใชสี ตองคํานึงถึงเรื่องแสงกอนอ่ืน และตองไมลืมวาแสง
ประกอบดวยแถบคลื่นสารตางๆ ทําใหสายตามนษุยมองเห็นและเกิดความรูสึกตอส่ิงแวดลอม   
รอบขาง การเลือกใชวัสดุสีสัน คุณภาพผวิ จะตองใหมคีวามเหมาะสมและไดประโยชน เนนความ
ชัดเจนตามจุดประสงคที่ไดออกแบบไว ในทางตรงกันขามการใชสีโดยไมไดคํานึงถึงรูปทรงของ
ส่ิงนั้นๆ หรือการใชสีโดยปราศจากหลักเกณฑ อาจทําใหเกิดความสับสนรบกวนจักษุประสาทหรอื
ทําใหงานนั้นดอยคุณคาลง ปราศจากความหมายทีแ่นชัด คลุมเครือ 

ผลจากจิตใจของการใชสี เปนที่ยอมรับแลววาสีมีผลตอจติใจ กระทบอารมณของมนษุย 
แมวาผลดังกลาวจะเกิดขึน้อยูกับแตละบุคคลและอาจมีขอยกเวน แตโดยทั่วไปพอสรุปไดวา มีสีที่
ทําใหเกดิความรูสึกบางอยางที่นักออกแบบตองนํามาพิจารณาประกอบการเลือกใชใหเหมาะกับ
โอกาสและสถานที่ ไมวาจะเปนภายนอกอาคาร หรือภายในอาคาร ซ่ึงเปนที่ที่สีมีความใกลชิดกับ
ผูใชสอยมาก และตองการความละเอยีดออนในการเลือกใช 
 
ความสัมพันธระหวางแสงกบัสายตา 
 

ดวงตามนษุยมีความไวตอคล่ืนแสงในความถี่ที่ตางๆ กัน ตาไวสูงตอคล่ืนแสงขนาด
ประมาณ 5,500 อังสตรอมยูนิค ซ่ึงไดแกสีเหลือง ความสามารถมองเห็นวัตถุอันนั้นมีคุณสมบตัิ    
ดูดซึมสีของแสง และสะทอนสีของแสงในชองคลื่นตางๆ กัน ชวงคล่ืนชนิดหนึ่งวัตถุที่วาวดูดซมึ
ได จึงไมสามารถดูดซึมไดและสะทอนกลับมา ถาวัตถุดูดซึมไดหมดทกุความถี่ วัตถุนั้นจะมองเหน็
เปนดํา หรือที่เราเรียกวา สีดํา ซ่ึงความจริง สีดําคือ ไมมีคล่ืนสะทอนกลับไปใหมองเหน็นั่นเอง 
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ขอบเขตและความไวในการรบัสีของประสาทตา 
 
 การมองเห็นสขีองมนุษยภายใตแสงสวางทีป่กตินั้น ความรูสึกไวตอการรับสีตางๆ จะไม
เทากันทุกส ี แมจะมองวัตถุถึงเสนขอบนอกของตวัวัตถุชัดคงเดมิ แตการมองเห็นสีบางสีจะ
แปรเปลี่ยนไปจากความเปนจริง เพราะสบีางสีสามารถจดจําไดดีทุกมมุของการมองที่กวางมากกวา
สีอ่ืนๆ 
 

 
ภาพที่ 38 รูปแสดงขอบเขตของความไวตอการรับสีตางๆ 
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 72.  
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ผลกระทบจากการใชแสงสวางในสื่อปายโฆษณา 
 

การใหแสงสวางที่ดีในงานสือ่ปายโฆษณาควรมีคุณสมบัติของความสองสวางหรือ        
อิลูมิแนนซที่เพียงพอ แสงสี ความนิ่มนวลของสภาวะแวดลอม แสงบาดตาและอื่น ๆ ก็มีผลตอการ
มองเห็นดวย การมองเห็นวัตถุชัดอยางเดียวไมพอ ส่ิงสําคัญที่สุดคือ ตองมีความสบายตาในการ
มองเห็น 

ชํานาญ หอเกยีรติ (2540 : 13) ไดกลาวถึง แสงบาดตา หมายถึง แสงที่เขาตาทําให
มองเห็นวัตถุไดยากหรือมองไมเห็นเลย การจัดโคมใหสองสวางโดยทัว่ไปตองการแสงบาดตานอย
ที่สุด โคมไฟฟาแตละชนดิใหแสงบาดตาไมเหมือนกนั มาตรฐานมีการกําหนดไววาถาตองการ
คุณภาพของแสงสวางที่ดี มีความสองสวางเทาใด มีแสงบาดตาไดมากที่สุดเปนเทาใด 

แสงบาดตา มีดวยกันสองแบบใหญๆ คือ แสงบาดตาแบบไมสามารถมองเห็นได 
(Disavility Glare) และแสงบาดตาแบบไมสบายตา (Discomfort Glare) แสงบาดตาแบบไมสามารถ
มองเห็นได เปนแสงบาดตาประเภทที่ทําใหไมสามารถมองเห็นวัตถุได เชน มแีสงเขาตามากจนไม
สามารถมองเห็นวัตถุได สวนแสงบาดตาแบบไมสบายตา เปนแสงบาดตาประเภทที่ยังมองเหน็วตัถุ
ได แตเปนไปดวยความลําบากและไมสบายตา เพราะมแีสงยอนเขาตา 

แสงบาดตาจากโคม วัดกนัดวยมุมที่ทํากับแนวดิ่งจากโคมมายังในสวนที่เกินกวา 45 
องศาขึ้นไป ถามองโคมที่มุมมากกวา 45 องศาแลวยงัมีแสงเขาตามากก็แสดงวาโคมมีแสงบาดตา           
แตถามองแลวแมมีแสงเขาตาแตไมมากจนทําใหบาดสายตา และมองเห็นวัตถุไดไมลําบากอยางนี ้  
ก็เรียกวาแสงบาดตาไมไดสรางปญหาแตอยางใด การพจิารณาแสงบาดตามีหลายมาตรฐาน แตที่
นิยมใชกันมากไดแก กราฟลูมิแนนซตาม CIE  
 

 
ภาพที่ 39 มุมของแสงบาดตาที่วัดมุม 450 เปนตนไป 
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 84. 
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แสงบาดตามีมากนอยเพียงใดขึ้นอยูกับโคมไฟ โคมไฟที่ใหแสงดานขางมากก็มกัให
แสงบาดตามาก โดยทัว่ไปโคมไฟจะถูกออกแบบใหใชสําหรับหลอดแตละชนิดโดยเฉพาะ 

สาคร พลาราชม (2524 : 1453) ไดกลาวถึงการวางตําแหนงที่ติดตั้งดวงไฟฟา การวาง
ตําแหนงดวงไฟของแผนปาย ปกตจิะตดิอยูสวนบนและสวนลางของแผนปาย เมื่อตองการใหแผน
ปายมีความสวางมากก็ใชงานทั้งดานบนและดานลาง ดานลางของแผนปายนยิมติดดวงไฟที่กระจาย
แสงเปนมมุกวาง ซ่ึงจะเกิดปญหาการเกิดเงาในเวลากลางวัน และแกปญหาแสงที่ทําใหระคายเคือง
นัยยตาในเวลากลางคืนได หลอดทีใ่ชจะตองมีส่ิงปกปดไมใหแสงกระจายออกมาโดยตรงมายัง
ดานหนาของแผนปาย และจะตองมีโครงสรางเพื่อปองกันใหแกหลอดดวย 

หลอดที่จะใชติดตั้งดานบนของแผนปาย จะตองคํานึงถึงเงาที่จะเกิดขึน้ เชน เงาจากวัตถุ
ที่อยูรอบๆ แผนปาย ซ่ึงมักจะเกดิขึ้นในเวลากลางวัน และเงาที่เกิดจากสวนประกอบตางๆ ภายใน
ปายสองโดยตรงจากดวงไฟ แตอยางไรกต็ามปญหานี้กส็ามารถแกไขไดโดยจัดหาฝาครอบดวงไฟ
ไมใหแสงสวางสองโดยตรงออกมายังดานหนาของแผนปาย 
 
สีจากสื่อปายโฆษณาที่มีผลกระทบตอดวงตาผูสัญจร 
 

สุรเชษฐ บูรณปริญญากุล (2537 : 8) ไดกลาวถึงการรับรูสีของมนุษยวา เกดิจากแสง 
Spectrum ของแสง ซ่ึงตกกระทบกับวัตถุ วัตถุจะดดูกลืนสีไวและสะทอนออกมา เฉพาะบางสีที่
มนุษยสามารถจะสัมผัสได 

สีมีอิทธิผลในดานจิตวิทยาแกมนุษยมาก สีอาจเปนเหตใุหเกดิอารมณเปลี่ยนแปลงได
หลายอารมณ เกิดการตีความและแปลความหมายไปตามแตละบุคคล โดยจะขึน้อยูกับหลายๆ ส่ิง 
เชน วฒันธรรม เพศ อายุ ประสบการณ และการรับรูจากอดีต การใชสีชวยใหมีประสิทธิภาพดีขึน้
และบางเวลากช็วยแกความรูสึกบกพรองตางๆ ไดดวย 

ทวีเดช จิว๋บาง (2537 : 51 - 58) ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับการสะทอนของสีตางๆ วา 
สําหรับวัตถุที่มีสีขาว เงาและแสงมักจะใชสีของบรรยากาศ ถาวัตถุนั้นอยูใกลเคยีงกบัผนังสีเขียว สี
ของผนังจะสะทอนเขาไปจับวัตถุนั้น จึงแสดงใหเห็นถึงส่ิงแวดลอมวัตถุขาวนั้น แตทั้งนี้ตองยกเวน
สําหรับวัตถุที่มีความมัน เชน แกว กระจก เครื่องเรือนหรือโลหะที่ขดัมัน เพราะวตัถุเหลานี้ยอมรับ
แสงไดทั้งดานซายและดานขวา และยังรับสีจากวัตถุทีแ่วดลอมและเปนสีมารวมไวในตวัของวตัถุ
ดวย เชน กระจกเงา จึงทําใหสีของวัตถุนัน้เปลี่ยนแปลงไปจากสีเดิมดวย จนหาสีแทของสีเดิมไมได 
เปนเหตใุหวัตถุเปลี่ยนสีไปตามแสงสวางที่มีมากหรือนอย 
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ตารางที่ 17 แสดงคาการสะทอนของสีตางๆ คิดเปนเปอรเซ็นต 
 

สี การสะทอน 
สีขาว 
สีงาชาง 
สีเหลือง 

สีชมพูออนอมมวง 
สีเหลืองออกน้าํตาล 

สีชมพู 
สีเทา 
สีผา 

สีเขียวออน 
สีเขียวแก 
สีน้ําตาลแก 
สีน้ําตาล 
สีน้ําเงินแก 
สีแดง 

สีแดงเขม 
สีดํา 

80 – 90 % 
70 – 80 % 
65 – 70 % 
60 – 65 % 
55 – 65 % 
46 – 70 % 
35 – 50 % 
35 – 50 % 
25 – 50 % 
15 – 25 % 
5 – 10 % 
8 – 12 % 

10 – 20 % 
15 – 25 % 
7 – 10 % 
2 – 5 % 

ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 78.  

 
น. ณ ปากน้ํา (2525 : 64) ไดกลาวถึงการนําสีไปใชกบัอาคาร ซ่ึงมีความหมายรวมถึง        

ส่ือปายโฆษณาวา อาคารสมัยใหมในเมืองไทย สวนใหญสถาปนิกผูมีความเขาใจเรื่องสีมักจะใชสี
สดใส เชน สีแทอยางแดงสด เขียวสด และเหลืองสด อาจทําใหบาดตาและเบื่องาย ดังนัน้การนําสี
เหลานี้มาใชกบัอาคารที่ถาวร อาจจะไมเหมาะสม นอกจากงานมหกรรมชั่วครั้งชั่วคราวเทานั้น เรา
คงไดเหน็กันแลววา วดัวาอารามของเราสวนใหญมักจะใชสีปูนขาวทาฉาบบนเจดยี    บนกําแพง
แกว และภายนอกกุฏีสงฆ ซ่ึงเมื่อโดนแดดจัดจะแสบตา 
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สรุป การใชสีในงานสื่อปายโฆษณา อาจมีความจําเปนจะตองใชสีคูอันตัดกันอยางสด
ในเนื้อทีใ่หญโต สีสด ๆ ที่อยูในเนื้อเดียวกัน มีปริมาณกวางใหญอาจจะดูบาดตาและกอความ
รําคาญใหแกผูที่พบเห็น หรือมองในเวลานาน ๆ อาจกอใหเกดิอันตรายได เชน ผูขับขี่รถยนตบน
ถนนทางดวน เมื่อมองดูปายโฆษณาที่มีสีและแสงที่บาดตา อาจจะไดรับอุบัติเหตุได เราอาจแกไข
ดวยการใชเสนดําหนกัหรือสีเขมอ่ืนๆ มาเปนเสนคั่นกลางระหวางสีตดักันนัน้เสีย กจ็ะชวยลดความ
ตัดกันอยางรุนแรงลงไปได ถาใชอยางถูกจังหวะกจ็ะเกิดผลงานที่สวยงาม หรือหนวยงานของ
ราชการออกกฎหมายบังคับ และควบคุมการใชสีในสื่อปายโฆษณาใหถูกตองแตละ Zone 
 
ขอมูลแหงการมองและการใชสายตา 

 
การออกแบบกราฟฟคนั้น เปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอชีวิตความเปนอยูประจําวนัของมนุษย

เราหานอยไม ส่ิงที่มองเห็นดวยประสาทตา จะโนมนาวจิตใจเราไดดีกวาส่ิงอ่ืน ดังกลาววา 
ความสามารถในการมองเหน็วัตถุขึ้นอยูกบัองคประกอบหลายประการ 

1. ขนาดของภาพ 
2. ระยะของภาพ 
3. ความสวาง 
4. การสะทอนแสง 
5. มุมมอง 
6. แสงที่อยูบริเวณรอบๆ วตัถุ 
7. คุณสมบัติของตาผูมอง 
8. การตกกระทบของภาพบนจอรับภาพ 
9. ความเอาใจใสของผูมอง 

 
การดึงดดูสายตา  
 

ความสนใจของคนจะแยกออกไดเปน 2 ประการ 
1. ความสมัครใจหรือความสนใจทีแ่สดงอาการออกมาใหเห็น (Active Attention)  
2. ความสนใจเกิดขึ้นโดยไมตั้งใจ ไมแสดงออกมาใหเห็น (Passive Attention) 
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ความสามารถที่มองเห็นวัตถุท่ีเปนเปาหมายไดชัด 
 

1. ระยะภาพ วัตถุที่อยูใกลยอมมองเห็นไดชัดกวาวัตถุที่อยูไกล ขนาดวตัถุถาอยูใกลตา
มากเกินไปก็ไมสามารถเห็นวัตถุไดชัดเจนเชนเดยีวกัน เพราะภาพจะปรากฏหลังจอรับภาพ 

2. ความสวาง การมองเห็นวัตถุเกิดจากแสงพุงกระทบวัตถุแลวจึงสะทอนเขาสูตา 
เพราะฉะนั้นวตัถุที่ไดรับแสงพอเหมาะจะมองเห็นวัตถุไดชัดกวาวัตถุที่ไดรับแสงมากหรือนอย
จนเกนิไป นอกจากนัน้ขึ้นอยูกับผิวของวตัถุที่สามารถสะทอนแสงไดมากหรือนอยเพยีงใด เชน ที่
แสงสวางนอยวัตถุที่สามารถสะทอนแสงไดดี (ผิวเคลือบขาววาว) จะเห็นไดชัดเจนกวาวัตถุผิวดาน 
(สีดํา สีเทาเขม) สีที่มองเหน็ชัดที่สุดคือสีเหลือง 

3. มุมมอง ตามปกติตาสามารถมองเห็นเปนมุมกวางประมาณ 90 – 94o เชน ภาพวิว
ทั่วไป แตถาเปนมุมมองประมาณ 20o  จะเปนการมองสิ่งของตางๆ สวนการมองเปาหมายที่เปนจุด
จะใชมุมมองประมาณ 10o   
 

 
ภาพที่ 40 ภาพแสดงมุมมองของสายตาในการมองเห็น 
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 62. 
 

ก และ ข มุมที่สามารถมองเห็นสีไดถูกตองชัดเจนทีสุ่ด 
ค  มุมเหลือบตามองไดสูงสุด 
ง  มุมเหลือบตามองต่ําสุด 
จ  ระยะใกลสุดของการจัด DISPLAY 
ฉ   ระยะจัด DISPLAY ดีที่สุด 
ช   ระยะไกลสุดของการจัด DISPLAY 
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ความสูงของปายกับระดับสายตา 
 

 
ภาพที่ 41 ภาพแสดงระยะการมองเห็นของระดับสายตา 
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 63.  

 
ระยะของการจัด Display ไกลสุดที่คนจะอานหรือดูสัญลักษณคอื 70 ซม. (28”)           

มุมเหลือบตามองสูงสุดของมนุษย 55o ที่ระยะ 70 ซม. มนุษยเหลือบตามองไดสูงสุดประมาณ 2.50 
เมตร ดังนัน้ขนาดสูงสุดของปายจึงไมควรสูงเกิน 2.50 เมตร สําหรับใหคนที่มายืนดูอยูใน
ระยะใกลๆ ทีเ่หมาะกับการดูสัญลักษณสามารถเหลือบตามองปายไดทั่วถึงโดยไมตองเดินถอยหลัง
ออกไปอีก เพือ่มองดูสัญลักษณที่อยูสูงเกนิขอบเขตการเหลือบตามองสูง 

 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



84 

การเลือกสีมาใชงาน 
 

ในการเลือกเนือ้สีมาใชงานจะเลือกจาก 
1. ความหมายของเนื้อสีแตละสีที่มี 
2. เลือกเนื้อหาที่อยูดวยกนัแลวดูดีเหมาะสม หรือเลือกสีในโครงสรางสี 

 
1. สีและความหมาย  

 
องคประกอบสียังมีคุณสมบัติที่เดนอีกอยางหนึ่งก็คือ การมีความหมายในตวัเอง ซ่ึง

ความหมายเหลานี้ใชการอางอิงจากประสบการณในการเห็นสีสันของสิ่งของตางๆ เชน สีเงินจาก
อะลูมิเนียม เปนตน หรือบางสีที่ถือกันวามคีวามหมายอยางนั้นอยางนี้ โดยหาหลักฐานอางอิงไมได
ก็มี ความหมายของสีนั้นจึงไมใชหลักตายตัว สามารถเปลี่ยนแปลงความหมายไดตามกาลเวลาที่
ผานไป แตกค็วรที่จะรูความหมายของสหีลักๆ ซ่ึงเปนความหมายที่คนทั่วไปเขาใจตรงกัน เพือ่
ประโยชนในการออกแบบภาพงานกราฟฟก ใหส่ือความหมายไดในระดับหนึ่ง 

 

 
ภาพที่ 42 ภาพแสดงตัวอยางสีและการอธิบายความหมายของสี  
ที่มา : การออกแบบกราฟฟก, สีและความหมาย [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 25 ตุลาคม 2548. เขาถึงได
จาก http://www.student.nu.co.th  
 

1. สีแดง อางอิงมาจากดวงอาทิตยและไฟ ซ่ึงใหความสวาง ความรอน ทําใหเมื่อเห็นสี
แดง เราจะรับรูไดวาสีแดง คือ ความรอน พลัง พลังงาน ความแรงที่มอียู อีกทั้งในความเชื่อของชาว
จีน สีแดงยังเปนสีมงคล นักออกแบบไมนอยเลยกห็ยิบจดุนี้มาออกแบบเอาใจลูกคา 

2. สีน้ําเงิน ใหความหมายของความสงบเงียบ ความสุขุม ความมีราคา ใหอารมณหรูหรา 
มีระดับ บางครั้งก็ส่ือถึงความสุภาพ ความหนักแนน ผูชาย 
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3. สีเหลือง ใหอารมณของความสดใส ปลอดโปรง สบาย สีเหลืองดึงดูดสายตาไดดแีละ
มองเห็นไดแตไกล ดังนัน้เราจะเหน็ไดวาปายรานอาหาร จึงมักมีสีเหลืองไมวาจะเปนตัวหนังสือ
หรือแผนพื้น เพื่อดึงดูดสายตาลูกคาที่เดินผานไปผานมา 

4. สีสม ใหความรูสึกดึงดูด ทันสมัย สดใส กระฉับกระเฉง มีพลัง 
5. สีเขียว สีเขียวมาจากสีของตนไม ซ่ึงมาหลากหลายโทนสี แตดวยความที่เรารับรูวา

ตนไมใหความสดชื่น เราเลยอนุมานความหมายสีเขียววาเปนสีที่หมายถึงธรรมชาติ ความเยน็สบาย 
ความชุมชื้น ความสบายตา 

6. สีมวง เปนสีที่ใหอารมณหนักแนน มเีสนห ความลับ ส่ิงที่ปกปด 
7. สีชมพู ใหความรูสึกถึงความออนหวาน นุมนวล ความรัก วัยรุน ผูหญิง 
8. สีน้ําตาล ใหความหมายถึงความสงบ ความเรียบ ความเปนผูใหญ ความเกาแก 

โบราณ บางครั้งเราก็ส่ือถึงตนไม 
9. สีฟา ใหความรูสึกโปรงโลงสบายตา สืบเนื่องมาจากทองฟาที่เราเหน็กันอยูทุกวันใน

บางครั้งก็หมายถึงความนุมนวล ความสุขสบาย 
10. สีเงิน สีเงินนั้นมาจากวสัดุประเภทมนัวาว เชน อะลูมิเนียม ซ่ึงเปนวัสดุใหมทีน่ิยม

นํามาใชในชวงหลังๆ มีราคาแพง ดังนัน้จึงแทนความรูสึก ทันสมัยและมีคุณคา 
11. สีทอง อางอิงมาจากแรทองคํา จึงเปนตัวแทนของความหมายวาความมีคุณคา ความ

มีราคาแพง ความหรูหรา 
12. สีขาว ส่ือถึงความบริสุทธ ความสะอาด ความเรียบงาย ความโลง ความไมม ี
13. สีเทา ใหอารมณเศรา หมนหมอง ไรชีวติชีวา บางครั้งส่ือถึงความเปนกลาง 
14. สีดํา มาจากความมืด  ความไมเห็น ซ่ึงซอนความไมรู ความนากลวัเอาไว 
 

ตัวอยางของสแีละความหมาย 
 

 
ภาพที่ 43 ภาพงานออกแบบสีแดงที่บงบอกถึงความมีพลัง ความแรง ความเร็ว  
ที่มา : การออกแบบกราฟฟก, สีและความหมาย [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 25 ตุลาคม 2548. เขาถึงได
จาก http://www.student.nu.co.th  
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2. การเลือกน้ําหนักสี   
 

การเลือกน้ําหนักสีจะเปนขัน้ตอนถัดมาหลังจากเลือกสีไดแลว น้ําหนักของสีมีอิทธิพล
ตอความมืดสวางในภาพ ซ่ึงใหอารมณของภาพที่แตกตางกันไป 

 

 
ภาพที่ 44 ภาพงานออกแบบที่เนนการเลือกน้ําหนักของสีที่มีอิทธิพลตอความมืด  
ที่มา : การออกแบบกราฟฟก, การเลือกน้าํหนักสี [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 25 ตุลาคม 2548. เขาถึงได
จาก http://www.student.nu.co.th  
 

งานออกแบบนี้เลือกใชสีฟาที่บงบอกถึงความโลง ความสบาย ความสุข ประกอบกับ        
รูปแผนเสียง และปุมควบคมุเสียงที่เปนสฟีา ตางน้ําหนักทําใหรูสึกไดวา เราคงเปนเพลงที่นาฟง    
ฟงแลวมีความสุข 

2.1 การเลือกความสดของสี การเลือกความสดของสีเปนเรื่องสุดทายในการเลือก
สีเพื่อการออกแบบงานสีที่มคีวามสดสูงจะใหความรูสึกรุนแรง ตื่นตวั สะดุดตา ในขณะที่สีที่มี
ความสดนอยหรือสีหมน จะใหความรูสึกสงบไมโดดเดน หมนหมอง เศรา ถาสีที่มีความสดอยูใน
ระดับกลางจะใหความรูสึกพักผอน สบายตา 

2.2 การวางโครงสี เร่ืองสําคัญที่สุดของการใชสี คือ การนําเอาสีไปใชในงาน
ออกแบบ หลายคนไมรูจะใชสีอยางไรดี เลือกเอาสีที่ตัวเองชอบปะเขาไปในงาน ผลก็คือ ทําใหงาน
ดี ๆ ของเขาออกมาเสียหมด ดังนั้นจึงมทีฤษฎีของการใชสี หรือการเลือกสีมาใชรวมกันในภาพ 
เพื่อใหภาพออกมาดูดี ดนูาพงึพอใจ เรียกวา Colour Schematic หรือการวางโครงสี (ซ่ึงบางคนก็คุน
กับคําวา การจบัคูสี การเลือกคูสี) 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



87 

2.2.1 Monochrome หรือโครงสีเอกรงค มีเนื้อสี Hue เดียว แตใหความ
แตกตางดวยน้าํหนักสี Value สีเอกรงคนี้ใหอารมณ ความรูสึก สุขุม เรียบรอยเปนสากล ไมฉูดฉาด
สะดุดตา และในดานการออกแบบเปนการใชคูสีที่งายที่สุด แลวออกมาดูดี (เลือกแแคสีเดยีวแลว
นํามาผสมขาว ผสมดํา หรือปรับคาความสวาง Brightmess เพื่อเปลี่ยนน้ําหนกัสี Analogus) 

 
ภาพที่ 45 ภาพแสดงลักษณะสีที่เปนโครงสีเอกณรงคที่มีเนื้อสีเดียว 
ที่มา : การออกแบบกราฟฟก, การวางโครงสีเดียว [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 25 ตุลาคม 2548. เขาถึงได
จาก http://www.student.nu.co.th  
 

 
ภาพที่ 46 ภาพแสดงสีเอกณรงคเปนสีใหความรูสึกสุขุม ไมฉูดฉาด สบายตา 
ที่มา : การออกแบบกราฟฟก, โครงสรางสีเดียว [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 25 ตุลาคม 2548. เขาถึงได
จาก http://www.student.nu.co.th  

 
2.2.2 Analogus หรือโครงสีขางเคียง คือสีที่อยูติดกัน อยูขางเคียงกนั ใน

วงจรสี จะเปนที่ละ 2 หรือ 3 หรือ 4 สีก็ได แตไมควรมากกวานี้เพราะสีอาจจะหลุดจากความ
ขางเคียงหรือหลุดออกจากโครงสีนี้ได 

 

 
ภาพที่ 47 ภาพแสดงโครงสีขางเคียง (Analogus) 
ที่มา : การออกแบบกราฟฟก, การวางโครงสีขางเคียง [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 25 ตุลาคม 2548. 
เขาถึงไดจาก http://www.student.nu.co.th  
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ภาพที่ 48 ภาพแสดงการใชคูสี Analogus โดยเลือกกลุมสีเขียว 
ที่มา : การออกแบบกราฟฟก, การวางโครงสีขางเคียง [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 25 ตุลาคม 2548. 
เขาถึงไดจาก http://www.student.nu.co.th  
 

2.2.3 Dyads หรือโครงสีคูตรงขาม Complementary Colour คือสีที่อยู
ตรงกันขามกนัในวงจรสี การเลือกใชสีคูตรงขามจะทาํใหงานทีไ่ดมคีวามสะดุดตาในการมองแตก็
ตองระวังการใชสีคูตรงขาม เพราะการเลือกใชสีคูตรงขามกันนั้นถาเราหยิบสี 2 สีที่ตรงขามกันมา
ใชในพืน้ที่พอๆ กัน งานนัน้จะดูไมมีเอกภาพ ซ่ึงเปนหลักสําคัญในการทํางานศิลปะ ทางที่ดีควร
แบงพื้นที่ของสีในภาพของการใชสีใดสีหนึ่งมากกวาอีกสีหนึ่งโดยประมาณมกัจะใชสีหนึ่ง 70 %  
อีกสีหนึ่ง 30 % ภาพทีไ่ดกจ็ะคงความมีเอกภาพอยู และยังมีความเดนสะดุดตาไปไดในตัว 
 

 
ภาพที่ 49 ภาพแสดงโครงสีคูตรงขาม (Dyads)  
ที่มา : การออกแบบกราฟฟก, การวางโครงสีคูตรงขาม [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 25 ตุลาคม 2548. 
เขาถึงไดจาก http://www.student.nu.co.th  
 

  
ภาพที่ 50 ภาพการเลือกใชสีคูตรงขาม สม-เขียว 70.30 
ที่มา : การออกแบบกราฟฟก, การวางโครงสีคูตรงขาม [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 25 ตุลาคม 2548. 
เขาถึงไดจาก http://www.student.nu.co.th  
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2.2.4 Triads หรือโครงสี 3 สี คือ 
2.2.4.1  ใชสี 3 สี ในชวงหางระหวางสีทัง้ 3 เทากัน ถาเราลากเสน

ระหวางสีทั้ง 3 สี เราจะไดสามเหลี่ยมดานเทา 
2.2.4.2  ใชสี 3 สี ในชวงหางระหวางสีทั้ง 3 จะไมเทากัน คือจะมีชวง

ระยะหาง 2 ชวงเทาๆ กัน แตกับอีกอันหนึ่งชวงหางจะยาวกวา ถาลากเสนระหวางสีแลวจะได                  
สามเหลี่ยมหนาจั่ว 

2.2.5 Tetrads หรือโครงสี 4 สี คือ 
2.2.5.1 การใชสีในวงจรส ี 4 สี โดยเลือกสีที่มีชวงหางระหวางสี

เทากันหมด กลาวคือ ถาเราลากเสนเล่ือมสีทั้ง 4 สีแลว เราจะไดสีเหล่ียมจัตุรัส 
2.2.5.2 การใชสีในวงจรสี 4 สี โดยเลือกสีที่มีชวงหางระหวางสีไม

เทากันโดยชวงหางของ 2 สี เปนชวงสั้นและอีก 2 สีเปนชวงยาว กลาวคือถาเราลากเสนเชื่อมสีทั้ง 4 
สีแลว เราจะไดสีเหล่ียมผืนผา 
 
ตัวอักษร 
 

เปนสิ่งหนึ่งทีม่นุษยคดิขึ้นเพื่อใชเปนสื่อกลางในการถายทอด ติดตอ ตกลงกันโดยจะไม
มีการเขาใจผิดไดไปจากที่เขยีนไว 

หลักการพื้นฐานของการใชตัวอักษร หลักการที่ทําใหน้าํหนักของตวัอักษรแตละตวัเมื่อ
ดูดวยสายตาแลวมีน้ําหนกัเทากัน คือ 

1. น้ําหนกัของ Verticle Stroke กับ Diagonal Stroke ถาในอักษรตวัเล็กจะดู
ใกลเคียงกัน แตถาเปนตัวใหญ จะตองลดขนาดของ Diagonal Stroke ลง 

2. น้ําหนักของ Curved Stroke ตรงสวนที่กวางที่สุดจะตองเพิ่มขนาดใหกวางกวา 
Verticle Stroke 

3. น้ําหนกัของเสนเล็ก (Thin Line) จะตองเทากัน มิฉะนั้นจะเห็นถึงความ
แตกตางไดอยางชัดเจน มากกวาเสนหนัก (Heavy Line) 

4. สําหรับตัวอักษรที่มีสวนโคงขางบนหรือขางลาง จะตองเขียนใหพน Guide 
Line เล็กนอย มิฉะนั้นจะดเูล็กกวาตวัอ่ืน  

5. สําหรับอักษรที่มีปลายแหลมจะตองเขยีนใหพน Guide Line เล็กนอย 
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อักษรไทย 
 

ตัวอักษรไทย แบงตามลักษณะได 2 ชนิด คือ 
1. ตัวเหล่ียม มีเสนเสมอกันตลอดเสน เลียนแบบลายมือตัวบรรจง เสนนอน

ดานบนหักเปนเหลี่ยม เชน ตัวพิมพดีดและตัวเรียงพิมพรุนเกา 
2. ตัวมน มีเสนเสมอกันตลอดตัว เสนนอนดานบนโคง ทั่วๆ ไปเรียกวา ตวั

ธรรมดา 
 
หลักเกณฑในการเลือกตัวอักษร 

 
1. ลักษณะรูปรางของตัวหนังสือแตละตวั สวย นาพอใจ และมีความสูง ความกวาง

สมดุลยสําหรับผูอานทั่วไป สัดสวนโดยประมาณ ความสูงตอความกวาง คือ 3 ตอ 5 
2. สําหรับการผสมคํา บรรทัดหนา 

2.1 การผสมคํา ตัวหนังสือทุกตัวตองเขากันไดมี Uniformity ในการออกแบบมี     
ชองใหเหมาะสม 

2.2 การเรียงคาํเปนบรรทัดตองไมยาวเกินไป 
2.3 การจัดบรรทัดเปนหนา อยาวางบรรทดัชิดเกนิไป ทาํใหอานยาก และพลาด 

ไดงาย ควรมีการกําหนดหนาและหลังใหแนนอน เพราะจะอานไดงายกวาและงายตอการผลิต 
3. Contrast ของตัวหนังสือเกิดจากความหนักเบาของเสนและความออนแกของแสง สี

พื้นกับตวัอักษร 
4. ความเหมาะสมกับผูอานโดยพิจารณาจาก 

4.1 คนที่มี Physical Effect ทางสายตา เชน สายตาสั้นและสายตายาว ตาบอดสี     
ก็ตองเลือกตัวหนังสือแกส่ิงเหลานี้ 

4.2 สภาพแวดลอมที่ใชอาน เชน มีเสียงรบกวนมาก คนพลุกพลาน อากาศรอน
ไปเย็นไป ตัวอยางเชน ตวัหนังสือที่ใชกบัโปสเตอรกลางแจงก็ตองม ี Contrast ของตัวหนังสือมาก 
เพื่อแขงกับสิ่งแวดลอมนัน้ได ในที่รมอานสายตาก็ลด Contrast 

5. คุณวุฒแิละวยัวุฒิของผูอาน เดก็ควรใชตัวหนงัสือตัวโต ชัดเจน ถาเปนผูใหญก็ลด
ขนาดลงมาได ผูมีทักษะกส็ามารถอานตัวหนังสือที่เปลี่ยนแปลงตามสมัยนิยม นิยมใชกับคําสั้นๆ 
เชน คําขวัญ คาํอุทาน ฯลฯ 
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การจัดตัวหนังสือ 
 

การจัดตวัหนังสือจะตองมี Legibility คือ การอานงาย ซ่ึงประกอบดวย 
1. รูปลักษณะตัวอักษรแตละตัวจะตองมีสัดสวนที่ดี มีความงามเฉพาะตัว 
2. การนําเอาตวัอักษรมาผสมเปน 

2.1 คํา จะตองมีลักษณะอันเดียวกัน มีชองไฟที่พอเหมาะ 
2.2 บรรทัด จะตองกะชวงบรรทัดใหพอดแีละมีความยาวพอดีไมยาวเกินไป

เพราะปกติคนอานโดยการกรอกนัยตตาจะไมสายไปทั้งหัว 
2.3 หนา จะตองใหหางพอด ีบางครั้งชิดไปทําใหสับสน 

 
การเวนชองไฟ  
 

การเวนชองไฟปกติขึ้นอยูกบัสายตาดูวาระยะหางแตละตัวดูเทากัน พอจะมหีลักอยูบาง
คือ ถาระยะหาง Verticle กบั Verticle = X ระยะของ Verticle กับ Diagonal หรือ Diagonal กับ 
Diagonal วัดกลางตัว = X ระยะของ Verticle กับ Curve หรือ Diagonal กับ Curve วัดระยะตรงกลาง
ลบระยะออก 1/3 ของความหนาเสน Curve = X ดังรูป 
  

 
ภาพที่ 51 ภาพแสดงหลักการเวนชองไฟ  
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 50.  
 

ขอสําคัญพยายามดูดวยสายตา ถาชองวางมากก็ชิดเขามา ถาชองวางนอยกว็างหางออก
อีก เมื่อเขียนเสร็จควรยืนดไูกลๆ จะเหน็ไดชัด ในบางกรณีตองลดขนาดตัวอักษรลง 
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ขนาดตัวหนงัสือกับระยะการมอง 
 

 
 

ภาพที่ 52 ภาพแสดงรายละเอยีดของขนาดตวัหนังสือกับระยะการมองเห็น  
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 56.  
 

1. ระบบอังกฤษ ความสูงของตัวอักษรต่ําสุดที่จะมองเห็นไดในระยะ 10 ฟุต คือ 0.3 นิ้ว 
สําหรับการมองในระยะอื่น ๆ สามารถหาไดจากสูตร 

 
ความสูงของตัวอักษร (นิ้ว)  =  

 
2. ระบบเมตริก ความสูงของตัวอักษรต่ําสุดที่จะมองเห็นไดในระยะ 1 เมตร คือ 0.25 

ซม. สําหรับการมองในระยะอื่น ๆ สามารถหาไดจากสูตร 
 

ความสูงของตัวอักษร (ซม.)  =   ระยะการมอง (ม.) x 0.25 
 

 

 

ระยะการมอง (ฟุต) x 0.3 
                                   10 
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ความสัมพันธของขนาดปายกับระยะการมอง 
 

 
ภาพที่ 53 ภาพแสดงความสมัพันธของขนาดปายกับระยะการมองเหน็  
ที่มา : สุรศักดิ์ งามศิริ, “การออกแบบปายภายในสนามกีฬาแหงชาติ” (วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง,  
2528-2529), 57.  
 

จากระยะการมองจากเสนระดับสายตา มมุมองปกติของสายตาคือมุม 10 องศา ระยะการ
มองที่มีประสิทธิภาพในระดับ 10 องศา จะไมเกนิกวา 155 ฟุต (46.5 ม.) ระยะมุมมองที่มองใกลเขา
มาจะไมนอยกวา 20 ฟุต (6 ม.) จะไดขนาดของ 12 นิ้ว ดังนั้นจึงเปนสูตรดังนี้  
 

ระบบอังกฤษ ขนาด Sign (นิว้)  = 
 
 

ระบบเมตริก ขนาด Sign (ซม.)  = 
 
 
 
 

ระยะการมอง (ฟุต) 
13 

ระยะการมอง (เมตร) 
0.65 
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สรุป ระยะการมองของผูใชปายซึ่งสามารถแบงไดเปน 2 ลักษณะใหญๆ คือ 
 

1. พวกเดินเทา (Indoor & Outdoor) ระยะของการมองปายไมวาจะเปนปายชื่อท่ีติดอยู
กับอาคารหรือที่ติดอยูกับเราใกลๆ อาคารหรือตามทางแยกจะมีระยะประมาณ 1-6 เมตร ถึงจะอยูอีก
ฝงหนึ่งของถนนก็จะไดระยะไมเกนิ 10 ม. 

2. พวกขับรถ (Outdoor) เชนเดียวกับเดนิถาขับอยูอีกฝงของถนนระยะทางก็ไมเกนิ 15 
เมตร คือ ที่จะสามารดูปายที่ติดกับอาคารหรือใกลๆ อาคารไดหรือทางแยกก็ไมเกิน 15 ม. ดังนั้น
ความจําเปนของระยะการมองปายจะประมาณ 1 - 10 เมตร ซ่ึงจะออกแบบขนาดโดยคํานึงถึงผูขับ
รถซ่ึงจะเร็วกวาการเดิน ซ่ึงถาผูขับอานได คนเดินกย็อมจะอานไดสบายกวาชัดเจนยิ่งขึ้น 
 
สูตรการคํานวณเรื่องขนาดตวัหนังสือกับระยะการมอง 
 

ความสูงของตัวอักษร (ซม.)   =   ระยะการมอง เมตร x 0.25 
 

จากการศึกษาภายในสนามกฬีาจะพบวาระยะของการใชปายจะมีระยะไมเกิน 10 เมตร 
ซ่ึงจะคํานวนได ความสูงของตัวอักษร = 15 x 0.25 = 4.25 ซม. คาที่ไดนี้เปนคาต่ําสุด ดังนั้นการ
ออกแบบเราจะคํานวนเพื่อเอาไวจะไดขนาดตัวหนังสือที่ใหญกวาที่คาํนวนได 
 
พฤติกรรมสื่อกลางแจง 
 

มาสเตอร แอด ปรับวิถีรบ Create Area ทําส่ือกลางแจง “ถามองภาพรวมของปาย
โฆษณา ปกตจิะไมมกีารแบง Segment อยางชัดเจน แตเรากําลังทําใหเกิด Segmentation ของปาย
โฆษณา ซ่ึงจะทําใหผูใชงบโฆษณาสามารถสื่อสารไดตรงกับกลุมเปาหมายที่ตองการสื่อถึง9” 

นายนพดล ตณัศลารักษ กรรมการผูจัดการบริษัท มาสเตอร แอด จํากัด ไดอธิบายและ
ขยายความถึงการแบง Segment ของปายโฆษณาวา เราไดรับสัมปทานในการจัดทําสื่อกลางแจงใน
บริเวณสยามสแควรรวมระยะเวลา 4 ป ซ่ึงเราไดเขาไปปรับปรุงพื้นที่ในสยามสแควรใหดูสวยงาม 
ดวยการจัดทําปายชื่อของซอยตางๆ ในสยามสแควร หรือกระทั่งการจดัพื้นที่ทางเขา พรอมกับการ
สอดแทรกปายโฆษณาใหดกูลมกลืนกับสถานที่ ทําใหปายโฆษณา มีความโดดเดนในระดับสายตา 
ดวยรูปแบบของสื่อที่หลากหลายและทนัสมัย ไมวาจะเปน City Vision Adshel และ Pillars  เปนตน ____________________________ 
กกกกกกกก9นพดล ตันศลารักษ, มาสเตอร แอด ปรับวิธีลบ Create Area ทําส่ือกลางแจง [ออนไลน], 
เขาถึงเมื่อ 14 พฤศจิกายน 2548. เขาถึงไดจาก http://www.brandage.com 
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การเขาไปรับสัมปทานในการจัดทําปายโฆษณาภายในบริเวณสยามสแควรของ
มาสเตอร แอด เทากับการเขาไป Create Area ที่โฟกัสกลุมเปาหมายที่เปนวัยรุน ซ่ึงเปนกลุมที่พรอม
รับขอมูลขาวสารใหมๆ ใหกับตัวเอง 

“อนาคตสื่อกลางแจงที่สามารถเจาะเขาถึงกลุมเปาหมายไดชัดเจน จะเขามามีบทบาทใน
การบริหารสื่อมากขึ้น เพราะสามารถสื่อถึงกลุมเปาหมายไดตรงและชดั ซ่ึงปจจุบันการใชงบในการ
วางแผนการใชส่ือ ไมสามารถที่หวานงบโฆษณาเหมือนในอดีต10” 

BTS City Vision เปนสื่ออีกประเภทหนึ่งที่ถูกพัฒนาจากพื้นที่บริเวณฐานของสถานี
รถไฟฟา BTS ซ่ึงสามารถสื่อสารกับกลุมเปาหมายไดเดนชัด เนื่องจากเสนทางของรถไฟฟา BTS 
เปนเสนทางทีม่ีการจราจรคอนขางหนาแนนและผานเสนทางในเมือง ทําใหผูสัญจรไปมาไดมี
โอกาสรับสารคอนขางจะมาก ซ่ึงปกติเสนทางหลักบนถนนสุขุมวิท สีลม และวิภาวดีรังสิต จะมีรถ
สัญจรประมาณ 2 แสนคันตอวัน 

อยางไรก็ตาม การสรางสรรคส่ือกลางแจงใหม ๆ ใหมีความโดดเดน อาทิ การเนรมิตตึก
ใหเปนปายโฆษณาขนาดยกัษ หรือการใชตึกรางมาเปนสื่อ ก็เปนอีกมิติในวงการสื่อที่ไดรับความ
นิยมในปจจุบนั เพราะสื่อดังกลาวใชงบประมาณไมสูงมากนัก เมือ่เทียบกับสื่อที่ใชโนวฮาวจาก
ตางประเทศ และที่ผานมาก็ไมประสบความสําเร็จเทาที่ควร มูลคาตลาดของสื่อโฆษณากลางแจงที่มี
ประมาณ 2,000 ลานบาท จะขยายตัวขึ้นมากหรือนอย ขึน้อยูกับการคิดและสรางสรรครูปแบบของ
ส่ือในการสื่อสารกับผูบริโภคกลุมเปาหมาย โดยเฉพาะการ Segment กลุมเปาหมายของธุรกิจปาย
โฆษณาที่ชัดสด และโดนใจ 

 
โฆษณาที่สรางความรูสึกและสํานึก  
 

คอลัมนนี้นําเสนอผลงานที่โดดเดนของงานสรางสรรคโฆษณาผานสือ่แนวใหม ที่
นาสนใจ มาแนะนําใหผูอาน Brand Age ไดทราบความเคลื่อนไหวของวงการโฆษณาอยางตอเนือ่ง 
ฉบับนี้ก็เชนเคยที่นิตยสาร Brand Age ก็นาํผลงานสรางสรรคที่แปลกแหวกแนวและไมเคยมใีครทํา
มากอนนําเสนออีก 2 ส่ือดวยกันคือ ส่ือแรกเสนองานผานทางรถไฟฟา (New Media on BTS 
Windows) ส่ือที่สองเปนสื่อกลางแจงที่คุนเคยกันดีแตมีความแปลกใหมตรงไหนตองมาดูกัน 

 
 
 
 

____________________________ 
กกกกกกกก10นพดล ตันศลารักษ, มาสเตอร แอด ปรับวิธีลบ Create Area ทําส่ือกลางแจง  
[ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 14 พฤศจิกายน 2548. เขาถึงไดจาก http://www.brandage.com 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



96 

New Medis on BTS Windows เปนอีกปรากฏการณใหมลาสุดของประเทศไทยจากการ
สรางสรรคผลงานของทางบริษัท TBWA Nest & Triplet Advertising บริษัท โฆษณาชั้นแนวหนา
ของเมืองไทย และบริษัท Optimum Media Direction (OMD) ในเครือเดียวกัน รวมมอืกับ 2 ลูกคา  

ธนาคาร DBS ไทยทนุ และระบบขนสงมวลขนกรุงเทพ (BTS) ไดรวมกันปฏิวตังิาน
โฆษณารูปแบบใหมออกสูสายตากลุมเปาหมายหลกัโดยเฉพาะผูใชบริการรถไฟฟาทุกเที่ยว 

ส่ือกลางแจงทีน่าสนใจอีกตวัซ่ึงหากพดูถึงส่ือกลางแจง ผูอานคงคุนเคยกันดีอยูแลว แต
ตัวนี้นาสนใจตรงที่ เปนการสรางสรรคงานออกมาในรปูของการชวยแกปญหาใหกบัสังคม โดยดึง
เอาปญหาที่เกดิขึ้นในชวีิตประจําวนักับบคุคลทั่วไป และกลุมเปาหมายมาผูกเปนเรื่องราวที่เกิดขึ้น
บนทองถนน กับการขับขี่ ยวดยานไดอยางนาสนใจทีเดยีว ผลงานโฆษณา 4 ช้ินนี้เปนการเชื่อมโยง
สินคาและบริการของทางไทยประกนัภยั จํากัด (มหาชน) โดยผูที่ออกความคิดโฆษณา คือ           
นายสิทธิศักดิ์ สุจริตตานนท ผูเขียนบทโฆษณา คือ นายกิตติ ไชยพร นายนิรันดร สัมมาเลิศภัณฑ 
และเอเยนซีคือ บริษัท บีบีดีโอ กรุงเทพบทโฆษณาแนวคดิหลักคือ ตองการใหกลุมเปาหมาย
โดยเฉพาะผูใชรถบนทองถนนไดตระหนกัถึงอันตรายทีอ่าจเกิดขึ้นไดกับชีวิตและทรัพยสินของตน
และผูอ่ืนในขณะขับรถ ดูจากแคมเปญแรก กับการสั่งหามไมใหขับรถในขณะเมา ดวยคําพดู “เมา
อยาขับ11” จากนั้นอัดตอดวยแคมเปญที่ตามมากระตุน Consumer ดวยการพูดวา “มองหาประกนั12” 
ตอเนื่องดวย “หันกลับไปมองถนนไดแลว13” เหมือนเปนการเตือนสติวาอยาประมาทในขณะขับรถ 
และสรุปทายที่แคมเปญ “โชคดีที่ทําประกัน14” เปนการยืนยันสรรพคุณของตัว Product ใหกบั 
Consumer ไดเล็งเห็นถึงความสําคัญของการทําประกัน ทั้งหมดเปนการผสมผสานตัว Product ของ
ทางไทยประกนัภัยกับ Concept ที่ทางเอเยนซไดสรางสรรคช้ินงานโฆษณากลางแจงที่ทําไดอยางนา
ทึ่งทีเดียว 
 
บทบาทของสีในการทําการตลาดปจจุบัน 
 

สีถูกนํามาใชในกิจกรรมทางการตลาดมากมาย และตอไปนี้ก็คือ อารมณเบื้องลึกที่ซอน
อยูภายในสีตางๆ ตามที่แมกกาซีนออกแบบภายในฉบับหนึ่งไดนําเสนอไว 

 
 
 
 
 

____________________________ 
กกกกกกกก11นภาพร โรจนากร, Brand Team [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 14 พฤศจิกายน 2548. เขาถึงได
จาก http://www.brandage.com 
กกกกกกกก12เรื่องเดียวกัน. 
กกกกกกกก13เรื่องเดียวกัน. 
กกกกกกกก14เรื่องเดียวกัน. 
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Enterprise IG เปนบริษัทที่ทําในเรื่อง Corporate Identity โดยตรง การสราง Brand 
ใหกับลูกคาเปนหนึ่งในภารกิจที่สําคัญ สีก็เปนหนึ่งในสวนประกอบสําคัญในการสราง Corporate 
Identity นายมงคล สียากาศ Creative Director บริษัท Enterprise IG กลาววา เรามี Tools ในการที่
สราง Brand ธุรกิจของ Enterprise IG คือ การเปนผูชวยที่จะสราง Brand ซ่ึงอาจไมไดเปนการ
สรางใหม แตเปนการทําใหดูดีขึน้ ทําใหเขากับยุคสมัย หรือเปนการเปลี่ยนแปลงทําให
กระฉับกระเฉงตอบรับกับตลาดที่กําลังเปลี่ยนไป 

Mr. Andy Wheatley Managing Director บริษัท Enterprise IG กลาววา สีจะมีสวนใน
การสรางการรับรูของ Brand สีจะ Reflect ไปถึงธุรกิจที่เขาทําอยู สีแตละสีจะมี Psychology ของมัน
วา สีแดงหมายถึงอะไร สีน้าํเงินหมายถึงอะไร มันจะมกีฎเกณฑอยู เชน ธนาคาร สีที่เลือกใชจะเปน
สีน้ําเงินเปนสวนใหญ สินคาคอนซูเมอร หรือฟาสตฟูดจะเปนสแีดงเพื่อที่จะทําใหเกิดความรูสึกวา
มันตื่นเตน มพีลัง Active 

สวนการทํา Brand สามารถจะแยกออกเปนสองสวน สวนหนึ่งเกีย่วกบักลยุทธตางๆ ใน
การที่จะวางการที่จะสราง Brand ขึ้นมา อีกสวนหนึ่งคอืสวนของดีไซนซ่ึงทํางานควบคูกันไป ใน
สวนเฉพาะเรือ่งสีอยางเดียวทาง Enterprise IG จะมีเครื่องมือในการที่จะบอกกับลูกคาไดวาสีไหน
เหมาะสมหรือไมเหมาะสมเพราะอะไร เราจะมีวกีารที่เรียกวา Visual Equity ซ่ึงเราสามารถบอก
ลูกคาไดวา Brand ที่เขาเปนอยู Corporate ที่เขาเปนอยูมันเขากนัไดเหมาะสมกับสีที่เขาเลือกใช
หรือไม เราสามารถไลดูดไดเลยวาถาเขาตองการที่จะสราง Brand สีอะไรที่จะเหมาะสมกับธุรกิจ 
มันเปนเรื่องทีลึ่กซึ้งมากกวาความรูสึก 

แดง  ความฮึกเหิม  ความปรารถนา 
เหลือง   การระวัง  ความขลาดกลัว 
เขียว    การเดินหนา  ความปลอดภยั  การเราความรูสึกทางเพศ 
ขาว    สะอาดบริสุทธิ์  ความด ี
ดาํ    ความชั่วราย  ความตาย 
ฟา    ความสงบ  อํานาจ  ความเปนชายชาตร ี
สม    ความแข็งขัน  ความกระตือตอืรน 
น้ําตาล  อบอุน  สบายใจ 
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บทบาทของสีในการสรางตราสินคา  
 

“สีเริ่มเขามามีสวนสําคัญเพราะวาเวลาที่คนเห็น Brand ก็จะเห็นผาน Graphic หรือเห็น
ผาน Application ตางๆ ที่ออกมาจาก Brand ในลักษณะของการ communication สงที่คนจําได 70% 
คือ โลโก ซ่ึงในสวนของโลโกจะมีสองสวนสําคัญคือ สัญลักษณ และสี สีจะเขามามบีทบาทเพราะ
คนเราจะจําไดจากสีที่เขาคุนเคย เชน เราเหน็สีแดงกน็ึกถึงโคก เราเห็นสีเขียวเรานกึถึงไฮเนเกน พอ
สี Associate กับ Brand ไดมันจะชวยใหงายในการที่เราจะสื่อสารออกไป การทําตางๆ นี่ถาเรามี 
Brand ที่แข็งพอเราสามารถที่จะเปนเจาของสีนั้นๆ ได เชน Orange เปนเจาของสีสม เขาไมไดจด
ทะเบียนวาสีสมเปนสีของเขา คนอื่นหามใช  แตถาใครใชก็ทําใหนึกถึง Orange เปนวิธีการที่เขาใช
สีชวยในการสราง Brand ทําใหคนจดจําได ทําใหงานตางๆ วิธีการสื่อสารออกไปทําไดงายขึ้น15” 

นายมงคล กลาวเสริมวา “ในสวนของการออกแบบโลโกบริษัทตางๆ ไดใชสีทุกสีใน
โลกไปแลว ไมมีสีไหนไมเคยใช แตส่ิงทีม่ันเปลี่ยนแปลงไปก็คือ มีเดียว มนัเปลี่ยนแปลงไปมันเพิ่ม 
Channel มากขึ้น เมื่อกอนเมื่อเราพูดถึงสี เราจะพูดถึงเฉพาะเรื่องงานพิมพ แตเดีย๋วนี้สีมันจะมใีน
เว็บไซต ในเลเซอรพรินต ในสื่อตางๆ มากมาย เวลาเราคิดถึงสี เราไมไดคิดแควาสีเมื่อพิมพออก
มาแลวจะเปนยังไง แตเราตองคิดวาถามันไปปรากฏอยูในเว็บรูปแบบของสีมันเปลี่ยนไป เชน ถา
เปนสีพิมพจะเปน CMYK แตถาเปนสีที่เกดิในเว็บจะเปน RGB ซ่ึงเราก็ตองคํานึงถึงทั้งสองสวน16” 

Mr. Andy ไดกลาววา สีเปนแคสวนหนึ่งในการที่จะสราง Brand แตสวนสําคัญของมัน
ก็คือ Visual Equity ทั้งหมด คือ Communication ที่เราสื่อออกไป สีเปนแคสวนหนึ่งที่เราจะบอกวา
นี่เปนตวัเรา แตรูปแบบที่เรานําเสนอ รูปแบบของภาพ ไมวาจะเปน Front ที่ใช สัญลักษณ Icon 
ตางๆ ที่ใชมันจะตองสอดคลองเปนหนึ่งเดียวกัน พดูในโทนเดียวกนั สีเปนแคองคประกอบหนึ่งใน
การที่จะสรางใหเห็นชัดเจนขึ้น 

นายมงคลกลาวเสริมวา “มันจะตองมีเร่ืองราวอื่นๆ ยกตัวอยางวา ผูหญิงที่นุงกางเกง
ยีนสไมจําเปนตองดูวาเปนคาวบอยเสมอไป ไมใชเอากางเกงยีนสใสเขาไปตัวทําใหผูหญิงคนนีดู้
เปนคาวบอย ทรหดอดทนขึน้มา มันยังมสีวนอื่นๆ วิธีการเดิน วิธีการพูด เสื้อผา การแตงหนา 
รองเทา ประกอบกันเพื่อใหรูวานี่คาวบอยนะ17” 

 
 
 
 
 

____________________________ 
กกกกกกกก15Andy Wheatley และ มงคล สียากาศ, The Colour of Marketing [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 
14 พฤศจิกายน 2548. เขาถึงไดจาก http://www.brandage.com 
กกกกกกกก16เรื่องเดียวกัน. 
กกกกกกกก17เรื่องเดียวกัน. 
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Visual Equity คือ การที่เราพยายามจะศึกษารูปแบบของสิ่งที่ปรากฏอยูในสวนที่
เกี่ยวกับ Communication ยังตัวอยาง เชน ถาเปนโลโก หรือแพ็กเกจจิง้ เราจะมีการวเิคราะหในทุกๆ 
สวน ตั้งแตสี Font ภาพที่เลือกใช สวนและสัญลักษณตางๆ ที่ปรากฏอยูในแพ็กเกจจิง้วาเหมาะสม
หรือวาไปไดกบัตัว Brand กับตําแหนงของ Brand ที่เราสรางขึ้นหรือเปลา และส่ิงที่ถูกคืออะไร โดย
ศึกษาจากสิ่งที่มีอยูในตลาดทั้งหมด และมาวิเคราะหดูวาสิ่งไหนสําคัญ ไมสําคัญ 

ปกติการตัดสนิงานดีไซนหรืองานแพ็กเกจจิ้งจะตัดสินจากความรูสึก ชอบหรือไมชอบ
เหมือนกับคนอื่นหรือไม ซ่ึงมันไมมีวิธีการ ไมมีวิทยาศาสตรเขาไปเกี่ยวของ มันเปนสิ่งที่เราจับตอง
ไมได แตพอเรามี Visual Equity ที่เปนของเรา เราสามารถที่จะบอกไดวาในสวนของสิ่งที่ทําอยูนี่ดี
พอหรือยัง ไมดีเพราะอะไร สีที่เลือกใชถูกตองไหม Font ที่เลือกใชถูกตองไหม มันจะตอบโจทย
ลูกคาและลูกคาจะไปตามเราไดวาส่ิงที่เราคดิสิ่งที่เราทํามันถูกตองหรือเปลา 

ยกตวัอยางที่เราทํารูปลักษณ Brand ใหดใูหมขึ้นของธนาคาร Standard Chartered เรา
พบวาสีเขียวและสีน้ําเงินที่ธนาคารใชอยูเดมิเปนสิ่งที่ผูบริโภคจดจําไดแลว ดังนัน้เวลาที่เราจะสราง 
Brand ขึ้นมาใหมส่ิงที่เราจะตองคงไวคือสีเขียวและสีน้าํเงิน แตโจทยของเราคือทํายังไงใหสีเขียว
และสีน้ําเงินมนัดูทะมดัทะแมงขึ้น ดูเขากบัยุคสมัยดูเขากับตลาด 

สีเปนสิ่งสําคัญในการสราง Brand ไมวาจะเปน Brand เกาที่คงอยูหรือเปน Brand ใหมที่
กําลังจะเกิดขึน้ เพราะมนัจะสรางความจดจํา และสราง Awareness ในหมูผูบริโภคไดงาย “ส่ิง
สําคัญที่สุดการทํา Brand คือ การตอเนื่อง ยิ่งเราใหมากเทาไร เขายิ่งจดจําไดมากเทานั้น การที่เขา
เห็นมากขึน้ การสรางความตอเนื่องใหซํ้า ๆ ไป จะทําใหเราประหยัดเวลา ประหยัดงบประมาณใน
การสื่อสาร สีก็ใชสีเดยีวเหมือนกัน สีทําใหวา นี่คือเรา ถาเราไมมีสีเปนตัวนําคนกจ็ะตองอานให
หมดซึ่งเขาจะเสียเวลา ในการทํา Advertising หรือ การสื่อสาร คือ ยิ่งใชเวลานอยเทาไรในการสราง 
Impact ไดมากขึ้นกย็ิ่งไดเปรียบ สีจะชวยในเรื่องทําใหคนจํางาย18” 

ปจจุบันคนพยายามผูก Brand ตัวเองใหเขากับสีใดสีหนึ่ง เพื่อใหการสื่อสารไดงาย 
ยกตวัอยาง Orange เปนสีสม ไฮเนเกน เปนสีเขียว ส่ิงที่เราจะสังเกตไดคือถาเห็น บิลบอรด เหน็
โฆษณาของ Brand เหลานี ้ ถาปดโลโกแลวจําไดวาเปน Brand อะไร แสดงวา การสื่อสารของเขา
ประสบความสําเร็จ คนจําสีไดโดยที่ไมตองพูดอะไร นี่คือส่ิงที่แสดงวา สีเขามาเกี่ยวของอยางมี 
สัมพันธ Brand แมวาสีจะมคีวามสําคัญในการสื่อสาร แตมันไมไดเปนสิ่งที่เราจะตองทําทุกอยางให
เปนไปตามนัน้ แตเปนแคสรางสมดุลใหเกิดขึ้นใน Brand ไมจําเปนตองสรางทุกอยางใหเปนสี
เดียวกันทั้งหมด ทั้งหมดขึ้นกับความเหมาะสมและการสือ่สารใหเขารูสึกไดถึงสีที่เปนเอกลักษณ 

 
 

____________________________ 
กกกกกกกก18มงคล สียากาศ, Corporate Colour [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 14 พฤศจิกายน 2548. เขาถึง
ไดจาก http://www.brandage.com 
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บทบาทของสีในการทําธุรกิจ  
 

ไมมีสูตรสําเร็จวา ธุรกิจประเภทไหนตองใชสีอะไร แตมันมีกรอบกวางๆ ซ่ึงมาจาก
จิตวิทยาในการรับรูของคนวา สมมติถาเราพูดถึงธนาคาร ไมวาจะเปนธนาคารลักษณะไหน ส่ิงหนึง่
ที่มันจะตองมคีือความมั่นคงและความนาเชื่อถือ เราจะสังเกตวา ธนาคารสวนใหญสีจะคอนขาง      
ดูขรึม เปนทางการ ภาพพจนขององคกร มีผลโดยตรงกับสีที่เขาใชส่ือสาร แตนั่นไมไดหมายความ
วาเราจะไมสามารถออกไปจากสีน้ําเงิน ขึ้นกับลักษณะของการสื่อสารการตลาด และการวาง
ตําแหนงทางการตลาดในชวงนั้นๆ เชน สมมติใน พ.ศ.หนา ธนาคารทุกธนาคารมีความมั่นคง
ใกลเคียงกันหรือมีลักษณะคลายกัน ถาเราตองการสรางความแตกตางในตลาดแตกตางจากคูแขงขนั 
ธนาคารอาจจะตองใชสีแดง หรือสีชมพูก็ไดวา เขาอาจจะมุงเจาะกลุมวัยรุน 

แรกทีเดยีวทีเ่ราจะสรางสีที่เกีย่วกับ Brand เราอาจจะมกีรอบกวางๆ แตพอเวลาที่เรา
วิเคราะหสวนตางๆ ลงลึกในรายละเอยีดอาจจะไมใชกไ็ด อาจจะออกจากกรอบนีก้็ได เวลาที่สีไป 
Associate เกี่ยวกับ Brand มันจะตองอยูไปตลอดหรอือยูไปใหนานที่สุด องคกรขนาดใหญจึง
เลือกใชสีที่ไมเปนแฟชัน่ ดงันั้นเราจะเหน็แตสีแดงและสีน้ําเงินเปนสวนใหญ เชน เครื่องใชไฟฟา
สวนใหญเปนสีน้ําเงิน ฟลิปส ซัมซุง โซนี่ พานาโซนิค เปนสีน้ําเงิน เปนองคกรใหญ เวลา
เปลี่ยนแปลงอะไร แตละครัง้มีผลกระทบมาก อยาง Orange เขาเลือกสีที่ตางไปจากประเพณีของ 
สินคากลุมเดียวกันในตลาด คือ เขาสามารถจะตอบ Marketing ของเขาไดวาทําไมเขาถึงตองการ
ความแตกตาง และความแตกตางของเขาหมายถึงอะไร 

นายมงคล เสริม “มันมี Classic Example อยูเร่ืองหนึ่งทีเ่ปนจุดแรกของการเปลี่ยนแปลง
การใชโลโกแอปเปลคอมพิวเตอร ใชสีทีเดียว 7 สี และเขามีความหมายในเรื่องการสลับสี เขามี
คําตอบวาสีรุงคืออะไร เขากลับสีรุงเสียเพื่อที่จะอะไร มัน Reflect โดยตรงกับ Brand เพื่อสราง 
Impact ใหกับแอปเปลทําให Brand กลายเปน Brand ที่ยังคงอยูใจตลาดปจจุบัน ถาเทียบถึงมูลคา
ของ Brand คนจดจําได มีลักษณะเดนชัดในการสื่อสาร นี่เปนตวัอยางวาถาสีกับโลโกมันตอบโจทย
ทุกอยางลงตัวมันสามารถจะอยูไดยาว19” 

 
 
 

 
 
 

____________________________ 
กกกกกกกก19มงคล สียากาศ, Corporate Colour [ออนไลน], เขาถึงเมื่อ 14 พฤศจิกายน 2548. เขาถึง
ไดจาก http://www.brandage.com 
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บทท่ี 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

จากที่ผูวิจยัไดทําการศึกษาวจิัยเร่ือง “แนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อการประหยัด
พลังงานในงานออกแบบโฆษณา” นั้น ผูวิจยัไดศึกษาและรวบรวมขอมูลเกีย่วกับพลังงาน
แสงอาทิตย วสัดุสารเรืองแสงและโฆษณากลางแจง โดยมีระเบยีบวิธีวิจัย ดังนี ้
 
แหลงขอมูลท่ีใชในการศึกษา 
 

ผูวิจัยไดกําหนดหัวขอเบื้องตนที่เกี่ยวของกบัแนวทางการใชวัสดุสารเรอืงแสงเพื่อ
ประหยดัพลังงานในการออกแบบโฆษณา คือ พลังงานแสงอาทิตย วสัดุสารเรืองแสง และโฆษณา
กลางแจง แหลงขอมูลที่ผูวิจัยใชในการวจิัยครั้งนี้ประกอบไปดวยแหลงขอมูล 3 ประเภท ดังนี ้

1. แหลงขอมูลประเภทเอกสาร ผูวิจัยไดทําการศึกษาคนควาและรวบรวมขอมูลจาก
นิตยสาร บทความและหนังสือ เชน นิตยสารสื่อนอกบาน OHM (Out of Home Magazine) นิตยสาร 
BrandAge, Marketeer และหนังสือการตลาด เปนตน นอกจากนีย้ังมีเวปไซด (Internet) และ
เอกสารอางอิง รวมทั้งวิทยานิพนธที่เกีย่วของกับพลังงานแสงอาทิตย ส่ือโฆษณากลางแจง แสง การ
มองเห็น ตัวอักษรและสี เปนตน สําหรับการหาขอมูลเกี่ยวกับวัสดสุารเรืองแสงในประเทศไทย 
เพราะมีขอมูลจํากัดและไมละเอียด เนื่องจากยังไมเปนที่แพรหลาย ดังนั้นจึงตองหาขอมูลจากใน
อินเตอรเน็ท (Internet) ซ่ึงมีหลายเวปไซด แตเวปไซดทีม่ีขอมูลละเอียดที่สุดคือ เวปไซดของ Pete's 
Luminous Creations ที่เปนผูจําหนายจากประเทศสิงคโปร คือ www.darkniteglow.com  

2. แหลงขอมูลประเภทตวัอยางวัสดุและผลิตภัณฑ หลังจากที่ผูวิจัยไดศึกษาและ
รวบรวมขอมลูของวัสดุสารเรืองแสง ทางผูวิจัยไดตดิตอบริษัทที่จาํหนายวัสดุดังกลาวที่ประเทศ
สิงคโปรเพื่อขอตัวอยาง ตวัอยางที่ไดรับ คือ ผงเรืองแสง ผงเรืองแสงที่มี UV สีเรอืงแสง กระดาษ
เรืองแสง หินเรืองแสง เสนดายเรืองแสง และสติกเกอรเรืองแสง  

3. แหลงขอมูลประเภทบคุคล ขอมูลจากกลุมบุคคลที่เกี่ยวของกบัการวิจยัในครั้งนี้ 
ผูวิจัยไดสอบถามผูเชี่ยวชาญที่อยูในอุตสาหกรรมโฆษณาในประเทศไทยและบริษทัผูจําหนายวัสดุ
สารเรืองแสงที่ประเทศสิงคโปร 
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วิธีการสํารวจและรวบรวมขอมูล 
 

จากแหลงขอมูลที่ผูวิจัยไดกลาวมาขางตน ผูวิจัยไดทําการสํารวจและรวบรวมขอมูลจาก
แหลงดังกลาวดวยวิธีดังนี ้

1. วิธีการสํารวจและรวบรวมขอมูลประเภทเอกสาร หลังจากที่ผูวจิยัไดแหลงขอมูลที่
ตองการแลวตามหัวขอใหญที่กําหนดไว 3 เร่ือง คือ พลังงานแสงอาทิตย วัสดุสารเรอืงแสงและสื่อ
โฆษณากลางแจง หลังจากนั้นก็กําหนดหวัขอเร่ืองยอยในแตละเรื่อง ดงันี้ 

1.1 พลังงานแสงอาทิตย ในเรื่องของพลังงานแสงอาทิตยนั้น ทางผูวิจยัไดกําหนด
หัวขอเร่ืองที่เกี่ยวของและจาํเปนในการทาํวิจัยและไดหาขอมูลตามที่กําหนดไว มดีงันี้  

1.1.1 พลังงานแสงอาทิตย 
1.1.2 การศึกษาเรื่องพลังงานทดแทน 
1.1.3 ความรูพืน้ฐานเกี่ยวกับแสง 
1.1.4 ธรรมชาติของแสงและการมองเห็น 
1.1.5 ตากับการมองเห็น 
1.1.6 ความสามารถในการมองเห็นวัตถุ 
1.1.7 การใชแสงธรรมชาติ 
1.1.8 ความสัมพันธของแสงกับการมองเหน็ เปนตน 

1.2 วัสดุสารเรืองแสง ในการรวบรวมขอมลูเกี่ยวกับวัสดสุารเรืองแสงในประเทศ
คอนขางมีจํากดัและไมละเอยีด มีขอมูลเพียงเล็กนอย เพราะวัสดุสารตัวนี้เปนเรื่องใหมสําหรับคน
ไทยและยังไมเปนที่แพรหลาย ดังนั้นจึงตองหาขอมูลจากทางเวปไซด ก็คือ 
www.darkniteglow.com ซ่ึงเปนของบริษัท Pete's Luminous Creations ที่เปนผูจําหนายจากประเทศ
สิงคโปร ทางบริษัทฯ นี้มีวัสดุสารเรืองแสงและสินคาเรืองแสงคอนขางมาก รวมทั้งขอมูลที่
เกี่ยวของ  หวัขอเร่ืองที่ไดกําหนดไวสําหรับการวิจยัในครั้งนี้ทางผูวจิัยจะเนนการนําวัสดุสารเรือง
แสงไปใชเพื่อใหเกดิความเขาใจและเห็นถึงผลประโยชนของวัสดุสารเรืองแสง ซ่ึงมีดังนี้  

1.2.1 วัสดุสารเรืองแสง 
1.2.2 ประเภทของวัสดุสารเรืองแสง 
1.2.3 การนําวสัดุสารเรืองแสงไปใช 
1.2.4 ขอดีและขอจํากัดของวสัดุสารเรืองแสง เปนตน 
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1.3 ส่ือโฆษณากลางแจง ทางผูวิจัยไดกาํหนดขอบเขตของสื่อโฆษณากลางแจง
ไว คือ โฆษณาบิลบอรด เพราะเปนประเภทที่มีความเปนไปไดในการนําวัสดุสารเรืองแสงมาใชใน
การประหยัดพลังงานเพราะสามารถดูดซับพลังงานแสงอาทิตยไดโดยตรง ดังนั้นทางผูวิจยัได
กําหนดหวัขอที่เกี่ยวของกับสื่อโฆษณาบิลบอรด เพื่อใหเกิดความเขาใจและขอจํากดัของสื่อ
ประเภทนี้ หวัขอที่จะตองรวบรวมขอมูลมีดังนี ้

1.3.1 ขอมูลส่ือปายโฆษณา 
1.3.2 การแบงประเภทของสือ่ปายโฆษณา 
1.3.3 ขนาดของสื่อปายโฆษณา 
1.3.4 หลักในการจัดทําปายโฆษณากลางแจง 
1.3.5 วัสดุที่จะใชทําปายโฆษณากลางแจง 
1.3.6 กลยุทธการสรางสารโฆษณา 
1.3.7 การนําแสงสวางไปใชในสื่อปายโฆษณา 
1.3.8 การใชสีในสื่อปายโฆษณา 
1.3.9 ความสัมพันธระหวางแสงกับสายตา 
1.3.10 ขอมูลของการมองและการใชสายตา 
1.3.11 ขนาดของตัวอักษรกบัการมองเห็น 
1.3.12 ความสัมพันธของขนาดกับระยะการมอง เปนตน   

2. วิธีการสํารวจและรวบรวมขอมูลประเภทตัวอยางวัสดแุละผลิตภัณฑ สําหรับตัวอยาง
วัสดุและผลตภิัณฑทางผูวิจยัไดตดิตอบริษัทจําหนายวสัดุสารเรืองแสงที่ประเทศสิงคโปร คือ Pete's 
Luminous Creations เพื่อขอตัวอยางเพื่อนํามาศึกษา ตวัอยางที่ไดรับ คือ วัสดุสารเรืองแสง 2 ชนิด 
(ผงเรืองแสงและผงเรืองแสงที่มี UV) และสินคาเรืองแสงหรือที่เรียกกนัวา Glow Product จํานวน 5 
ประเภท มีดังนี้ สีเรืองแสง กระดาษเรืองแสง หินเรืองแสง เสนดายเรอืงแสงและสตกิเกอรเรืองแสง 
หลังจากที่ไดรับตัวอยางมาทางผูวิจัยไดทําการทดลองเบื้องตน โดยการนําวัสดุสารเรืองแสงและ
สินคาเรืองแสงไปดูดซับพลังงานแสงอาทิตยเปนระยะเวลา 30 นาท ี หลังจากนั้นนําไปไวในทีม่ืด 
ผลการทดลอง คือ สินคาเรืองแสงสามารถเรืองแสงไดจริงและเรืองแสงออกมาเปนสีเขียว 
นอกจากนี้ยังไดสํารวจปายส่ือโฆษณาบิลบอรดในกรุงเทพฯ และถายภาพเพือ่นํามาศึกษาถงึ
ลักษณะการนาํเสนอและความสําคัญของสารสื่อโฆษณาบนปายโฆษณา       บิลบอรด รวมทั้ง
ประเภทของสนิคาที่นิยมใชส่ือโฆษณากลางแจงประเภทบิลบอรด เพื่อนํามาวเิคราะหในการนํา
วัสดุสารเรืองแสงมาใชกับปายส่ือโฆษณาบิลบอรด  
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3. วิธีการสํารวจและรวบรวมขอมูลประเภทบุคคล นอกจากการเก็บขอมูลประเภท
เอกสารและตวัอยางแลว ทางผูวิจัยยังใชขอมูลจากการสัมภาษณบุคคลที่มีความเชี่ยวชาญ โดยแบง
ขอมูลเปน 2 ประเภท คือ ขอมูลประเภทแรก คือ สอบถามขอมูลเกี่ยวกับวัสดุสารเรืองแสงและสื่อ
โฆษณากลางแจงประเภท           บิลบอรด ขอมูลประเภทที่สอง คือ จัดทําแบบสอบถามบุคคลที่มี
ความเชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมโฆษณาในเรื่องของการนําวัสดุสารเรืองแสงไปใชในสื่อโฆษณา
กลางแจง     บลิบอรด บุคคลที่ทางผูวิจัยตดิตอสอบถามขอมูลและทําแบบสอบถามมีดังนี ้

3.1 Mr. Steve, Pete’ s Luminous Creations, Singapore 
3.2 นายบูรชิต โสตถิวันวงค 
3.3 นายสําเนยีง ตรีแกว 
3.4 นางจิตรานุช โชคตราสิทธิ์ 
3.5 นางสาวมณัฑิยา โพธิ์เงิน 
3.6 นายธวัชชัย ลอองจันทร 
3.7 อาจารยสกล ธีระวรัญู 
3.8 นางสาวธัญจิรา สุวคนธ 
3.9 นายพลพิชัย เกยีรติสุทธากร 
 

เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 
ในการวิจัยในครั้งนี้ ทางผูวิจัยไดศึกษาตัวอยางวัสดุสารเรืองแสงและสินคาวัสดุเรือง

แสงชนิดตางๆ เพื่อใหเกิดความเขาใจ รวมทั้งใชภาพบิลบอรดที่ถายมาเพื่อทีจ่ะศึกษาถึงการนํา
สินคาวัสดุเรืองแสงไปใชรวมเพื่อใหสามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคืน ซ่ึงยังคงโฆษณาไดอยาง
ตอเนื่องหลังจากปดไฟหลัง 22 นาฬกิา รวมท้ังแบบสอบถามความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญที่มีตอภาพ
บิลบอรดกอนและหลังภาพบิลบอรดที่มีการใชสินคาวัสดุเรืองแสง     
 
การวิเคราะหขอมูล 

 
หลังจากที่ผูวจิยัรวบรวมขอมลูไดครบตามที่ตองการแลว ผูวิจัยจะเนนการวิเคราะหเรื่อง

การนําวัสดุสารเรืองแสงไปใชและขอจํากดั รวมทั้งขอจํากัดของสื่อโฆษณากลางแจงในเรื่องของ
การผลิตและการใชสี เปนตน เพื่อทีจ่ะหาแนวทางการนาํวัสดุสารเรืองแสงไปใชบนปายส่ือโฆษณา
บิลบอรด 
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หลังจากทีว่ิเคราะหในเรื่องของขอมูลแลว ทางผูวิจัยจะทําการทดลองปฏิบัติจริง โดย
การพิมพภาพปายบิลบอรดตางๆ ที่ไปถายมาบนกระดาษขนาด A4 รวมทั้งภาพบนวัสดุที่ใชจริงใน
การผลิตปายส่ือโฆษณาบิลบอรด เชน ไวนิล เปนตน หลังจากนัน้จะใชสินคาวสัดุเรืองแสงที่
เหมาะสมกับสื่อโฆษณากลางแจงมาทาบริเวณที่มใีจความสําคัญของปาย เพื่อทดลองในเรื่องของ
การเรืองแสงในที่มืด เชน ความสวางและระยะเวลาในการเรืองแสง รวมทั้งการมองเห็น  

นอกจากนี้แลวทางผูวิจยัจะออกแบบเพิ่มเติมเพื่อใหเกิดการสรางสรรคงานปายสื่อ
โฆษณาบิลบอรดที่จะทําใหปายในเวลากลางวันและกลางคืนมีความแตกตางกันเพื่อสรางความ
สนใจในงานมากขึ้น รวมทั้งวิเคราะหถึงรูปแบบของปายส่ือโฆษณาบิลบอรดแตกตางจากเดมิ
อยางไรหลังจากที่มีการใชสินคาวัสดุเรืองแสงรวมดวย เชน ทําการเปรียบเทียบกันระหวางภาพปาย
ส่ือโฆษณาบิลบอรดตนแบบกับภาพปายสือ่โฆษณาที่มีการใชสินคาวัสดุเรืองแสงในเวลากลางวัน 
และสุดทายดูวาปายส่ือโฆษณาดังกลาวเรอืงแสงแลวเปนอยางไร 

หลังจากที่ทําการทดลองและวิเคราะหแลว ทางผูทําวิจัยจะสรุปและทําแบบสอบถาม
พรอมดวยนําเสนอผลงานวิจัยกับทางผูเชีย่วชาญถึงความคิดเห็นและความเปนไปไดในการใชวัสดุ
สารเรืองแสงเพื่อประหยัดพลังงานในการออกแบบโฆษณา      

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



106 

บทท่ี 4 
 

ผลวิเคราะหขอมูล 
 

จากที่ผูทําวิจยัไดศึกษาวัสดสุารเรืองแสง หรือที่เรียกวา Glow Powder Pigment นั้น 
วัสดุตัวนี้เปนวัสดุที่นาสนใจและยังไมมีการนํามาใชอยางแพรหลายในประเทศไทย ทั้งๆ ที่มี
ประโยชนและชวยประหยัดพลังงาน โดยเฉพาะการนําวสัดุสารเรืองแสงตัวนี้มาใชกบังานออกแบบ
ส่ือโฆษณากลางแจงในเวลามืด โดยผูรับสื่อสามารถรับรูและมองเห็นไดชัดเจน ทัง้ในชวงเวลาที่
ปายบิลบอรดเปดไฟฟาและดับไฟฟา อีกทั้งเพื่อเปนการชวยประหยดัพลังงานไฟฟา เนื่องดวย
ปจจุบันปายบลิบอรดจําเปนตองใชไฟฟาจาํนวนมาก 

สําหรับปายบลิบอรดที่เห็นกันอยู ณ ปจจุบันนีจ้ะเหน็ไดวามีการพฒันามากขึ้นในการ
นําเสนอตอผูบริโภคเพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมายใหไดมากที่สุด นั่นหมายความวาในการสรางสรรค
ส่ือโฆษณากลางแจงจะตองเริ่มจากแนวความคิดรวบยอด (Concept) ซ่ึงเปนสวนทีสํ่าคัญที่สุด ซ่ึง
จะตองมีจดุขายที่โดดเดน มคีวามแตกตางเปนที่นาสนใจที่อาจจะนํามาจากตัวสินคา จากที่ผูวิจยัได
สํารวจปายบิลบอรดตางๆ ในกรุงเทพฯ สามารถสรุปแยกประเภทของสื่อโฆษณากลางแจงที่เห็นกนั
อยู ณ ปจจุบันไดออกเปน 5 ประเภทหลักๆ คือ ส่ือโฆษณาที่นําเสนอใหขอมูลขาวสาร ส่ือโฆษณาที่
นําเสนอใหความบันเทิง  ส่ือโฆษณาที่นาํเสนอใหดานอารมณ  ส่ือโฆษณาที่นําเสนอภาพลักษณ 
และส่ือโฆษณาที่นําเสนอดานขอคิดเห็นและการนําเสนอ 

ผูวิจัยจึงไดนําขอมูลประเภทของวิธีการสรางและการนําเสนอรูปแบบสื่อโฆษณา
กลางแจงดังกลาวมาวิเคราะหเพื่อที่จะหาแนวทาง ขอจํากัดและความเหมาะสมในการนําวัสดุสาร
เรืองแสงมาใชในงานโฆษณากลางแจงโดยอยูภายใตขอจาํกัดของวัสดุสารเรืองแสง ซ่ึงพบวาไมวา
จะเปนการนําเสนอสื่อโฆษณากลางแจงประเภทใดแบบใดก็ตาม จะมีลักษณะที่เหมือนๆ กัน คือ 
ขอมูลที่ตองการใหผูบริโภคกลุมเปาหมายทราบและรับรู เชน ตราสินคา สินคา ลักษณะสินคา และ
ประโยชนของสินคา เปนตน จากแนวทางที่กลาวมาขางตน ผูวิจยัมีความคิดวาสามารถนําวัสดุสาร
เรืองแสงมาใชรวมกับสื่อโฆษณาบิลบอรดได โดยใชวัสดุสารเรืองแสงในรูปแบบของ “สีเรืองแสง” 
(Glow Paint) ที่เหมาะกับการทาหรือพน การนําสีเรืองแสงไปใชนั้นเปนการนําไปใชรวมในบางจุด
ที่มีใจความสําคัญ ที่ตองการสื่อถึงกลุมเปาหมายไมวาจะเปนเวลากลางวันหรือกลางคืน นอกจากนี้
สีเรืองแสงสามารถสรางสรรคงานโฆษณากลางแจงใหมีความแตกตางกันระหวางกลางวันและ 
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กลางคืนได และที่สําคัญ คือ ยังไมมีผูผลิตส่ือโฆษณากลางแจงบิลบอรดรายใดทีน่ําสีนําสีเรืองแสง
มาใช ถาผูผลิตรายใดหรือสินคาใดก็ตามเปนผูนํามาใชเปนรายแรกหรอืในชวงแรกๆ จะไดรับความ
สนใจจากผูพบเห็นเปนอยางมาก เพราะเปนนวัตกรรมใหม จะมีการบอกกลาวจากคนหนึ่งไปอกีคน
หนึ่งเกีย่วกับงานโฆษณาดังกลาว จะเกิดความสนใจและการติดตามในสังคม ซ่ึงสุดทายจะเขาถึง
กลุมผูบริโภคไดเปนจาํนวนมาก สีเรืองแสงอาจจะเปนทีน่ิยมมากขึน้ในสื่อโฆษณากลางแจง 

ในการนําสีเรอืงแสงมาใชนัน้จะนํามาใชกบัตัวอักษรในการพาดหวัโฆษณา ขอความ
โฆษณา คําบรรยาย และโครงราง ลายเสน ตางๆ รวมทั้งบริเวณพื้นหลัง (Background) ที่ตองการ
เนนและเหน็ในเวลากลางคนื ซ่ึงบริเวณที่ทาสีเรืองแสงไปนั้นจะเรอืงแสงออกมาในเวลากลางคืน 
ผูบริโภคกลุมเปาหมายสามารถเห็นและอานไดงาย แตอยางไรก็ตามสีเรืองแสงก็มีขอจํากัด คือ ไม
สามารถนําไปใชกับภาพที่เหมือนจริงซ่ึงสวนใหญแลวจะใชการพิพมแบบ Ink Jet ขอจํากัดในเรื่อง
ตอไปคือ ไมควรใชสีเรืองแสงแทนสีที่มีความสัมพันธกบัสินคาหรือตราสินคา เชน สีสมของระบบ
โทรศัพทมือถือ Orange และสีเขียวกับ Heineken เปนตน เพราะเฉดสีจะไมเหมือนกนั 

ผูวิจัยไดถายภาพสื่อโฆษณากลางแจงบิลบอรดที่เห็นกันอยู ณ ปจจุบนันี้ แลวนําสีเรือง
แสงมาทดลองใชกับภาพดังกลาวที่อยูบนกระดาษ และตัวอักษรบนวัสดุไวนวิ และไดมกีาร
ออกแบบเพิ่มเติมเพื่อใหเกิดงานสื่อโฆษณากลางแจงที่สรางสรรคมากขึ้น ใหมีความแตกตางในเวลา
กลางวันและกลางคืนโดยไมเสียแนวความคิดรวบยอดเดมิ (Concept) ซ่ึงโดยสวนใหญแลวจะใชสี
เรืองแสงที่มีสีธรรมดาเปนสีครีม (สีที่เห็นในที่สวาง) และเรืองแสงออกมาในเวลากลางคืนเปนสี
เขียว เพราะเปนสีที่เรืองแสงไดนานที่สุดและสามารถนําไปปฏิบัติจริงได จากการทดลองที่ไดทําไป 
คือ ทาสีเรืองแสงแลวนําไปดูดซับแสงแดด หลังจากนัน้นํามาไวในทีม่ืด ผลปรากฎวาสีเขียวที่เรือง
แสงออกมาสามารถทําใหเหน็และอานได นอกจากนีท้างผูวิจัยยังไดออกแบบเพิม่เติมจากภาพสื่อ
โฆษณากลางแจงในเครื่องคอมพิวเตอร แลวใชสีตัวอยางจากสีเรืองแสงในแคตตาลอคในการทํา
เพื่อแสดงใหเห็นถึงเทคนิคในการนําสีเรืองแสงมาใช ซ่ึงบางภาพทางผูวิจัยไดใชสีเรืองแสงที่มีสีใน
ที่สวางหลากหลายสี เชน สีเขียว สีสม สีแดงและสีฟา แลวเรืองแสงออกมาเปนสเีขียว สีสม สีแดง 
และสีฟา เปนตน ถึงแมวาสีเหลานี้จะมีระยะเวลาในการเรืองแสงนอยกวาสีเรืองแสงที่มีสีในที่สวาง
เปนสีครีมและเรืองแสงออกมาเปนสีเขียวก็ตาม ทางผูวจิัยตองการแสดงใหเห็นถึงการนําสีเรืองแสง
มาใช ซ่ึงเปนประโยชนตอการพัฒนาสื่อโฆษณากลางแจงในอนาคต ถาในกรณีทีสี่เรืองแสงเปนที่
นิยม อาจจะเปนไปไดทีสี่เรืองแสงมีการพัฒนาใหมกีารเรืองแสงไดนานขึ้นกวาเดิม ในอนาคต
อาจจะไมมกีารเปดไฟฟาที่บลิบอรดในชวงเวลา 18.00 ถึง 22.00 นาฬกิา ก็อาจเปนไปได  จากนี้เปน
ภาพตวัอยางทีท่างผูวิจัยไดนาํมาออกแบบเพิ่มเติมโดยใชสีเรืองแสงมารวมใชเปนสวนประกอบ 
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ภาพที่ 54 ภาพการออกแบบเดิมของภาพโทร 1111 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 55 ภาพในเวลากลางวนัของภาพโทร 1111 ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 56 ภาพในเวลากลางคืนของภาพโทร 1111 ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการนําวัสดุสารเรืองแสงสีเขียวใสในรายละเอียดที่เปนใจความสําคัญหลักๆของ 
ส่ือโฆษณาชิ้นนี้ที่ตองการใหรูเบอรโทร 1111 เพื่อใหสามารถมองเห็นในที่มืดไดอยางชัดเจน 

2. เลือกสวนทีจ่ําเปนและความสําคัญของขอความสื่อโฆษณาที่จําเปนเพื่อใหกระชบั 
มากยิ่งขึ้น เพื่อการมองเห็นในเวลากลางคนืและสามารถมองเห็นในระยะที่ไกลไดมากยิ่งขึ้น 
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ภาพที่ 57 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Green Call 1310 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 58 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ Green Call 1310 ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 59 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Green Call 1310 ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการนําวัสดุสารเรืองแสงสีเขียวใสในรายละเอียดที่เปนใจความสําคัญหลักๆ ของ 
ส่ือโฆษณาชิ้นนี้ที่ตองการใหรูเบอรโทร 1310 เพื่อใหสามารถมองเห็นในที่มืดไดอยางชัดเจน 

2. เลือกใชไดคอบคุมทั้งหมดเพราะเปนตวัอักษรในสวนที่จําเปนและความสําคัญของ 
ขอความสื่อโฆษณาที่จําเปนเพื่อการมองเห็นในเวลากลางคืนและสามารถมองเห็นไดไมทําให
แตกตางกนัทั้งกลางวันและเวลากลางคืน 
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ภาพที่ 60 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Back Streetboys 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที ่61 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ Back Streetboys ที่ใชสีเรืองแสง  
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 62 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Back Streetboys ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการเลือกนําวัสดุสารเรืองแสงสีเขียวใสในรายละเอียดที่เปนใจความสําคัญหลักๆ 
ขอที่เปนตัวอักษรและสิ่งทีต่องการจะสื่อถึงผูบริโภคสื่อเพื่อใหสามารถมองเห็นในที่มืดไดอยาง
ชัดเจน 

2. เลือกใชไดแทนสวนทีเ่ปนสีขาวทั้งหมดเพราะเปนตวัอักษรในสวนที่จําเปนและ 
ความสําคัญของขอความสื่อโฆษณาที่จําเปนเพื่อการมองเห็นในเวลากลางคืนและสามารถมองเห็น
ไดไมทําใหแตกตางกันทั้งกลางวันและเวลากลางคืน 
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ภาพที่ 63 ภาพการออกแบบเดิมของภาพการรณรงคไมขับรถเร็ว 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 64 ภาพในเวลากลางวนัของภาพการรณรงคไมขับรถเร็วที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 65 ภาพในเวลากลางคืนของภาพการรณรงคไมขับรถเร็วที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการเลือกนําวัสดุสารเรืองแสงสีเขียวใสในรายละเอียดที่เปนใจความสําคัญหลักๆ 
ขอที่เปนตัวอักษรและสิ่งทีต่องการจะสื่อถึงผูบริโภคสื่อเพื่อใหสามารถมองเห็นในที่มืดไดอยาง
ชัดเจน  

2. เลือกใชไดแทนสวนทีเ่ปนสีขาวทั้งหมดเพราะเปนตวัอักษรในสวนที่จําเปนและ 
สําคัญของขอความสื่อโฆษณาที่จําเปนเพือ่การมองเห็นในเวลากลางคืนและสามารถมองเห็นไดไม
ทําใหแตกตางกันทั้งกลางวนัและเวลากลางคืน 
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ภาพที่ 66 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Bangkok Gardening 2006 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 67 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ Bangkok Gardening 2006 ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 68 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Bangkok Gardening 2006 ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ภาพลายกราฟฟคที่เปนลัษณะลายเสนของใบไมใชเปน สีเขียวเรืองแสง เพื่อสามารถ 
มองเห็นโครงรางเสนทําใหรูสึกถึงเรื่องราวที่เกีย่วกับการจัดสวนอีกทัง้เปนการสรางรายละเอียดทํา
ใหเปนการเนนย้ําเพื่อสรางความหมายใหกับสื่อโฆษณาชิ้นนี้ได 

2. เนนรายละเอียดใหมีความเดนชัดที่ตวัอักษรที่เปนการบอกรายละเอยีดที่สําคัญให 
เห็นชัดและสรางความตางดวยสีฟาเรื่องแสงเพื่อเปนการสรางมิติของสื่อโฆษณาชิ้นนีใ้หสามารถ
มองเห็นไดในเวลากลางคืน เปนการสรางรูปแบบใหมในเวลาที่มืดลงได 
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ภาพที่ 69 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Gift Festiver 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 70 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ Gift Festiver ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 71 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Gift Festiver ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการนําวัสดุสารเรืองแสงที่เนนเปนสีที่ภาพประกอบเปนจุดสําคญัหลักโดยใชสี 
เรืองแสงที่เปนสีใกลเคียงกบัภาพในเวลากลางวันเพื่อทําใหภาพมีความโดนเดนมากขึ้นในการสื่อ
ความหมายกับผูบริโภค 

2. เนนสวนสําคัญของขอความตัวอักษรที่เปนการสื่อถึงผูรับสื่อเพื่อเปนการเนนและให 
รายละเอียดเปนความสําคัญเปนอันดับสองในการที่จะเนน เพื่อเปนการใหขอมูลในการสื่อ 
ความหมายของสื่อโฆษณา 

3. การสรางความสําคัญขององคประกอบของBack ground ที่เปนสีเรืองแสงสีมวงเพือ่ 
ทําใหสวนของภาพประกอบและตัวอักษรในสื่อโฆษณาชิ้นนี้เดนชัดมากยิ่งขึ้น 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



114 

 
ภาพที่ 72 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Monsters  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 73 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ Monsters ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 74 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Monsters ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ในภาพสื่อโฆษณาชิ้นนี้เปนภาพภาพยนตการตูนยที่เนนความบันเทิงตอผูรับส่ือโดย 
ในภาพจะเปนการใชภาพการตูนยที่แอบซอนดูอยูตรงชองประตูอยูในชองกุญแจ ดังนั้นการนําเอา
วัสดุสารเรืองแสงไปใชจะตดัทอนรายละเอียดเกีย่วกับสจีริงออกแตยังคงสีที่เปนสีหลักของตัวแสดง
การตูนยที่เปนสีเขียวเพื่อใหการเกี่ยวโยงกนัในการมองเห็นในที่มืดเพือ่เปนการเนนจุดสําคัญของ
ภาพประกอบหลักและยังคงสื่อความหมายเพื่อใหไดสีเดยีวกับภาพในเวลากลางวันไดด ี

2. สวนประกอบสําคัญอันดับสอง คือ ตัวอักษรเนนเปนสีเรืองแสงสีน้ําเงินเพื่อใหเหน็ 
และบอกรายละเอียดของชื่อภาพยนตใหผูรับสื่อทราบในรายละเอยีดไดในที่มืดไดตลอดในที่มืด 
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ภาพที่ 75 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ PUMA 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 76 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ PUMA ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 77 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ PUMA ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการเนนที่ภาพประกอบหลักที่เปนตัวสินคารองเทาและการสื่อความหมายดวย 
ภาพการตนูยโดยที่เนนเปนโครงภาพที่เปนการตอสูเปนการสื่อความหมายของรองเทารุนนี้ 

2. การใชสีในงานโฆษณาจะเปนงานสองสี ดังนั้นการนาํวัสดุสารเรืองแสงไปใชจะเนน 
สีฟาที่เรืองแสงเพื่อทําใหองคประกอบของภาพเดนชัดมากยิ่งขึ้น ทําใหเห็นตวัสินคาและภาพที่
ตองการจะสื่อไดในที่มดืไดอยางไมเสียภาพลักษณในเวลากลางวัน 

3. เนนสีขาวทีเ่ปนลวดลายกราฟฟกและแบรนดเปนอันดับสุดทายเปนการเลือกที่จะเนน 
เฉพาะจดุที่เปนการนําเสนอในรองเทารุนใหมในการสื่อโฆษณาชิ้นนี ้
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ภาพที่ 78 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Juicer 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 79 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ Juicer ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 80 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Juicer ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการใสรายละเอียดความสําคัญสีเรืองแสงใหเปนแบบจุดเม็ดสกรนีใหเห็นเปน 
รูปแบบการนําไปใชเพื่อเปนการใชสีเปนการทับซอนใหเกิดภาพที่เนนใหเห็นในระยะไกลกับใกล
จะไดภาพหรือมุมมองที่แตกตางกนัออกไป ในภาพเปนการใชสีที่ตัดกนั เพื่อใหเห็นไดชัดเจนมาก
ยิ่งขึ้น 

2. สวนรายละเอียดของตัวอักษร Juicer ใชเปนการสรางกรอบเปนการเนนใหเหน็ชัดใน 
ระยะไกลๆไดดี และเนนสีทีค่วามตัดกนัเพือ่เปนการเนนใหเห็นในที่มดืไดชัดเจนมากขึ้น 
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ภาพที่ 81 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ The Gang  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 82 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ The Gang ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 83 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ The Gang ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ในภาพเปนการดึงเอารายละเอียดเกี่ยวกบัสีที่ใชจริงในเวลากลางวนัมาสรางใหมี 
ความนาสนใจมากขึ้นในเวลาที่มืดคือใชสีเรืองแสงทุกสีในภาพ สีฟา สีเหลือง สีเขียว ฯลฯ แทนสี
ตามจริงเพื่อสรางจังหวะในการเรืองแสง ที่ตางระยะเวลา ของสีที่ เรืองแสงที่ตางกันทําใหเห็น
รูปแบบที่ความสวางไมเทากันเพื่อสรางความรูสึกที่แตกตางในการมองเห็นในเวลากลางคืนได 

2. เรื่องตัวอักษร See You Around! ใชสีขาวเรื่องแสงเพื่อใหเหมือนภาพในเวลากลางวัน 
มากที่สุด แตระยะเวลาในการใชสีวัสดสุารเรืองแสงจะมีการเรืองแสงที่มีความตางระดับในเรื่อง
ของเวลาทําใหเห็นภาพในลักษณะที่ตางกันในที่มืดเปนรูปแบบที่นาสนใจมากยิ่งขึ้น 
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ภาพที่ 84 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Hi I am Ken!  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 85 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ Hi I am Ken! ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 86 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Hi I am Ken! ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการดึงเอารายละเอียดของภาพซอนของ Background ที่เปนสวนภาพตึกอาคารให 
เห็นชัดในที่มดืโดยใชสีเหลืองเรืองแสงเพือ่เปนการทําใหภาพดูมีมิติมากขึ้นอีกทั้งทําใหเห็น
รายละเอียดตัวอักษรไดชัดเจนมากขึ้น 

2. ภาพของตวัการตูนที่มีช่ือวา “Ken” ทําเปนเสนโครงรางสีฟาเรืองแสงเพื่อเปนการ 
เนนใหดูเปนการสรางระดับมิติของภาพ โดยทั้งหมดเวลาเรืองแสงทําใหภาพดูมีมิติมากขึ้น 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



119 

 
ภาพที่ 87 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Samui Diving 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 88 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ Samui Diving ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 89 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Samui Diving ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ลักษณะการเรืองแสงของวสัดุสารเรืองแสงเนนการเรืองแสงเปนสีเดยีวกับสีเดียวกบั 
สีปลาทะเลจริงๆเพื่อใหส่ือออกมาไดสมจรงิมากขึ้น เปนการเนนในสวนของการเลนสีที่เปนสีปลา
ทะเลโดยทัว่ไปภาพที่ส่ือความหมายเกี่ยวกับทะเลจะเปนสีที่คลายกับสีเรืองแสงในสีของปลาชนิด
ตางๆที่เห็นในตูปลา ดังนั้นเพื่อเปนการใชวัสดุสารเรืองแสงแทนความเรืองแสงของรายละเอียดของ
ภาพ งานออกแบบสื่อโฆษณาเกีย่วกับทะเลไดเพื่อเปนการสรางความสมจริงในเรื่องของสีมากขึ้น
และสามารถเห็นไดชัดเจนมากขึ้นที่มืด 
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ภาพที่ 90 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Dot 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 91 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ Dot ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 92 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Dot ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ลักษณะการเรืองแสงในภาพจะเปนการเนนสีที่เปนสีทีม่ีลักษณะของการใหสีเปน 
แบบจุดๆ เพื่อใหเห็นถึงรายละเอียดสีในระยะเวลาและระยะการมองเห็นใกลไกลทีต่างกัน 
เปนเทคนิคการสรางงานออกแบบสื่อโฆษณาที่เนนของสีโดยตรง 

2. เปนการแทนคาสีในภาพประกอบใหคลายคลึงกับภาพสี่สีเหมือนจริงซ่ึงเหมาะกบั 
งานออกแบบสื่อโฆษณากลางแจงที่มีขนาดใหญซ่ึงสามารถมองเห็นไดในระยะไกลผสมกับการใช
วัสดุสารเรืองแสงเปนการชวยใหเห็นไดชัดเจนในเวลากลางคืน 
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ภาพที่ 93 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ JASPAL  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 94 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ JASPAL ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 95 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ JASPAL ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. การใชวัสดสุารเรืองแสงในภาพเปนการใชกับงานที่เปนลักษณะงานออกแบบ 
ประเภทสองสีเปนการเนนที ่ Background ของภาพ เพื่อใหเห็นภาพประกอบอีกสีหนึ่งเดนขึน้มา
โดยช้ินงานออกแบบชิ้นนี้นีม้ีการตัดทอนรายละเอียดใหเห็นโครงรางของนายแบบและนางแบบ 

2. งานออกแบบงานสองสีทําใหการนําวัสดสุารเรืองแสงไปใชจึงเนนสีที่เปน สีสวาง 
หรือสีที่ออนกวาจะทาํใหเหน็สีทึบไดชัดเจนมากขึ้นในขณะเรืองในเวลากลางคืน จะทําใหงาน 
ออกแบบสื่อโฆษณากลางแจงไดชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
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ภาพที่ 96 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Mister Donut 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 97 ภาพในเวลากลางวนัของภาพ Mister Donut ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 98 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Mister Donut ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ลักษณะของภาพงานออกแบบสิอโฆษณาชิ้นนี้เปฯการสรางรายละเอียดใหกับตวั 
สินคาคือ โดนัทโดยคําถามใตภาพประกอบที่ถามถึงปลาอะไรเอย ดงันั้นการนําวัสดุสารเรืองแสง
ไปใช จะนําไปใชในสวนของโครงสรางที่เปนรูปปลาเพื่อใหเห็นเหมือนกับเปนการตอบคําถามใน
เวลากลางคืน ใหผูบริโภคสื่อไดเหน็ทั้งเวลากลางวันและกลางคืน ทําใหปายสื่อโฆษณากลางแจงชิน้
นี้นาสนใจมากยิ่งขึ้น 

2. ส่ือโฆษณาชิ้นนี้เปนสีที่เนนสีที่เปนสีเขียวทําการนําวัสดุสารเรืองแสงสีเขียวมาใชทํา 
ใหสอดคลองกันทั้งเวลากลางวันและในทีม่ืดที่มีการเรืองแสงในที่มืดไดด ี
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ภาพที่ 99 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ AIS (Dog) 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 100 ภาพในเวลากลางวันของภาพ AIS (Dog) ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 101 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ AIS (Dog) ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ภาพสื่อโฆษณาของ AIS เปนการเนนความหมายที่สนุกสนาน การออกแบบออกมา 
เปนภาพการตนูภายใต Concept “ Fun on Mobile” การนําวัสดุสารเรืองแสงไปใชในงานออกแบบ
ช้ินนี้เปนการเนนภาพการตนูที่เปนการสือ่ความหมายหลักที่เปนโครงสรางลายเสนที่ตัวการตูน
สุนัขและเสนโครงสรางตัวเครื่องบินเปนการสรางงานออกแบบที่ยังคงลักษณะที่เหน็ในเวลา
กลางวันเอาไว ไมใหเสยีภาพลักษณในการที่จะสื่อถึงผูบริโภค 

2. การเนนที่ตวัอักษรและตราสินคา จะเปนการใหรายละเอียดในอันดับตอมา เพราะ 
รายละเอียดของภาพสามารถที่จะสื่อไดดีทัง้กลางวันและกลางคืน ดังนัน้เพื่อเปนการเนนย้ําก็จะเลน
ที่ตัวอักษรใหผูรับสื่อทราบวาเปนโฆษณาของ  “AIS “  
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ภาพที่ 102 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ AIS (Tree) 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 103 ภาพในเวลากลางวันของภาพ AIS (Tree) ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 104 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ AIS (Tree) ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนภาพสื่อที่เนนความหมายทางดานอารมณในการที่จะสื่อถึงความรักการเนน 
ความสําคัญอยูที่ตนหวัใจในกระถางที่ตองการจะสื่อถึงผูรับสื่อดังนั้นการใชวัสดุเรืองแสงสีเขียว
และสีแดงเนนจุดที่สําคัญที่ตองการสื่อเพื่อใหเห็นและเขาใจในความหมายเวลากลางคืน เพื่อเปน 
การสื่อความหมายไดทั้งกลางวันและกลางคืนและทําใหความสําคัญของภาพมีความหมายในอีก
รูปแบบของการนําเสนอในชวงเวลากลางคืนหรือในที่มดืไดชัดเจน 
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ภาพที่ 105 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Nokia  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 106 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Nokia ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 107 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Nokia ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการดึงเอารายละเอียดความสําคัญของ Nokia รุนนี้ อยูที่ลวดลายรูปแบบใหมบน 
โทรศัพทมือถือ ดังนั้นจึงนําสีสมเรืองแสงที่เปนสีหลักของงานโฆษณาชิ้นนี้ทําเปนโครงสรางรูป 
โทรศัพทเพื่อใหเห็นรูปแบบในเชิงกราฟฟค ในที่มืดได 

 2. สวนสําคัญคือ ลวดลายดอกไมที่ตองการจะสื่อตอผูรับส่ือ ที่เปนการออกแบบใหมจึง
ใชสีเหลืองเรืองแสง เพื่อสรางความแตกตางเพื่อใหเห็นลวดลายไดชัดเจนมากขึ้นในที่มืด 
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ภาพที่ 108 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Sylvania 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 109 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Sylvania ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 110 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Sylvania ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการตัดทอนรายละเอยีดของทองฟาใหเห็นเปนโครงของเฆมที่ลอยเพื่อเปนการ 
เนนสวนที่สําคัญในการสื่อความหมายของภาพที่มีพายุใหชัดขึ้นโดยใชสีฟาเรืองแสงเพื่อใหสมจรงิ 

2. สวนสําคัญในการสื่อภาษาภาพ “ วันหมดอายุ ”และตัวบาน ทําใหเหน็เปนสีเหลือง 
ของไฟฟาบานเพื่อเปนการสื่อความหมายของไฟฟาไดจริง 

3. แบรนด Sylvania ดานมุมลางของภาพใชสีเขียวเรืองแสง เพื่อใหเห็นเดนชัดและเปน 
การเนนทีแ่บรนดไดด ี
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ภาพที่ 111 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Champagne 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 112 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Champagne ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 113 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Champagne ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ภาพลายกราฟฟคที่เปนลัษณะลายเสนของตนคริสมาสใชเปน สีสมเรืองแสง เพื่อ 
สามารถมองเห็นโครงรางเสนทําใหรูสึกถึงการตกแตงตนคริสมาสในชวงปใหม  ทําใหรูสึกนกึถึง 
ยี่หอสินคานีใ้นวาระการเฉลิมฉลองในโอกาสตางๆ 

2. โครงสรางของลายเสนตนไม จะเชื่อมโยงไปถึงสวนทีบ่อกรายละเอยีดของยีห่อ 
ดานบนที่มีการใชสีสมเรืองแสงเปน Background รองรับทําใหเห็นรายละเอียของตวัยีห่อของสินคา
ไดในที่มดืและยังคงรูปแบบการนําเสนอและบงบอกความหมายของสือ่โฆษณาถึงผูรับสื่อได
เหมือนกนั 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



128 

 
ภาพที่ 114 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ AIS Freedom 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 115 ภาพในเวลากลางวันของภาพ AIS Freedom ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 116 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ AIS Freedom ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ภาพลายกราฟฟคดานหลังเปนลวดลายเพื่อเปนสื่อของงานออกแบบชิ้นนี้ สีเขียวเรอืง 
แสงและยังคงสามารถมองเห็นโครงรางของทัชมาฮาลที่เปนสีดําไดในที่มืด 

2. โครงสรางของภาพนกัรอง และตัวอักษรใชเปน เปนสีฟาเรืองแสงเพือ่สามารถ 
มองเห็นไดเปนการสรางสีตางกันใหเหน็ความตางกันกับตัวอักษรและ Backgroudn ดานหลัง ทําให
เห็นในรูปแบบที่นาสนใจในที่มืดได อีกทั้งยังใชสีเขียวในบริเวณตราของวันทูคอลไดชัดเจนยิ่งขึน้ 
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ภาพที่ 117 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Ali Baba 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 118 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Ali Baba ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 119 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Ali Baba ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. งานออกแบบโฆษณาชิ้นนี้เปนการเนนที่ตราสินคาและเปนการอธิบายความหมายใน 
การสื่อถึงลักษณะของความเปนรานอาหารอินเดียดวยภาพประกอบเปนการสื่อความหมาย ดังนั้น 
การนําวัสดุสารเรืองแสงมาใชกับงานชิ้นนีจ้ึงเปนการเนนที่รายละเอยีดไดที่เปนลายกราฟฟกที่
ตองการสื่อความหมายตอผูบริโภคใหเห็นทั้งตราสินคาและภาพของความเปนอินเดยี 

2. ลักษณะความหมายภาพทําใหการสื่อสารเขาใจไดงายเพราะสื่อดวยภาพที่สามารถ 
เขาใจไดงายและชัดเจน รวมถึงลักษณะของตัวอักษรที่เปนตัวส่ือความหมายไดอีกทางหนึ่ง 
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ภาพที่ 120 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Double A 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 121 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Double A ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 122 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Double A ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการใหสีที่เนนที่ ตราสินคาของ Duble A ที่สีเขียวเรืองแสงและสีฟาเรืองแสง เพื่อ 
เปนการสรางตราสินคาใหสามารถมองเห็นในเวลาที่มืด 

2. ใสรายละเอยีดสวนที่เปน “a”, “A” และ “Double A “ เปนสีเรืองแสงสขีาวเพื่อให 
เหมือนจริงมากที่สุดแตการเรืองแสงอาจไดระยะเวลาที่ไมเทากันแตสามารถมองเห็นไดในที่มดื  
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ภาพที่ 123 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Global  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 124 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Global ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 125 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Global ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนภาพทีเ่นนตัวอักษร โดยเนนที่การใหสีที่ตัวอักษรเพื่อเปนการใหขอมูล 
รายละเอียดของชื่อและการใหลักษระเดนที่ตัว อักษร “O” เปนการสรางลูกเลนที่ตัวอักษร        
เปนรูปแบบทีต่องการจะสื่อตัวอักษรโดยเฉพาะใหเหน็เดนชัดมากขึน้ในเวลากลางคืน 

2. การใหรายละเอียดสีเปนสีเขียวเรืองแสงเพื่อใหสอดคลองกับภาษาในสื่อโฆษณาที่ 
เกี่ยวกับ “Green Conference 2001” ที่สามารถโยงถึงสีเขียวไดเพื่อเปนการสงเสริมความหมายให
ชัดเจนยิ่งขึ้น เปนการสรางลักษณะงานออกแบบที่สามารถสรางความนาสนใจดวยวสัดุสารเรือง 
แสง 
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ภาพที่ 126 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Heineken Beer 
ที่มา :  จากการสํารวจของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 127 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Heineken Beer ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 128 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Heineken Beer ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนภาพลายกราฟฟครูปขวดที่มีความหมายสอดคลองกับคําบรรยายของสื่อโฆษณา 
ช้ินคือเปนภาพทางที่สลับซับซอนในการที่กวาจะเขาไปถึงในการผลิตเบียรไฮเนเกนซึ่งเปนการยาก
ที่จะเลียนแบบ การใชวัสดุสารเรืองแสงจึงเนนที่ตัวทางเดนิที่เปนรูปแบบที่ตองการจะสื่อกับคํา 
บรรยายใหเหน็เดนชดัมากขึน้ในเวลากลางคืน 

2. ใสรายละเอยีดที่เปนรูปดาวที่ตัดทอนจากตราสินคาไฮเนเกนทีเ่ปนสีเรืองแสงสีแดง 
ทําใหมีลักษณะเหมือนเจอทางออกหรือคนพบแลวใหสอดคลองกับภาพที่ส่ือในเวลากลางวัน 
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ภาพที่ 129 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Nokia 8800 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 130 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Nokia 8800 ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 131 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Nokia 8800 ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการสรางภาพลายกราฟฟคที่เปนลัษณะลายเสนของโทรศัพทมือถือโดยสรางแต 
โครงภายนอกใชเปน สีฟาเรืองแสง เพื่อสามารถมองเห็นโครงรางเสนทําใหเห็นรูปแบบ Design 
ใหมที่ Nokia จะนําเสนอในการสื่อโฆษณาชิ้นนี้ที่สามารถมองเห็นไดในที่มืด 

2. การใชวัสดสุารเรืองแสงกับ ตราสินคา Nokia ตัวยีห่อของสินคาไดในที่มืดและยังคง 
รูปแบบการนําเสนอและบงบอกความหมายของสื่อโฆษณาถึงผูรับสื่อไดเหมือนกนัถึงตราสินคา ได
ดีและเห็นไดในระยะไกลไดดี 
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ภาพที่ 132 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Ocean Glass 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 133 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Ocean Glass ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 134 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Ocean Glass ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการใชวสัดุสารเรืองแสง  สรางรายละเอียดเพิ่มเติมใหกับสินคาคอืแกวน้ําเพื่อเปน 
การใชแทนความหมาย ถึงความเงา ความใส และทาํใหเห็นรายละเอียดของการออกแบบแกวท่ี
บริเวณกนแกวท่ีมีรูปแบบที่หลากหลายโดยใชสีฟาเรืองแสงสามารถมองเห็นไดในทีม่ืด อีกทั้งยังคง
รูปเดิมไว ทั้งเวลากลางวันและกลางคืน 
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ภาพที่ 135 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Panasonic  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 136 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Panasonic ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 137 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Panasonic ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการใชวสัดุสารเรืองแสง  สรางรายละเอียดเพิ่มเติมใหกับสินคา คอื หลอดไฟเพือ่ 
ส่ือความหมายวาเปนหลอดไฟที่สวางอยูตลอดเวลาแมในยามค่ําคืน เพื่อเปนการใชแทนความหมาย
ของแสงไฟเวลาที่อยูในที่มดื 

 2. สวนตราสินคา “Panasonic” ใชสีเหลืองเรืองแสงสีขาวเพื่อเปนการนาํสายตาใหผูรับ 
ส่ือถึง Brand ไดด ี

3. สวน “Ideas for life”ใชสีเหลืองเรืองแสงสีเหลือง เพื่อสรางความแตกตางและแยก 
รายละเอียดอยางชัดเจนกับตวั ตราสินคา “Panasonic” ทําใหผูรับสื่อเขาใจไดชัดเจนมากขึ้น 
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ภาพที่ 138 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Singha Beer  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 139 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Singha Beer ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 140 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Singha Beer ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการนําความหมายของคําวา “สิงห” มาใชในรูปแบบของคําพองเสียง โดยใชวสัดุ 
สารเรืองแสงสีเหลืองมาใชทาเปนตัวโครงสรางของรูปขวดเบยีรสิงหและตราสินคา “สิงห” ซ่ึงใน
เวลากลางคืนจะเรืองแสงเหมอืนกับวามนัสิงอยูในภาพในเวลากลางวนั 

2. สวนภาษาในสื่อโฆษณา เปนตัวอักษร ใชสีเหลืองเรืองแสงเพื่อเปนการนําสายตาให 
ผูรับสื่อไดอานและเขาใจ ในการเรืองแสงในที่มืด วาเปนโฆษณาเบยีร 
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ภาพที่ 141 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Benz 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 142 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Benz ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 143 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Benz ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. เปนการสรางรายละเอียดเพิ่มเติมเพื่อส่ือความหมายกับสื่อโฆษณาในภาพเปน Benz  
Logo โดยแทนความหมายใหเปนดวงดาวบนทองฟาแตเปนดาวของ Benz Logo โดยใชสีฟาเรือง
แสง อีกทั้งยังใหสอดคลองกับภาษาในสื่อโฆษณาทีว่า “เปนคุณในแบบที่ไมเคยเปน” 

2. สวน Benz Logo และภาษาในสื่อโฆษณาที่วา “เปนคณุ ในแบบที่ไมเคยเปน” ใชสี 
เหลืองเรืองแสงเพื่อเปนการนําสายตาใหผูรับสื่อไดอานและเขาใจ ในการเรืองแสงในที่มืด 
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ภาพที่ 144 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ One Two Call  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 145 ภาพในเวลากลางวันของภาพ One Two Call ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 146 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ One Two Call ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ภาพงานออกแบบสื่อโฆษณาของ “วัน ท ูคอล” ภาพนีส่ื้อถึงความเปนอิสระในการ 
เลือกใชบริการของ “AIS” ที่สามารถเลือกการเติมเงินไดอยางที่ตองการของผูโทรศัพทในระบบนี ้
ซ่ึงใชลักษณะของตัวเลขของวันที่เปนการสื่อความหมาย และใชภาพตัวนางแบบเปนลักษณะของ
การกระโดดอยางอิสระเสรี นั้นเปนการสื่อความหมาย 

2. การนําวัสดสุารเรืองแสงไปใชเปนสวนประกอบในชิน้งาน เปนการสรางความหมาย 
เพิ่มเติมใหกับสื่อภาพนี้เปนการใสความหมายของความอิสระโดยใชเสนโครงสรางของตัวนางแบบ
ติดปกใหเหมอืนกับบินไดเปนการใหความหมายที่เพิ่มลงไป ทําใหงานที่เห็นนาสนใจมากขึ้น 
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ภาพที่ 147 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Computer 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 148 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Computer ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 149 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Computer ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ส่ือโฆษณาในภาพนี้เปนการใชลักษณะของจอคอมพิวเตอรเปนตวัส่ือหลักให 
เหมือนกับการเปดดูบนจอคอมพิวเตอร เปนการสื่อความหมายออกมาในแนวของเทคโนโลยีที่ 
ทันสมัย เพื่อเปนการบอกรายละเอียดในสวนตางๆ ของตัวหุนยนตสามมิติในภาพ  

2. การนําวัสดสุารเรืองแสงมาใชในงานออกแบบชิ้นนี้เลือกที่จะสื่อถึงสีเขียวเรืองแสงที่ 
มีลักษณะเดยีวกับสีบนจอคอมพิวเตอรเพื่อใหใกลเคียงกบัสีที่เราสามารถเห็นไดจริง ในเวลา 
กลางคืนหรือในที่มืดผูรับส่ือจะเห็นในรายละเอียดตองการใหรูในเวลากลางวันแตโดยภาพรวม
ทั้งหมด ดังนัน้การใชวัสดุสารเรืองแสงสีเขียวเปนการบอกที่ช้ีเฉพาะเจาะจงในจดุทีต่องการใหเหน็
ในที่มืด ซ่ึงเปนอีกแนวทางหนึ่งที่สามารถนําวัสดุสารเรืองแสงมาใชเปนการออกแบบได 
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ภาพที่ 150 ภาพการออกแบบเดิมของ Jet Away  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 151 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Jet Away ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 152 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Jet Away ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ภาพการออกแบบสื่อโฆษณาภาพของ “Jet Away” เปนการใชคําและตัวอักษรเปน 
การสื่อความหมายประกอบกบัการใชลักษณะของ Background เปนตัวชวยในการสื่อความหมาย
พรอมทั้งใชภาพเครื่องบินเปนการเนนย้ําของการนําเสนอ 

2. การนําวัสดสุารเรืองแสงมาใชกับงานชิน้นี้เปนการนํามาใชใหสอดคลองในการเรือง 
แสงบริเวณตวัอักษรที่มีลักษณะที่มีความฟุงของสีรอบตัวอักษร ดังนัน้การนําวัสดสุารเรืองแสงมา
ใชในเวลาที่มกีารเรืองของวสัดุสารเรืองแสงจะมีลักษณะเวลากลางวัน อีกทั้งเปนการใสความหมาย
เพิ่มเติมเปนลักษณะของดาวที่สามารถมองเห็นในเวลากลางคืนเพื่อเปนการสื่อความหมาย  
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ภาพที่ 153 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ Nokia (1) 
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 154 ภาพในเวลากลางวันของภาพ Nokia (1) ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 155 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ Nokia (1) ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ภาพการออกแบบสื่อโฆษณาภาพของ  “Nokia”  เปนการใชภาพลอรถและตัว 
อุปกรณเสริมของ Nokia เปนการสื่อความหมายเปนการบอกถึงลักษณะการใชงานของอุปกรณชนดิ
ดังกลาว ใหผูรับสื่อสามารถเขาใจดวยภาพผสมกับคําบรรยายใตภาพ 

2. การนําวัสดสุารเรืองแสงมาใชกับงานชิน้นี้เปนการนํามาใชเปนการเพิม่เติมเพื่อชวย 
เสริมในสวนการใหความหมายในเชงิภาพซอนเพื่อเปนการสื่อความหมายใหเห็นชดัเจนในเวลา
กลางคืนเพื่อใหผูบริโภคสื่อเห็นเปนภาพและเขาใจไดงายขึ้นในขณะทีข่ับรถในเวลากลางคืนที่เห็น
ส่ือโฆษณาชิ้นนี้ อีกทั้งเปนการสรางรูปแบบใหมใหกับงานสิอโฆษณากลางแจง 
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ภาพที่ 156 ภาพการออกแบบเดิมของภาพ I-Firm  
ที่มา : จากการสํารวจของผูวจิัย 

 
ภาพที่ 157 ภาพในเวลากลางวันของภาพ I-Firm ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
ภาพที่ 158 ภาพในเวลากลางคืนของภาพ I-Firm ที่ใชสีเรืองแสง 
ที่มา : จากการวิเคราะหของผูวิจัย 
 
ขอสรุปที่ผูวิจัยไดนําวัสดุสารเรืองแสง  (Luminesence) ที่ใชกับสื่อโฆษณาภาพนีใ้นที่มืด ดังนี ้

1. ภาพการออกแบบสื่อโฆษณาภาพของเครื่องดื่ม  “I-Firm”  เปนการใชภาพเกี่ยวกบั
กีฬากลางแจง เปนการสื่อถึงความสนุกสนาน 

2. การนําวัสดสุารเรืองแสงมาใชกับงานชิน้นี้เปนการนํามาใชเปนการเพิม่เติมเพื่อชวย 
เสริมในสวนการใหความหมายในเชงิภาพซอนเพื่อเปนการสื่อความหมายใหเห็นชดัเจนในเวลา
กลางคืนเพื่อใหผูบริโภคสื่อไดเหน็ถึงลักษณะเปนภาพเรอืงแสงที่มีความหมายคลายกบัเวลา
กลางวัน ทําใหส่ือโฆษณากลางแจงนาสนใจในเวลากลางคืนไดอีกวิธีหนึ่ง 
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บทท่ี 5 
 

สรุป อภปิรายผล และขอเสนอแนะ 
 

ผูวิจัยไดทําการศึกษาแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงาน
ออกแบบโฆษณา วัสดุสารเรืองแสงมีลักษณะเปนผงและเม็ดหลายขนาดโดยมีคณุสมบัติในการดดู
ซับพลังงานแสงอาทิตยแลวปลอยพลังงานออกมาโดยการเรืองแสงซึ่งสามารถเห็นไดในที่มืด จาก
คุณสมบัติดังกลาวของวัสดุสารเรืองแสงทางผูวิจัยไดมุงศกึษาการนําวัสดุสารเรืองแสงไปใชในสื่อ
โฆษณากลางแจงบิลบอรดเพราะเปนสื่อทีอ่ยูกลางแจงสามารถดูดซับพลังงานแสงอาทิตยได
โดยตรง นอกจากนี้ส่ือโฆษณากลางแจงยังเปนสื่อที่มีการใชพลังงานไฟฟาในเวลากลางคืนและยัง
ถูกจํากัดในเรือ่งของการเปดไฟ คือ จะตองปดไฟที่ส่ือโฆษณาปายบลิบอรดหลังเวลา 22.00 นาฬกิา 
จากการทําวิจยัเกีย่วกับวัสดสุารเรืองแสงสรุปไดดังนี ้
 
สรุปผลการวิจัย 
 

1. การเรืองแสงของวัสดุสารเรืองแสงสามารถทําใหเห็นสื่อโฆษณาบิลบอรดไดในทีม่ืด 
เพราะจากการศึกษาวัสดุสารเรืองแสง สินคาเรืองแสงและการนําไปใช เชน สีเรืองแสง น้ําหมึกเรือง
แสง สติกเกอรเรืองแสง กระดาษเรืองแสง และหินพลาสติกเรืองแสง โดยสวนใหญวัตถุประสงค
การนําสินคาเรืองแสงเหลานี้ไปใชกเ็พื่อใหมองเห็นในที่มืดและเพื่อความปลอดภยั เชน การนํา
กระดาษเรืองแสงไปใชเปนเมนูอาหารตามรานอาหารกลางคืน หรือนําหินพลาสตกิเรืองแสงฝงลง
บนพื้นซีเมนตบริเวณทางเทาหรือที่ฉุกเฉิน เปนตน ดังนั้นจึงมแีนวทางการนําวัสดสุารเรืองแสงไป
ใชในสื่อโฆษณากลางแจงบลิบอรดเพราะตองการใหเหน็สื่อโฆษณาบลิบอรดในที่มดืเชนเดยีวกัน 

  
ภาพที่ 159 ภาพแสดงเสนดายเรืองแสงและกระดาษเรืองแสง 
ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Thread / Fibre / Real Photo 
Samples [Online], accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  

 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



144 

  
ภาพที่ 160 ภาพแสดงหนิพลาสติกเรืองแสงในเวลากลางวันและกลางคนื 
ที่มา :ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Photo Luminous Glow in the Dark Plastic Aquarium 
Pellets [Online], accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 

2. สินคาเรืองแสงที่เหมาะสมกับการนําไปใชในสื่อโฆษณาบิลบอรด คือ สีเรืองแสง 
หรือที่เรียกวา Glow Paint โดยการนําไปทาบริเวณที่ตองการใหเรืองแสง ทําไมไมใชวัสดุสารเรือง
แสงที่เปนผงหรือเปนเม็ดเลย ทําไมตองใชสินคาเรืองแสง (สีเรืองแสง) เนื่องจากวัสดสุารเรืองแสงมี
ลักษณะเปนเมด็และผงจึงตองนําไปผสมกับตัวทําละลายกอนจึงถึงนํามาใชได และไดมีการพัฒนาสี
เรืองแสงขึ้นสําหรับการทา จงึสามารถนํามาใชในสื่อโฆษณาบิลบอรดได   

 

  
ภาพที่ 161 ภาพแสดงเฉดสีของสีเรืองแสงและสีเรืองแสงแบบขวด 
ที่มา :ที่มา: Pet’s Luminous Creations, Glow in the Dark Spray Paint / Color Chart [Online], 
accessed 10 August 2005. Available from http://www.darkniteglow.com  
 

3. สีเรืองแสง (Glow Paint) มีความปลอดภัย ไมเปนอันตรายตอการนาํไปใช เพราะไม
เปนพิษและไมมีรังสีใดๆ ที่เปนอัตรายตอมนุษย นอกจากนีย้ังเก็บไดนานถึง 10 ปถาเก็บไวใน        
ที่แหง 

4. สีเรืองแสง (Glow Paint) สามารถเรืองแสงไดนานมากกวา 13 ช่ัวโมง นั่นหมายความ
วาถานําสีเรืองแสงไปใชกับสื่อโฆษณาบิลบอรดจะเห็นการเรืองแสงประมาณเวลา 18.30 ถึง 06.00 
นาฬิกาของอกีวันหนึ่ง ซ่ึงมเีวลาเพียง 11 ช่ัวโมง 30 นาที นั่นหมายความวาอาจจะไมตองเปดไฟที่
ปายสื่อโฆษณาบิลบอรดเลยก็ได ซ่ึงเปนการประหยดัพลังงาน และที่สําคัญสามารถโฆษณาตอเนือ่ง
ไดตลอดทั้งคนื ดังนั้นจึงสามารถนําสีเรืองแสง (Glow Paint) ไปใชกับสื่อโฆษณาบิลบอรดได 
จํานวนสีของสีเรืองแสง (Glow Paint) มีใหเลือกใชหลายกหลาย โดยมีขอจํากัดในเรืองแสงดังนี้ สี
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เรืองแสงที่มีสีในที่สวางเปนสีครีมและเรืองแสงออกมาเปนสีเขียวจะเรอืงแสงไดนานมากกวา 13 
ช่ัวโมง สีฟาน้ําทะเลใหระยะเวลาในการเรืองแสงไดนาน 10 ช่ัวโมง สีน้ําเงิน สีเหลือง สีมวงและสี
สมสามารถเรืองแสงไดนานประมาณ 4 ช่ัวโมง สีขาวและสีแดงใหระยะเวลาในการเรืองแสงได
นอยที่สุด คือ 30 นาที 

5. จากการทดลองพบวาวสัดุสารเรืองแสงและสินคาเรืองแสงสามารถเรืองแสงในที่มืด
ไดจริง ผูวจิัยไดนําวัสดุสารเรืองแสงแบบผงและสินคาเรืองแสงทั้งหมดรวมทั้งสีเรืองแสง (Glow 
Paint) ดูดซับแสงอาทิตยตั้งแตเวลา 08.00 – 18.00 นาฬิกา เปนระยะเวลา 12 ช่ัวโมง ผงวัสดุเรือง
แสงและสินคาเรืองแสงสามารถเรืองแสงไดจริงในที่มดืตลอดทั้งคืน 

6 สีเรืองแสง (Glow Paint) สามารถนําไปใชไดจริง ทางผูวิจัยไดถายภาพปายส่ือโฆษณา
บิลบอรดแลวนํามาพิมพลงบนกระดาษ A4 แลวนําสีเรืองแสง (Glow Paint) ทดลองทาบริเวณที่
ตองการใหเรืองแสง แลวนําไปดูดซับแสงอาทิตยเปนระยะเวลา 12 ช่ัวโมง ผลปรากฎวาบริเวณที่
ทาสีเรืองแสงสามารถเรืองแสงออกมาไดจริงตลอดทั้งคืน นอกจากนี้ทางผูวิจยัยงัไดทดลองทาที่
วัสดุที่ใชกับสือ่โฆษณาบิลบอรดก็คือ ไวนลิ ผลปรากฎวาสามารถทาไดและเรืองแสงไดจริง 

7 ลักษณะงานสื่อโฆษณาบลิบอรดที่เหมาะกับการใชสีเรืองแสง (Glow Paint) คือ 
ตัวอักษร ภาพประกอบที่เปนลายเสน และบริเวณพืน้หลัง (Background) ทั้งหมดหรือบางสวน 
เพราะขอจํากดัของสีเรืองแสง (Glow Paint) ที่ไมสามารถใชกับการพมิพแบบ Ink Jet ได ดังนั้นสี
เรืองแสง (Glow Paint) ไมสามารถใชกับภาพที่เหมือนจริง สีเรืองแสง (Glow Paint) เหมาะกับการ
ทา แลวจะทาบริเวณไหนของสื่อโฆษณาบิลบอรดที่เหมาะสม ดังนั้นทางผูวจิยันําภาพปายสือ่
โฆษณาบิลบอรดมาพิจารณาและไดทดลองทาสีเรืองแสง รวมทั้งทดลองทําโดยใชเครื่อง
คอมพิวเตอรโดยการนําเฉดสีจากแคตตาลอกมาทํา ในการทําโดยใชเครื่องคอมพิวเตอรจะเปนการ
แสดงถึงเทคนคิการใชสีเรืองแสง (Glow Paint) โดยไมไดอยูภายใตขอจํากัดของระยะเวลาในการ
เรืองแสงของสีตางๆ ผลปรากฎวาบริเวณที่เหมาะสมคือ ตัวอักษร ภาพประกอบลายเสนและบริเวณ
พื้นหลัง 

7.1 ตัวอักษร เปนการสื่อสารทางตรงที่ดีที่สุดในการนําเสนอ เพราะสามารถทํา
ใหผูรับสื่อสามารถเขาใจถึงความหมายทีน่ําเสนอไดรวดเร็วและกระชับกับการมองเห็นที่มีความ
เคล่ือนไหวมาเกี่ยวของ ดังนั้นการใชสีเรอืงแสงในงานสื่อโฆษณากลางแจงจะชวยการมองเห็นใน
ระยะทีไ่กลมากขึ้น เพิ่มความนาสนใจในเรื่องของแสงในการนําเสนอ  
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             ภาพตนแบบ                      ภาพที่ใชสีเรืองแสงในที่สวาง              ภาพเรืองแสงในที่มืด 
ภาพที่ 162 ภาพแสดงการเปรียบเทียบการใชสีเรืองแสงบริเวณตวัอักษรของภาพโทร 1111 
ที่มา : จากการสํารวจและวิเคราะหของผูวิจยั 

   
             ภาพตนแบบ                       ภาพที่ใชสีเรืองแสงตอนเปดไฟ          ภาพเรืองแสงในที่มืด 
ภาพที่ 163 ภาพแสดงการเปรียบเทียบการใชสีเรืองแสงที่ตัวอักษรของภาพ Back Streetboys 
ที่มา : จากการสํารวจและวิเคราะหของผูวิจยั 

   
             ภาพตนแบบ                       ภาพที่ใชสีเรืองแสงตอนเปดไฟ          ภาพเรืองแสงในที่มืด 
ภาพที่ 164 ภาพแสดงการเปรียบเทียบการใชสีเรืองแสงที่ตัวอักษรของภาพรณรงคไมขับรถเร็ว 
ที่มา : จากการสํารวจและวิเคราะหของผูวิจยั 

 
7.2 ภาพประกอบลายเสน เปนสวนที่ชวยเสริมในรายละเอียดใหการออกแบบนัน้

มีความนาสนใจและดึงดูดสายตาตอผูรับส่ือ หรือในบางกรณภีาพประกอบหรือลวดลายงาน
ออกแบบเลขณศิลปเปนการขยายความหมายของตัวอักษรที่ตองการใหผูรับสื่อไดเขาใจไดงายข้ึน 
ดังนั้นการใชสีเรืองแสง (Glow Paint) มาใชเปนสวนประกอบในงานออกแบบจะชวยเพิ่มความ
สวาง การมองเห็น เพิ่มความดึงดูดสายตาไดดี ของงานออกแบบ และในบางกรณีทีใ่ชภาพประกอบ
เปนการสื่อความหมายหลักก็จะเปนการเนนรายละเอยีดสรางความเดนขึ้นในเริ่องของแสงและการ
มองเห็น 
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              ภาพตนแบบ                      ภาพทีใ่ชสีเรืองแสงในที่สวาง              ภาพเรืองแสงในที่มืด 
ภาพที่ 165 ภาพแสดงการเปรียบเทียบการใชสีเรืองแสงบริเวณภาพประกอบลายเสนของ AIS 
ที่มา : จากการสํารวจและวิเคราะหของผูวิจยั 

   
                ภาพตนแบบ                      ภาพทีใ่ชสีเรืองแสงในที่สวาง                  ภาพเรืองแสงในที่มืด 
ภาพที ่166 ภาพแสดงการเปรียบเทียบใชสีเรืองแสงบริเวณภาพลายเสนของ Ali Baba 
ที่มา : จากการสํารวจและวิเคราะหของผูวิจยั 

   
                ภาพตนแบบ                     ภาพที่ใชสีเรืองแสงในที่สวาง                  ภาพเรืองแสงในที่มืด 
ภาพที ่167 ภาพแสดงการเปรียบเทียบการใชสีเรืองแสงบริเวณภาพลายเสนของ Nokia 
ที่มา : จากการสํารวจและวิเคราะหของผูวิจยั 

 
7.3 บริเวณพืน้หลัง (Background) ทั้งหมดหรือบางสวน การนําสีเรืองแสง   

(Glow Paint) มาใชเปนสวนประกอบเปนการใหรายละเอียดสวนที่ชวยเพิ่มใหภาษาตัวอักษรและ
ภาพประกอบใหมีความเดนชัดในเรื่องของการสรางกอบและเนนย้ําในสวนที่ตองการจะเนนเปนจุด
เดียวที่ตองการสื่อความหมาย คือมีขอความที่นอยมีพื้นที่ของในสวน Background เปนสวนมากจะ
ชวยทําใหตวัอักษรดูเดนในการเรื่องแสงเพื่อทําใหนาสนใจและดึงดูดสายตามากยิ่งขึ้น 
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              ภาพตนแบบ                     ภาพที่ใชสีเรืองแสงในที่สวาง                 ภาพเรืองแสงในที่มืด 
ภาพที่ 168 ภาพแสดงการเปรียบเทียบการใชสีเรืองแสงบริเวณสินคาของภาพ Panasonic 
ที่มา : จากการสํารวจและวิเคราะหของผูวิจยั 

   
              ภาพตนแบบ                     ภาพที่ใชสีเรืองแสงในที่สวาง                 ภาพเรืองแสงในที่มืด 
ภาพที ่169 ภาพแสดงการเปรียบเทียบการใชสีเรืองแสงบริเวณพืน้หลังของภาพ JASPAL 
ที่มา : จากการสํารวจและวิเคราะหของผูวิจยั 

   
              ภาพตนแบบ                     ภาพที่ใชสีเรืองแสงในที่สวาง                 ภาพเรืองแสงในที่มืด 
ภาพที ่170 ภาพแสดงการเปรียบเทียบการใชสีเรืองแสงบริเวณสินคาของภาพ Double A 
ที่มา : จากการสํารวจและวิเคราะหของผูวิจยั 

 
8. จากการทําวิจัยพบวาไมควรใชสีเรืองแสง (Glow Paint) แทนสีที่มความสัมพันธกับ

ตราสินคาและโลโกเพราะเฉดสีของสีเรืองแสงมีจํากัด ถานําไปใชแลวไมเหมือนจะทําใหเกดิความ
เขาใจผิดและเสียภาพลักษณ เชน สีสมของระบบโทรศัพท Orange และสีเขียวของ Heineken       
เปนตน 

9. ผลจากการทําแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญจํานวน 8 ทาน โดยการนําเสนอผลงานวิจยั ซ่ึง
สรุปผลการสํารวจไดดังนี ้
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9.1 ความนาสนใจเกีย่วกบัสีเรืองแสง หลังจากทีผู่เชี่ยวชาญเหน็ผลงานวิจยัมี
ความเหน็วาการนําสีเรืองแสง (Glow Paint) มาใชในสื่อโฆษณาบิลบอรดเปนเรื่องที่นาสนใจมาก 
75 % และอีก 25 % มีความเห็นวาเปนเรือ่งที่นาสนใจ เหตุผลสนับสนุนในคําตอบสรุปไดวา ถา
สามารถนําสีเรืองแสงมาใชในสื่อโฆษณาบิลบอรดแลวสามารถเรืองแสงไดในที่มืดเปนเปน
นวัตกรรมใหมที่ยังไมเกดิขึน้ในประเทศไทย ถาทําไดจะไดรับความสนใจและเปนประโยชน เปน
การนําเสนอในสิ่งแปลกใหมมาแทนของเกา ถาทําเปนรายแรกๆ จะไดรับความสนใจมากและยงั
เปนประโยชนในการประหยดัพลังงานไฟฟา รวมทั้งอาจจะประยุกตใชกับสื่ออ่ืนๆ ได 

9.2 ความนาสนใจจากผูบริโภคกลุมเปาหมายและผูพบเห็น ผูเชี่ยวชาญมี
ความเหน็วาบลิบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคืนจะไดรับความสนใจมากจากผูพบเหน็
และผูบริโภคกลุมเปาหมายคิดเปน 12.50 % และ 87.50 % มีความคิดเห็นวานาสนใจเพราะผูบริโภค
ยังไมเคยเห็นมากอน จะสะดุดตาแกผูพบเห็น เปนเทคนิคใหมที่สามารถสื่อสารไดในเวลาที่ปดไฟ
แลว จะเกดิกระแสจากการสรางความแปลกใหม 

9.3 ความนาสนใจจากผูซ้ือส่ือและบริษัทที่เปนเจาของสินคา ผูเชี่ยวชาญมีความ
คิดเห็นวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืจะไดรับความสนใจมาก
จากผูซ้ือส่ือและบริษัทที่เปนเจาของสินคาคิดเปน 62.50 % สวนอีก 37.50 % มีความคิดวานาสนใจ 
สวนใหญใหเหตุผลวาปายส่ือโฆษณาบิลบอรดลักษณะนีส้ามารถโฆษณาตอเนื่องไดตลอด            
24 ช่ัวโมง โฆษณาไดมากกวาปจจุบันซึง่นาจะไดรับความสนใจจากบริษัทเจาของโครงการหมูบาน
ตางๆ เพราะเนนในเรื่องของขอมูล นอกจากนี้นาจะไดรับความสนใจจากบริษัทผลิตเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลและระบบโทรศัพทตางๆ 

9.4 การออกแบบโดยใชสีเรอืงแสง ผูเชี่ยวชาญมีความคิดเห็นวาการออกแบบโดย
ใชสีเรืองแสง (Glow Paint) ที่ทําใหส่ือปายโฆษณาบลิบอรดมีภาพที่แตกตางกนัระหวางกลางวนั
และกลางคืนเปนเรื่องไมยาก 37.50 % เพราะถามีการศึกษาที่ดี สามารถออกใหสอดคลองกันได 
และนาจะเนนที่ตัวอักษร มคีวามยากปานกลาง 50 % เพราะมีสีจํากัด เร่ืองแสงไดมากนอยตางกนั 
ไมรูวาเรืองแสงออกมาจะเหน็ไดไกลแคไหน แตในการทําไมยากเพราะเปนการทาทบั แตถาพัฒนา
ไปใชกับ Ink Jet ไดในอนาคตก็จะดีมาก เพราะการทําจะงายและเร็วขึ้น สีประเภทนี้เหมาะกบั
ตัวอักษรเพราะไมตองการสสัีนอะไรมากนัก การใชสีเรืองแสงยากตอการออกแบบเพราะมีความ
แตกตางกนัระหวางกลางวันและกลางคืน ดังนั้นจึงจาํเปนตองควบคุม Theme ใหดีและไมควรใช
แทนสีของตราสินคา เพราะมีสีจํากัด 

9.5 บริเวณที่มีความเหมาะสมกับการใชสีเรืองแสงโดยไมมีผลกระทบตอสินคา
และภาพลักษณ ซ่ึงทางผูเชี่ยวชาญสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ โดยสรุปไดวาบรเิวณทีเ่หมาะสม 
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100 % กับการใชสีเรืองแสง (Glow Paint) คือ ช่ือบริษัท เบอรโทรศัพท ตัวอักษรพาดหวั ตัวอักษร
สโลแกน ภาพประกอบลายเสนและพื้นหลัง (Background) เพราะผูเชี่ยวชาญทุกทานเหน็ชอบ 
เพราะเปนรายละเอียดและขอมูลที่ตองการสื่อถึงผูบริโภค โดยสรุปไดดังนี ้

9.5.1 ช่ือบริษัท มีความเหน็ในการใชสีเรอืงแสงบริเวณนี้ 100 % 
9.5.2 เบอรโทรศัพท มีความเหมาะสม 100 % 
9.5.3 ตัวอักษรพาดหวั มีความเหมาะสม 87.50 % 
9.5.4 ตัวอักษรคําบรรยาย มีความเหมาะสม 50 % 
9.5.5 ตัวอักษรสโลแกน มีความเหมาะสม 100 % 
9.5.6 ภาพประกอบลายเสน มีความเหมาะสม 100 % 
9.5.7 ภาพประกอบเหมือนจริง ไมมีความเหมาะสม 
9.5.8 ภาพสินคา มีความเห็นดวย มีความเหมาะสม 37.50 % 
9.5.9 โลโกตราสินคา มีความเหมาะสม 25 % 
9.5.10 พื้นหลงั (Background) มีความเหมาะสม 75 % 
9.5.11 อ่ืนๆ ไมมีความคิดเหน็เพิ่มเติม 

9.6 สีเรืองแสงกับการประหยัดพลังงานไฟฟา ผูเชี่ยวชาญมีความมั่นใจมากอยูที ่
62.50 % และมีความมั่นใจอยูที่ 25 % เพราะสีเรืองแสง (Glow Paint) สามารถชวยประหยดัพลังงาน
ได เพราะถาเรืองแสงไดก็ไมจําเปนตองเปดไฟก็เปนการประหยดัพลังงานไฟฟา และผลการวิจัยก็
สามารถเรืองแสงไดจริง นอกจากนี้ผูเชีย่วชาญมีความไมแนใจคิดเปน 12.50 % เพราะเนื่องจากถนน
หนทางในตอนกลางคืนมีแสงสวางซึ่งอาจจะทําใหผลของสีเรืองแสงออกมาไดไมดพีอ     
  
การอภิปรายผลการวิจัย 
 

จากผลสรุปงานวิจยัเร่ืองแนวทางการใชวสัดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงาน
ออกแบบโฆษณา ทางผูวิจยัสรุปวา “มีแนวทางและความเปนไปไดในการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อ
ประหยดัพลังงานโดยการนาํ “สีเรืองแสง (Glow Paint)” ไปใชในงานออกแบบสื่อโฆษณาปาย
บิลบอรดเพื่อประหยดัพลังงานไฟฟา เพราะผลสุรปของการวิจยั ผลการทดลองและผลจากการทาํ
แบบสอบถามแสดงใหเห็นถึงแนวทางและความเปนไปไดในการใชสีเรืองแสง เพราะการเรืองแสง
อาศัยการดูดซบัพลังงานแสงอาทิตยซ่ึงเปนพลังงานที่มีอยูทั่วไปอยูแลวและไมมวีันหมด สําหรับ
ดานการโฆษณา “สีเรืองแสง (Glow Paint)” สามารถตอบสนองความตองการของผูซ้ือส่ือและ
ผูบริโภคได เพราะปายส่ือโฆษณาบิลบอรดสามารถโฆษณาตอเนื่องไดตลอด 24 ช่ัวโมง ถึงแมจะ
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ปดไฟฟาหลัง 22.00 นาฬิกา ก็สามารถโฆษณาตอไดเพราะบริเวณที่ใชสีเรืองแสงจะมีแสงเรอืง
ออกมาซึ่งสามารถมองเห็นไดในที่มืด และระยะเวลาของการเรืองแสงก็ไดนานถาใชแสงสีเขียว
เพราะสามารถเรืองแสงไดนานมากกวา 13 ช่ัวโมง ในขณะที่ตองการเพียง 8 ช่ัวโมงหลัง 22.00 
นาฬิกา หรือแมแตจะไมเปดไฟที่ส่ือโฆษณาปายบลิบอรดเลยก็สามารถทําไดเพราะสีเรืองแสง 
(Glow Paint) เรืองแสงอยูตลอดเวลาอยูแลว ซ่ึงระยะเวลาตั้งแต 18.00 ถึง 06.00 นาฬิกาของอีกวนั
หนึ่งกใ็ชระยะเวลาเพยีง 12 ช่ัวโมง แตสีเรืองแสง (Glow Paint) สามารถเรืองแสงไดนานมากกวา 
13 ช่ัวโมง ซ่ึงก็ชวยประหยดัพลังงานไฟฟา และส่ิงทีสํ่าคัญที่สุดคือ สีเรืองแสงไมเปนอันตรายกับ
มนุษยเพราะไมมีรังสีใดๆ และมีอายกุารใชงานที่นานสามารถดูดซับพลังงานแสงอาทิตยและเรือง
แสงในที่มืดไดนานถึง 10 ป จากคุณสมบัติของสีเรืองแสง (Glow Paint) ที่กลาวมาทั้งหมดทําใหมี
แนวทางในการนําไปใชเพื่อประหยดัพลังงานในสื่อโฆษณากลางแจง แตขอควรระวังในการนาํสี
เรืองแสง (Glow Paint) ไปใช คือ การใชสีเรืองแสงแทนสีที่มีความสัมพันธกับสินคาและตราสินคา 
รวมทั้งสีเรืองแสง (Glow Paint) ไมสามารถใชกับภาพทีเ่หมือนจริง        
 
ขอเสนอแนะ 
 
 จากผลการศึกษาและวิเคราะหสีเรืองแสง (Glow Paint) ไมใชแคนําไปใชในสื่อโฆษณาปาย
บิลบอรดเพื่อประหยดัพลังงานเพียงเทานี ้ ยังสามารถนําสีเรืองแสง (Glow Paint) ไปใชกับงานดาน
อ่ืน ๆ เพื่อประหยัดพลังงานและความปลอดภัย เชน ปายบอกทางตามถนนเสนหลักและแยกถนนที่
มีไฟจราจรตางๆ เพราะโดยปกติปายเหลานี้จะเปดไฟในเวลากลางคนื ซ่ึงสามารถใชสีเรืองแสงได 
หรือแมแตปายบอกทางและปายจราจรตามถนนเสนเล็ก ๆ ที่ใชไฟในเวลากลางคืนก็สามารถใชสี
เรืองแสงไดเพือ่ความปลอดภัย นอกจากนีย้ังสามารถใชสีเรืองแสงกับปายทะเบยีนรถ โดยใชบริเวณ
พื้นปายทะเบียนรถทั้งรถยนตและมอเตอรไซดเพื่อใหเหน็หมายเลขทะเบียนในเวลากลางคืน เพราะ
ในกรณีที่เกดิอุบัติเหตุหรือแมแตการหลบหนีของโจรผูรายสวนใหญจะทําใหหลอดไฟที่ปาย
ทะเบียนเสียเพือ่ไมใหจําหมายเลขทะเบยีนได หรือแมแตใชสีเรืองแสงกับหลักกิโลเมตรตามถนน
หลวงเพื่อใหเห็นหลักกิโลเมตรและเลขกโิลเมตร รวมทั้งใชแนวเขตถนนเพื่อปองกันอุบัติเหตุกบัผู
ขับรถ จะเหน็ไดวาสามารถนําสีเรืองแสง (Glow Paint) ไปใชไดหลากหลายในการประหยดั
พลังงานและความปลอดภยัตางๆ อยางเหน็ไดชัด ซ่ึงเปนวัสดุที่นาจะนําไปพัฒนาใหมีคุณสมบัตทิี่ดี
มากขึ้น เชน มีเฉดสีที่หลากหลายมากขึ้นและเรืองแสงไดนานขึน้ในแตละสีเพื่อการนําเอาไปใชงาน
ใหหลากหลายและแพรหลายในอนาคต     
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ประวัติผูเชีย่วชาญ 
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เอเชี่ยนเกมส (ปายทั้งหมด), ปายภายนอกโครงการเซ็นทรัลเวิรดพลาซา 
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อําเภอเมือง, จงัหวัดสมุทรปราการ 10270 
ประสบการณทํางาน 22 ป ในธุรกิจโฆษณากลางแจง 
ผลงาน   Jony Walker Red Label Billborad (Hilicopter),  

Billboard Siemens C35 (Phone Slide)  
 
 
ช่ือ-นามสกุล  จิตรานุช โชคตราสิทธิ์ 
อาชีพ   ผูชวยผูจัดการฝายผลิต 
สถานที่ทํางาน  บริษัท วิว แอนด ซี.เอส. จํากัด 
   1515, หมู 4, ซอยแขวงรุงแขวงรอย, ถนนเทพารักษ, ตําบลเทพารักษ, 

อําเภอเมือง, จงัหวัดสมุทรปราการ 10270 
ประสบการณทํางาน มากกวา 18 ป 
ผลงาน   ปายบิลบอรด, พนแอรบัดรถยนต 
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ประสบการณทํางาน 4 ป 
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แบบสอบถาม ประกอบวิทยานิพนธ 
เร่ืองแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงานออกแบบโฆษณา 

(The Effective Use of Luminesence Pigment in Advertising Design for Energy Saving Purpose) 
โดย นายสุธี จูอิน ระดับปรญิญามหาบัณฑิต การออกแบบนิเทศศิลป มหาวิทยาลัยศลิปากร 

 
วัตถุประสงคของแบบสอบถามนี้เพื่อสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับผลงานวิจยัในการใชสี

เรืองแสงในสือ่โฆษณาปายบิลบอรดเพื่อเปนแนวทางในการประหยดัพลังงานในอนาคต  
 

1. หลังจากที่ทานไดเห็นผลงานวิจยั ทานมคีวามคิดเหน็อยางไรในการนํา “สีเรืองแสง” มาใชใน
งานออกแบบสื่อโฆษณาปายบิลบอรด เพราะอะไร 

 นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ              
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

2. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืจะไดรับความสนใจ
จาก “ผูบริโภคกลุมเปาหมายและผูพบเห็น” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

3. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืหลังเวลา 22:00 น. 
(ปดไฟฟา) ตามที่กฎหมายกําหนดจะไดรับความสนใจจาก “ผูซ้ือสื่อและบริษัทท่ีเปนเจาของ
สินคา” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 
...................................................................................................................................................... 

 
 
 
 

เปนนวตักรรมใหม ที่ประเทศไทยยังไมมี นาจะไดรับความสนใจ 

นาสนใจ เพราะไมมีส่ือโฆษณาปายบิลบอรดลักษณะนี้ ถามีคิดวาจะไดรับความสนใจ 

ทางลูกคาจะไดรับประโยชน เพราะสามารถโฆษณาไดตลอด 24 ช่ัวโมง 
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4. เนื่องจากการใช “สีเรืองแสง” จะทําใหส่ือปายโฆษณาบิลบอรดมีภาพที่แตกตางกันระหวาง
กลางวันและกลางคืน ทานคิดวาจะเปนเรื่องยากในการออกแบบหรือไม อยางไร 

ยากมาก                                    ยาก                                   ปานกลาง                    ไมยาก            
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

5. ทานคิดวาควรนํา “สีเรืองแสง” มาใชบริเวณใดที่จะไมมีผลกระทบตอสินคาและภาพลักษณ 
(ตอบไดมากกวาหนึ่งขอ) 

ช่ือบริษัท   เบอรโทรศัพท   ตัวอักษรพาดหัว                                
ตัวอักษรคําบรรยาย             ตัวอักษรสโลแกน          ภาพประกอบลายเสน               
ภาพประกอบเหมือนจริง     ภาพสินคา                             โลโกตราสินคา    
พื้นหลัง (Background)  อ่ืน ๆ ........................................................................                                   

6. ทานมั่นใจอยางไรกับการใช “สีเรืองแสง” ในสื่อโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดใน
เวลากลางคืนจะชวยประหยัดพลังงานไฟฟาไดจริง 

มั่นใจมาก                              มั่นใจ                                 ไมแนใจ                           ไมมั่นใจ                
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 
...................................................................................................................................................... 
...............................................................……………………………………………………....... 

ขอมูลสวนตัว 
ช่ือ-นามสกุล ....................................................................................................................................... 
อาชีพ .................................................................................................................................................. 
สถานที่ทํางาน...................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
ประสบการณการทํางาน ..................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
............................................................................................................................................................. 
ผลงาน ................................................................................................................................................. 
............................................................................................................................................................. 
 

***** ทางผูทําวิจัยขอขอบพระคุณที่ทานสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ ***** 

นายบูรชิต โสตถิวันวงค 
Managing Director 
บริษัท วิว แอนด ซี.เอส. จํากัด 

1515, หมู 4, ซอยแขวงรุงแขวงลอย, ถนนเทพารักษ, ตําบลเทพารักษ, อําเภอเมือง, สมุทรปราการ 10270 
ผลิตส่ือโฆษณาครบวงจร 

ประกวดมิสยนูิเวิรสประเทศไทย, เอเชีย่นเกมสประเทศไทย (ปายทั้งหมด),  
ปายภายนอกโครงการเซ็นทรัลเวิรดพลาซา, สยามพารากอน 

ไมยาก เพราะเปนการทาทับ แตถาพัฒนาไปใชกับ Ink Jet ไดในอนาคตก็จะดีมาก เพราะการ
ทําจะงายและเร็วขึ้น 

ถาเรืองแสงแลวเหน็ไดชัด กไ็มจําเปนตองเปดไฟ กจ็ะเปนการประหยดัพลังงาน 
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แบบสอบถาม ประกอบวิทยานิพนธ 
เร่ืองแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงานออกแบบโฆษณา 

(The Effective Use of Luminesence Pigment in Advertising Design for Energy Saving Purpose) 
โดย นายสุธี จูอิน ระดับปรญิญามหาบัณฑิต การออกแบบนิเทศศิลป มหาวิทยาลัยศลิปากร 

 
วัตถุประสงคของแบบสอบถามนี้เพื่อสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับผลงานวิจยัในการใชสี

เรืองแสงในสือ่โฆษณาปายบิลบอรดเพื่อเปนแนวทางในการประหยดัพลังงานในอนาคต  
 

1. หลังจากที่ทานไดเห็นผลงานวิจยั ทานมคีวามคิดเหน็อยางไรในการนํา “สีเรืองแสง” มาใชใน
งานออกแบบสื่อโฆษณาปายบิลบอรด เพราะอะไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนา
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ………………………… 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

2. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืจะไดรับความสนใจ
จาก “ผูบริโภคกลุมเปาหมายและผูพบเห็น” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ....................................... 

......................................................................................................................................................  

...................................................................................................................................................... 
3. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืหลังเวลา 22:00 น. 

(ปดไฟฟา) ตามที่กฎหมายกําหนดจะไดรับความสนใจจาก “ผูซ้ือสื่อและบริษัทท่ีเปนเจาของ
สินคา” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……............................... 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
 
 
 

เปนนวตักรรมใหมที่นาสนใจสําหรับวงการทําโฆษณา  

นาจะไดรับความสนใจในสังคม เปนกระแสที่สรางความแปลกใหม นาสนใจ 

เปนประโยชน เพราะเจาของสินคาสามารถโฆษณาไดตลอด 24 ช่ัวโมง นาจะไดรับความ
สนใจจากผูผลิตเหลา เบียร และโครงการหมูบานที่เห็นปายโฆษณากันเยอะมากในปจจุบัน 
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4. เนื่องจากการใช “สีเรืองแสง” จะทําใหส่ือปายโฆษณาบิลบอรดมีภาพที่แตกตางกันระหวาง
กลางวันและกลางคืน ทานคิดวาจะเปนเรื่องยากในการออกแบบหรือไม อยางไร 

ยากมาก                                    ยาก                                   ปานกลาง                    ไมยาก            
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
5. ทานคิดวาควรนํา “สีเรืองแสง” มาใชบริเวณใดที่จะไมมีผลกระทบตอสินคาและภาพลักษณ 

(ตอบไดมากกวาหนึ่งขอ) 
ช่ือบริษัท   เบอรโทรศัพท   ตัวอักษรพาดหัว        
ตัวอักษรคําบรรยาย             ตัวอักษรสโลแกน          ภาพประกอบลายเสน               
ภาพประกอบเหมือนจริง     ภาพสินคา                             โลโกตราสินคา    
พื้นหลัง (Background)  อ่ืน ๆ ………………………………………………….                              

6. ทานมั่นใจอยางไรกับการใช “สีเรืองแสง” ในสื่อโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดใน
เวลากลางคืนจะชวยประหยัดพลังงานไฟฟาไดจริง 

มั่นใจมาก                              มั่นใจ                                 ไมแนใจ                           ไมมั่นใจ                
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……................................ 
        …………………………………………………………………………………………………. 
        …………………………………………………………………………………………………. 
ขอมูลสวนตัว 
ช่ือ-นามสกุล …………………………………………....................................................................... 
อาชีพ .................................................................................................................................................. 
สถานที่ทํางาน ..................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
ประสบการณการทํางาน ..................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
………………………………………………………………………………………………………. 
ผลงาน ................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................ 

***** ทางผูทําวิจัยขอขอบพระคุณที่ทานสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ ***** 
 

นาจะยาก เพราะสีมีจํากัด และไมรูวาเรืองแสงออกมาแลวจะเหน็ไดไกลแคไหน  

มั่นใจมาก ถาเรืองแสงไดก็ไมจําเปนตองเปดไฟ 

นายสําเนยีง ตรีแกว     (อายุ 44 ป) 
ผูจัดการฝายผลิต 
บริษัท วิว แอนด ซี.เอส. จํากัด 

1515, หมู 4, ซอยแขวงรุงแขวงลอย, ถนนเทพารักษ, ตําบลเทพารักษ, อําเภอเมือง, สมุทรปราการ 10270 
22 ป ในธุรกิจโฆษณากลางแจง  

Jony Walker Red Label Billboard (Helicopter), Billboard Siemens C35 (Slide Phone) 
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แบบสอบถาม ประกอบวิทยานิพนธ 
เร่ืองแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงานออกแบบโฆษณา 

(The Effective Use of Luminesence Pigment in Advertising Design for Energy Saving Purpose) 
โดย นายสุธี จูอิน ระดับปรญิญามหาบัณฑิต การออกแบบนิเทศศิลป มหาวิทยาลัยศลิปากร 

 
วัตถุประสงคของแบบสอบถามนี้เพื่อสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับผลงานวิจยัในการใชสี

เรืองแสงในสือ่โฆษณาปายบิลบอรดเพื่อเปนแนวทางในการประหยดัพลังงานในอนาคต  
 

1. หลังจากที่ทานไดเห็นผลงานวิจยั ทานมคีวามคิดเหน็อยางไรในการนํา “สีเรืองแสง” มาใชใน
งานออกแบบสื่อโฆษณาปายบิลบอรด เพราะอะไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนา
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ………………………… 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

2. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืจะไดรับความสนใจ
จาก “ผูบริโภคกลุมเปาหมายและผูพบเห็น” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ....................................... 

......................................................................................................................................................  

...................................................................................................................................................... 
3. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืหลังเวลา 22:00 น. 

(ปดไฟฟา) ตามที่กฎหมายกําหนดจะไดรับความสนใจจาก “ผูซ้ือสื่อและบริษัทท่ีเปนเจาของ
สินคา” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……............................... 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
 
 
 

เปนวัสดุที่ชวยดานประหยัดพลังงานและเปนการนําเสนอในสิ่งแปลกใหมมาแทนของเกา 

เปนสิ่งแปลกใหมสําหรับผูพบเห็น สามารถสื่อสารไดในเวลาที่ปดไฟแลว 

ผูบริโภคตองการสื่อสารไดตลอดเวลา ถามีส่ิงมาทดแทนพลังงานไดกน็าสนใจ 
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4. เนื่องจากการใช “สีเรืองแสง” จะทําใหส่ือปายโฆษณาบิลบอรดมีภาพที่แตกตางกันระหวาง
กลางวันและกลางคืน ทานคิดวาจะเปนเรื่องยากในการออกแบบหรือไม อยางไร 

ยากมาก                                    ยาก                                   ปานกลาง                    ไมยาก            
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
5. ทานคิดวาควรนํา “สีเรืองแสง” มาใชบริเวณใดที่จะไมมีผลกระทบตอสินคาและภาพลักษณ 

(ตอบไดมากกวาหนึ่งขอ) 
ช่ือบริษัท   เบอรโทรศัพท   ตัวอักษรพาดหัว        
ตัวอักษรคําบรรยาย             ตัวอักษรสโลแกน          ภาพประกอบลายเสน               
ภาพประกอบเหมือนจริง     ภาพสินคา                             โลโกตราสินคา    
พื้นหลัง (Background)  อ่ืน ๆ ………………………………………………….                              

6. ทานมั่นใจอยางไรกับการใช “สีเรืองแสง” ในสื่อโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดใน
เวลากลางคืนจะชวยประหยัดพลังงานไฟฟาไดจริง 

มั่นใจมาก                              มั่นใจ                                 ไมแนใจ                           ไมมั่นใจ                
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……................................ 
        …………………………………………………………………………………………………. 
        …………………………………………………………………………………………………. 
ขอมูลสวนตัว 
ช่ือ-นามสกุล …………………………………………....................................................................... 
อาชีพ .................................................................................................................................................. 
สถานที่ทํางาน ..................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
ประสบการณการทํางาน ..................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
………………………………………………………………………………………………………. 
ผลงาน ................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................ 

***** ทางผูทําวิจัยขอขอบพระคุณที่ทานสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ ***** 
 

สีระหวางกลางวันและกลางคืนจะแตกตางกัน สีจะเปลี่ยนไปจากที่ลูกคาตองการ 

เพราะไมใชพลังงานไฟฟา 

นางจิตรานุช  โชคตราสิทธิ์     (อายุ 44 ป) 
ผูชวยผูจัดการฝายผลิต 
บริษัท วิว แอนด ซี.เอส. จํากัด 

1515, หมู 4, ซอยแขวงรุงแขวงลอย, ถนนเทพารักษ, ตําบลเทพารักษ, อําเภอเมือง, สมุทรปราการ 10270 
18 ป  

ปายบิลบอรด, พนแอรบัดรถยนต 
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แบบสอบถาม ประกอบวิทยานิพนธ 
เร่ืองแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงานออกแบบโฆษณา 

(The Effective Use of Luminesence Pigment in Advertising Design for Energy Saving Purpose) 
โดย นายสุธี จูอิน ระดับปรญิญามหาบัณฑิต การออกแบบนิเทศศิลป มหาวิทยาลัยศลิปากร 

 
วัตถุประสงคของแบบสอบถามนี้เพื่อสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับผลงานวิจยัในการใชสี

เรืองแสงในสือ่โฆษณาปายบิลบอรดเพื่อเปนแนวทางในการประหยดัพลังงานในอนาคต  
 

1. หลังจากที่ทานไดเห็นผลงานวิจยั ทานมคีวามคิดเหน็อยางไรในการนํา “สีเรืองแสง” มาใชใน
งานออกแบบสื่อโฆษณาปายบิลบอรด เพราะอะไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนา
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ………………………… 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

2. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืจะไดรับความสนใจ
จาก “ผูบริโภคกลุมเปาหมายและผูพบเห็น” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ....................................... 

......................................................................................................................................................  

...................................................................................................................................................... 
3. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืหลังเวลา 22:00 น. 

(ปดไฟฟา) ตามที่กฎหมายกําหนดจะไดรับความสนใจจาก “ผูซ้ือสื่อและบริษัทท่ีเปนเจาของ
สินคา” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……............................... 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
 
 
 

เปนเรื่องใหม ยังไมมีผูผลิตรายใดทํา ถาทําเปนรายแรก ๆ จะไดรับความสนใจมาก และยัง
เปนประโยชนในการประหยดัพลังงานไฟฟา 

ปายโฆษณาบลิบอรดนาจะไดรับการตอบรับที่ดี เพราะเปนเทคนิคใหม 

โฆษณาหลัง 4 ทุมได หลังจากปดไฟ ทางลกูคาที่โฆษณาจะไดรับประโยชนกวาปจจบุัน 
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4. เนื่องจากการใช “สีเรืองแสง” จะทําใหส่ือปายโฆษณาบิลบอรดมีภาพที่แตกตางกันระหวาง
กลางวันและกลางคืน ทานคิดวาจะเปนเรื่องยากในการออกแบบหรือไม อยางไร 

ยากมาก                                    ยาก                                   ปานกลาง                    ไมยาก            
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
5. ทานคิดวาควรนํา “สีเรืองแสง” มาใชบริเวณใดที่จะไมมีผลกระทบตอสินคาและภาพลักษณ 

(ตอบไดมากกวาหนึ่งขอ) 
ช่ือบริษัท   เบอรโทรศัพท   ตัวอักษรพาดหัว        
ตัวอักษรคําบรรยาย             ตัวอักษรสโลแกน          ภาพประกอบลายเสน               
ภาพประกอบเหมือนจริง     ภาพสินคา                             โลโกตราสินคา    
พื้นหลัง (Background)  อ่ืน ๆ ………………………………………………….                              

6. ทานมั่นใจอยางไรกับการใช “สีเรืองแสง” ในสื่อโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดใน
เวลากลางคืนจะชวยประหยัดพลังงานไฟฟาไดจริง 

มั่นใจมาก                              มั่นใจ                                 ไมแนใจ                           ไมมั่นใจ                
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……................................ 
        …………………………………………………………………………………………………. 
        …………………………………………………………………………………………………. 
ขอมูลสวนตัว 
ช่ือ-นามสกุล …………………………………………....................................................................... 
อาชีพ .................................................................................................................................................. 
สถานที่ทํางาน ..................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
ประสบการณการทํางาน ..................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
………………………………………………………………………………………………………. 
ผลงาน ................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................ 

***** ทางผูทําวิจัยขอขอบพระคุณที่ทานสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ ***** 
 

มีความยากระดับปานกลาง เพราะสีมีจํากัด เรืองแสงไดมากนอยตางกัน แตถาทํากับตวัอักษร
จะดีเพราะไมตองการสีสันอะไรมาก 

เรืองแสงไดก็ไมจําเปนตองเปดไฟ และจากการดูงานทีว่จิัยมา ก็สามารถเรืองแสงในที่มืดได 
เห็นชัด 

นางสาวมัณฑยิา โพธ์ิเงิน 
Marketing Executive 
บริษัท วิว แอนด ซี.เอส. จํากัด 

1515, หมู 4, ซอยแขวงรุงแขวงลอย, ถนนเทพารักษ, ตําบลเทพารักษ, อําเภอเมือง, สมุทรปราการ 10270 
4 ป  ดูแลการตลาดปายโฆษณากลางแจง 

ปายนอกอาคารสยามพารากอน 
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แบบสอบถาม ประกอบวิทยานิพนธ 
เร่ืองแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงานออกแบบโฆษณา 

(The Effective Use of Luminesence Pigment in Advertising Design for Energy Saving Purpose) 
โดย นายสุธี จูอิน ระดับปรญิญามหาบัณฑิต การออกแบบนิเทศศิลป มหาวิทยาลัยศลิปากร 

 
วัตถุประสงคของแบบสอบถามนี้เพื่อสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับผลงานวิจยัในการใชสี

เรืองแสงในสือ่โฆษณาปายบิลบอรดเพื่อเปนแนวทางในการประหยดัพลังงานในอนาคต  
 

1. หลังจากที่ทานไดเห็นผลงานวิจยั ทานมคีวามคิดเหน็อยางไรในการนํา “สีเรืองแสง” มาใชใน
งานออกแบบสื่อโฆษณาปายบิลบอรด เพราะอะไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนา
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ………………………… 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

2. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืจะไดรับความสนใจ
จาก “ผูบริโภคกลุมเปาหมายและผูพบเห็น” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ....................................... 

......................................................................................................................................................  

...................................................................................................................................................... 
3. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืหลังเวลา 22:00 น. 

(ปดไฟฟา) ตามที่กฎหมายกําหนดจะไดรับความสนใจจาก “ผูซ้ือสื่อและบริษัทท่ีเปนเจาของ
สินคา” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……............................... 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
 
 
 

เปนการประหยัดพลังงาน ซ่ึงเปนการชวยลดการใชพลังงานในประเทศอีกทางหนึ่งและลด 
คาใชจาย 

ทําใหเกดิการสะดุดตาจากทีม่ีแสงไฟธรรมดา จะเปนการเรืองแสงเฉพาะจุดทําใหมีจดุเดน
ขึ้นมา 

ทําใหเกดิการโฆษณาอยางตอเนื่อง ไมเปนปญหาในเรื่องของไฟ ทําใหโฆษณานั้นเหน็ตั้งแต
เชา-บายและตอดวยไฟหลังสี่ทุม แทบจะโฆษณาเห็นเปนจุดเดน 24 ช่ัวโมง 
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4. เนื่องจากการใช “สีเรืองแสง” จะทําใหส่ือปายโฆษณาบิลบอรดมีภาพที่แตกตางกันระหวาง
กลางวันและกลางคืน ทานคิดวาจะเปนเรื่องยากในการออกแบบหรือไม อยางไร 

ยากมาก                                    ยาก                                   ปานกลาง                    ไมยาก            
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
5. ทานคิดวาควรนํา “สีเรืองแสง” มาใชบริเวณใดที่จะไมมีผลกระทบตอสินคาและภาพลักษณ 

(ตอบไดมากกวาหนึ่งขอ) 
ช่ือบริษัท   เบอรโทรศัพท   ตัวอักษรพาดหัว        
ตัวอักษรคําบรรยาย             ตัวอักษรสโลแกน          ภาพประกอบลายเสน               
ภาพประกอบเหมือนจริง     ภาพสินคา                             โลโกตราสินคา    
พื้นหลัง (Background)  อ่ืน ๆ ………………………………………………….                              

6. ทานมั่นใจอยางไรกับการใช “สีเรืองแสง” ในสื่อโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดใน
เวลากลางคืนจะชวยประหยัดพลังงานไฟฟาไดจริง 

มั่นใจมาก                              มั่นใจ                                 ไมแนใจ                           ไมมั่นใจ                
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……................................ 
        …………………………………………………………………………………………………. 
        …………………………………………………………………………………………………. 
ขอมูลสวนตัว 
ช่ือ-นามสกุล …………………………………………....................................................................... 
อาชีพ .................................................................................................................................................. 
สถานที่ทํางาน ..................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
ประสบการณการทํางาน ..................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
………………………………………………………………………………………………………. 
ผลงาน ................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................ 

***** ทางผูทําวิจัยขอขอบพระคุณที่ทานสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ ***** 
 

ไมนายาก ควรจะศึกษาสีเรืองแสงกอนแลวออกแบบใหสอดคลองกันกอนนํามาใช 

เพราะจากที่เกบ็แสงในเวลากลางวันและเรืองแสงในเวลากลางคืนทําใหไมตองเปดไฟ ชวย
ในการประหยดัไฟได 

นายธวัชชัย ลอองจันทร 
Assistant Sales Manager 
บริษัท เคมมิน จํากัด 

53/6, หมู 6, ตาํบลราชาเทวะ, อําเภอบางพลี, จังหวัดสมทุรปราการ 10540 
5 ป 

สีที่ใชในงานอตุสาหกรรมโฆษณาและทั่วไป  
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แบบสอบถาม ประกอบวิทยานิพนธ 
เร่ืองแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงานออกแบบโฆษณา 

(The Effective Use of Luminesence Pigment in Advertising Design for Energy Saving Purpose) 
โดย นายสุธี จูอิน ระดับปรญิญามหาบัณฑิต การออกแบบนิเทศศิลป มหาวิทยาลัยศลิปากร 

 
วัตถุประสงคของแบบสอบถามนี้เพื่อสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับผลงานวิจยัในการใชสี

เรืองแสงในสือ่โฆษณาปายบิลบอรดเพื่อเปนแนวทางในการประหยดัพลังงานในอนาคต  
 

1. หลังจากที่ทานไดเห็นผลงานวิจยั ทานมคีวามคิดเหน็อยางไรในการนํา “สีเรืองแสง” มาใชใน
งานออกแบบสื่อโฆษณาปายบิลบอรด เพราะอะไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนา
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ………………………… 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

2. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืจะไดรับความสนใจ
จาก “ผูบริโภคกลุมเปาหมายและผูพบเห็น” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ....................................... 

......................................................................................................................................................  

...................................................................................................................................................... 
3. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืหลังเวลา 22:00 น. 

(ปดไฟฟา) ตามที่กฎหมายกําหนดจะไดรับความสนใจจาก “ผูซ้ือสื่อและบริษัทท่ีเปนเจาของ
สินคา” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……............................... 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
 
 
 

นาสนใจมาก เพราะเปนนวัตกรรมใหมที่จะนํามาใช และประยุกตใชกบัสื่ออ่ืน ๆ ได 

นาสนใจ เพราะยังไมมใีครทํา จะเปนที่สะดุดตาแกผูพบเห็น 

นาสนใจเพราะสามารถทําใหโฆษณาตอเนื่องไดตลอด 24 ช่ัวโมง และเปนที่สะดุดตาแกผูพบ
เห็นจะทําใหไดรับความสนใจ 
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4. เนื่องจากการใช “สีเรืองแสง” จะทําใหส่ือปายโฆษณาบิลบอรดมีภาพที่แตกตางกันระหวาง
กลางวันและกลางคืน ทานคิดวาจะเปนเรื่องยากในการออกแบบหรือไม อยางไร 

ยากมาก                                    ยาก                                   ปานกลาง                    ไมยาก            
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
5. ทานคิดวาควรนํา “สีเรืองแสง” มาใชบริเวณใดที่จะไมมีผลกระทบตอสินคาและภาพลักษณ 

(ตอบไดมากกวาหนึ่งขอ) 
ช่ือบริษัท   เบอรโทรศัพท   ตัวอักษรพาดหัว        
ตัวอักษรคําบรรยาย             ตัวอักษรสโลแกน          ภาพประกอบลายเสน               
ภาพประกอบเหมือนจริง     ภาพสินคา                             โลโกตราสินคา    
พื้นหลัง (Background)  อ่ืน ๆ ………………………………………………….                              

6. ทานมั่นใจอยางไรกับการใช “สีเรืองแสง” ในสื่อโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดใน
เวลากลางคืนจะชวยประหยัดพลังงานไฟฟาไดจริง 

มั่นใจมาก                              มั่นใจ                                 ไมแนใจ                           ไมมั่นใจ                
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……................................ 
        …………………………………………………………………………………………………. 
        …………………………………………………………………………………………………. 
ขอมูลสวนตัว 
ช่ือ-นามสกุล …………………………………………....................................................................... 
อาชีพ .................................................................................................................................................. 
สถานที่ทํางาน ..................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
ประสบการณการทํางาน ..................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
………………………………………………………………………………………………………. 
ผลงาน ................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................ 

***** ทางผูทําวิจัยขอขอบพระคุณที่ทานสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ ***** 
 

ไมยาก สามารถใชกับอักษรและขอความทีต่องการสื่อ ซ่ึงเปนการดแีละเปนการสะดดุตาแก   
ผูพบเห็น 

ถาเรืองแสงและเหน็ไดชัด กไ็มจําเปนตองเปดไฟกจ็ะเปนการชวยประหยัดพลังงานไฟฟา
ไดมาก 

อาจารยสกล ธีระวรัญ ู
รักษาการประธานฝายการออกแบบโดยเนนมนุษยเปนศนูยกลาง 
คณะสถาปตยกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาธนบุรี 

10 ป 
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แบบสอบถาม ประกอบวิทยานิพนธ 
เร่ืองแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงานออกแบบโฆษณา 

(The Effective Use of Luminesence Pigment in Advertising Design for Energy Saving Purpose) 
โดย นายสุธี จูอิน ระดับปรญิญามหาบัณฑิต การออกแบบนิเทศศิลป มหาวิทยาลัยศลิปากร 

 
วัตถุประสงคของแบบสอบถามนี้เพื่อสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับผลงานวิจยัในการใชสี

เรืองแสงในสือ่โฆษณาปายบิลบอรดเพื่อเปนแนวทางในการประหยดัพลังงานในอนาคต  
 

1. หลังจากที่ทานไดเห็นผลงานวิจยั ทานมคีวามคิดเหน็อยางไรในการนํา “สีเรืองแสง” มาใชใน
งานออกแบบสื่อโฆษณาปายบิลบอรด เพราะอะไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนา
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ………………………… 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

2. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืจะไดรับความสนใจ
จาก “ผูบริโภคกลุมเปาหมายและผูพบเห็น” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ....................................... 

......................................................................................................................................................  

...................................................................................................................................................... 
3. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืหลังเวลา 22:00 น. 

(ปดไฟฟา) ตามที่กฎหมายกําหนดจะไดรับความสนใจจาก “ผูซ้ือสื่อและบริษัทท่ีเปนเจาของ
สินคา” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……............................... 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
 
 
 

เปน Project ที่นาสนใจในการประหยดัพลังงานและไมคอยเปนที่พบเหน็มากนกั 

เนื่องจากประเทศไทยยังไมเคยมีผูนําสีเรืองแสงมาใชในการประหยัดพลังงาน ปาย Billboard 
จึงนาจะเปนจดุสนใจในระยะแรก 

ประหยดัคาไฟของ Billboard และยังสามารถโฆษณาไดตลอด 24 ช่ัวโมง 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



172 

4. เนื่องจากการใช “สีเรืองแสง” จะทําใหส่ือปายโฆษณาบิลบอรดมีภาพที่แตกตางกันระหวาง
กลางวันและกลางคืน ทานคิดวาจะเปนเรื่องยากในการออกแบบหรือไม อยางไร 

ยากมาก                                    ยาก                                   ปานกลาง                    ไมยาก            
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
5. ทานคิดวาควรนํา “สีเรืองแสง” มาใชบริเวณใดที่จะไมมีผลกระทบตอสินคาและภาพลักษณ 

(ตอบไดมากกวาหนึ่งขอ) 
ช่ือบริษัท   เบอรโทรศัพท   ตัวอักษรพาดหัว        
ตัวอักษรคําบรรยาย             ตัวอักษรสโลแกน          ภาพประกอบลายเสน               
ภาพประกอบเหมือนจริง     ภาพสินคา                             โลโกตราสินคา    
พื้นหลัง (Background)  อ่ืน ๆ ………………………………………………….                              

6. ทานมั่นใจอยางไรกับการใช “สีเรืองแสง” ในสื่อโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดใน
เวลากลางคืนจะชวยประหยัดพลังงานไฟฟาไดจริง 

มั่นใจมาก                              มั่นใจ                                 ไมแนใจ                           ไมมั่นใจ                
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……................................ 
        …………………………………………………………………………………………………. 
        …………………………………………………………………………………………………. 
ขอมูลสวนตัว 
ช่ือ-นามสกุล …………………………………………....................................................................... 
อาชีพ .................................................................................................................................................. 
สถานที่ทํางาน ..................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
ประสบการณการทํางาน ..................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
………………………………………………………………………………………………………. 
ผลงาน ................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................ 

***** ทางผูทําวิจัยขอขอบพระคุณที่ทานสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ ***** 
 

มีความยากปานกลาง เพราะผูคิดอาจจะตองคิด Theme เดียวกันในภาพกลางวันและกลางคืน 

เนื่องจากถนนหนทางในตอนกลางคืนมีแสงสวาง ซ่ึงอาจจะทําใหผลของสีเรืองแสงออกมา
ไดไมดพีอ 

คุณธัญจิรา สุวคนธ 
Sales Executive 
Master AD Public Co., Ltd.  

24/10, ซอยลาดพราว 19, ถนนลาดพราว, เขตจตุจักร, กรุงเทพฯ 10900 
4 ป 

นําเสนอนวตักรรมใหม ๆ เกีย่วกับงานโฆษณา เชน Trivision  
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แบบสอบถาม ประกอบวิทยานิพนธ 
เร่ืองแนวทางการใชวัสดุสารเรืองแสงเพื่อประหยดัพลังงานในงานออกแบบโฆษณา 

(The Effective Use of Luminesence Pigment in Advertising Design for Energy Saving Purpose) 
โดย นายสุธี จูอิน ระดับปรญิญามหาบัณฑิต การออกแบบนิเทศศิลป มหาวิทยาลัยศลิปากร 

 
วัตถุประสงคของแบบสอบถามนี้เพื่อสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับผลงานวิจยัในการใชสี

เรืองแสงในสือ่โฆษณาปายบิลบอรดเพื่อเปนแนวทางในการประหยดัพลังงานในอนาคต  
 

1. หลังจากที่ทานไดเห็นผลงานวิจยั ทานมคีวามคิดเหน็อยางไรในการนํา “สีเรืองแสง” มาใชใน
งานออกแบบสื่อโฆษณาปายบิลบอรด เพราะอะไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนา
เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ………………………… 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

2. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืจะไดรับความสนใจ
จาก “ผูบริโภคกลุมเปาหมายและผูพบเห็น” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ....................................... 

......................................................................................................................................................  

...................................................................................................................................................... 
3. ทานคิดวาส่ือโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดในเวลากลางคนืหลังเวลา 22:00 น. 

(ปดไฟฟา) ตามที่กฎหมายกําหนดจะไดรับความสนใจจาก “ผูซ้ือสื่อและบริษัทท่ีเปนเจาของ
สินคา” หรือไม อยางไร 

นาสนใจมาก                      นาสนใจ                      ปานกลาง                ไมนาสนใจ 
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……............................... 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
 
 
 

เปนนวตักรรมใหมที่ยังไมเปนที่พบเหน็ในประเทศไทย เปนเรื่องนาสนใจ และเปนแนวทาง
ในการนําไปใชกับสื่อโฆษณาอื่น ๆ ชวยประเทศประหยัดพลังงาน 

เปนนวตักรรมใหม ไมเคยเหน็ จะไดรับความสนใจจากผูพบเห็น 

ผูซ้ือส่ือจะไดรับประโยชนในเรื่องของการโฆษณาตลอด 24 ช่ัวโมง เปนขอดีของการใชสี
เรืองแสง แตคาจัดทําอาจจะแพง เพราะเปนการเริ่มตนใหม ถาเปนที่นยิมอาจจะถูก 
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4. เนื่องจากการใช “สีเรืองแสง” จะทําใหส่ือปายโฆษณาบิลบอรดมีภาพที่แตกตางกันระหวาง
กลางวันและกลางคืน ทานคิดวาจะเปนเรื่องยากในการออกแบบหรือไม อยางไร 

ยากมาก                                    ยาก                                   ปานกลาง                    ไมยาก            
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ........................................ 

......................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................... 
5. ทานคิดวาควรนํา “สีเรืองแสง” มาใชบริเวณใดที่จะไมมีผลกระทบตอสินคาและภาพลักษณ 

(ตอบไดมากกวาหนึ่งขอ) 
ช่ือบริษัท   เบอรโทรศัพท   ตัวอักษรพาดหัว        
ตัวอักษรคําบรรยาย             ตัวอักษรสโลแกน          ภาพประกอบลายเสน               
ภาพประกอบเหมือนจริง     ภาพสินคา                             โลโกตราสินคา    
พื้นหลัง (Background)  อ่ืน ๆ ………………………………………………….                              

6. ทานมั่นใจอยางไรกับการใช “สีเรืองแสง” ในสื่อโฆษณาปายบิลบอรดที่สามารถเรืองแสงไดใน
เวลากลางคืนจะชวยประหยัดพลังงานไฟฟาไดจริง 

มั่นใจมาก                              มั่นใจ                                 ไมแนใจ                           ไมมั่นใจ                
       เหตุผลของคําตอบที่ทานเลือก (เพื่อนาํขอมูลที่ไดมาใชในการทําวจิัย) ……................................ 
        …………………………………………………………………………………………………. 
        …………………………………………………………………………………………………. 
ขอมูลสวนตัว 
ช่ือ-นามสกุล …………………………………………....................................................................... 
อาชีพ .................................................................................................................................................. 
สถานที่ทํางาน ..................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
ประสบการณการทํางาน ..................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
………………………………………………………………………………………………………. 
ผลงาน ................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................ 

***** ทางผูทําวิจัยขอขอบพระคุณที่ทานสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ ***** 
 

มีความยากปานกลาง เพราะมีสีจํากัด และตองควบคุมภาพลักษณของสือ่ในเวลากลางวันและ
กลางคืน และที่สําคัญตองระวังการใชสีกบัตราสินคา เพราะสีอาจจะใชแทนกันไมได 

ถาเห็นไดชัดจากการเรืองแสง ก็ไมจําเปนตองเปดไฟที่ปายบิลบอรด ก็จะชวยประหยัดไฟ
ไดมาก  

คุณพลพิชัย เกยีรติสุทธากร 
ผูจัดการสวนศลิป (Sectional Promotion) 
The Mall Group Co., Ltd.  

7 ป 

สวนจัดแสดงสินคาของ The Mall Group 
 อาจารยคณะมัณฑนศิลป มหาวิทยาลัยศิลปากร 
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ประวัติผูวจิัย 
 
ช่ือ-สกุล    นายสุธี  จูอิน 
ที่อยู        71/284 หมู 4 ต.บึงคําพรอย  อ.ลําลูกกา จ.ปทุมธานี 
ที่ทํางาน     80/267 หมู 8 ถ.พระราม 2 แขวงแสมดํา เขตบางขุนเทียน กรุงเทพฯ 
 
ประวัติการศกึษา 

พ.ศ. 2542    สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาอุตสาหกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาเทคโนโลยี 
   ศิลปอุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนือ 

พ.ศ. 2549   สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาศิลปมหาบัณฑิต สาขาวิชาการออกแบบนิเทศศิลป   
   คณะมณัฑนศิลป บัณฑิตวทิยาลัย มหาวทิยาลัยศิลปากร 
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