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ATTITUDE TOWARDS FASHION CONTRACT LENS. INDEPENDENT STUDY ADVISOR :  
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The objective of the research was to study was to investigate knowledge and 
attitudes of young people to use the fashion contact lens and to compare the knowledge and 
attitudes to the use fashion contact lens among teenagers who use the fashion contact lens 
with those who did not use the fashion contact lens people. The teenagers in the age 
between 13 -21 years of data from July 5, 2552 - On September 15, 2552 were 426 people, 
including the engine. It is divided into 4 parts: general information about the use of contact 
lens Questions about attitudes / opinions on for fashion contact lens advice. Statistical 
analysis of data using descriptive statistics, Independent-Samples T-Test Statistics, and 
Statistics Chi - Square.

The research results 127 people are male and female, representing 29.8 percent 
of 299 people, representing 70.2 percent of the maintenance of eye glasses by 17.6 percent. 
Followed by 16.7 percent of the contact lens. Glasses and contact lenses and switch to 10.1 
percent by 8.2 percent for the fashion contact lens. The average duration of lens 21.47 
months (± Std. Deviation = 27.216) at the time use contact lens 6-8. Hr / day, 12.4 per cent of 
places to buy glasses online lens purchase at 23.7 percent. 75.1 percent have never used the 
fashion contact lens. The second lens is used to fashion a long time. Time,16.2 percent. The 
contact lens used was 55.87 percent, with the knowledge to use the contact lens at a low 
level. Followed by 43.43 percent had no knowledge of the contact lens at a moderate 
level. Compare teenagers that of the sample. Found that the two groups are significantly 
different knowledge levels. 0.05 (t =- 2.52, df = 217.21, P-value = 0.01, 95% C I-0.91, -0.11) 
attitudes about fashion contact lens. The majority has found that attitudes about fashion 
contact lens. I have to agree with most is the attitude of the product. To compare the attitudes 
of a sample with lens, fashion and fashion samples that do not use statistical correlation with 
the Chi - Square showed that the samples have different attitudes about fashion contact lens. 
Contact lens to determine the nature of the packaging. Quality and standards. A good contact 
lens to prevent a significant level of 0.05 (p = 0.02).The sample has a different perspective on 
the fashion contact lens. Should have multiple levels to facilitate the selection of a significant 
level of 0.05 (p = 0.00).The samples have different attitudes about fashion contact lens to 
purchase should be arranged - delivered to your home. Significant at 0.05 (p = 0.01).The 
sample has a different perspective on the fashion contact lens advertising, Through television, 
which has been used more and more significant level of 0.05 (p = 0.02).The sample has a 
different perspective on the fashion contact lens advertising, Newspaper that has been used 
more. Significant at 0.05 (p = 0.03). 
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            (Descriptive  Statistics)    
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          “   

(The Study of Teenage Users’ Knowledge and Attitude toward Contact Lens Fashion)”  

  (Exploratory Research)     

  426     

  1  

  2  

   3  

          4  (  )      

          5 (  

)      

          6  

 
 1     

           127   29.8  

299  70.2  12-14   36   8.5 15-17  

 90  21.1 18-21  300  70.4  

9.2  26.3  

 20.7 43.9   4,329.68 (±3,101.708 ) 

 60.6  35.7  

17.6 16.7  

  10.1 
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( , )  20.7  ( ) 6.1  

8.2   21.47   (±Std. 

Deviation = 27.216) 6-8 ./ 13.8  >10 ./

 12.4  23.7

7.5  5.2   

75.1   

16.2  8.7 

 

  2          

             

             

    ( n = 426) 

    
    

 127 29.8  

 299 70.2  

( )    

13-14 
36 8.5 

Std. Deviation = 2.075  

Mean = 18.40  

15-17 
90 21.1 

Median = 18.00  

 Mode = 18  

18-21 
300 70.4 

Minimum = 13  

Maximum = 21  

    

 39 9.2  
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 88 20.7  

 187 43.9  
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 2 ( ) 

    
( )    

 
52 12.2 

Mean = 4,329.68   

Median =3,000.00  

1000-4000 251 58.9 Std. Deviation =3,101.708  

 4001-8000 92 21.6 Mode =3,000  

8001-12000 26 6.1 Minimum =1,000  

12001-30000 5 1.2 Maximum =30,000  

   ( ) 

 258 60.6  

 152 35.7  

 3 0.7  

 56 13.1  

   ( ) 

 75 17.6  

 71 16.7  

   43 10.1  

 249 58.5  

   ( ) 

 

( , ) 
88 20.7 

 

( ) 26 6.1  

(Rigid) 24 5.6  

(Hard) 0 0  
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314 73.7 

Mean =21.47  

Median =12.00  

0-36  90 21.1 Std. Deviation = 27.216  

36-60  12 2.8 Mode = 1  

60-120  9 2.1 Minimum =1  

10  1 0.2 Maximum =132  

    

 24 . 9 2.1  

>10 ./  53 12.4  

6-8 ./  59 13.8  

 284 66.7  

 15 3.5  

Total 420 98.6  

 6 1.4  

    ( ) 

 22 5.2  

 101 23.7  

 8 1.9  

 32 7.5  

 10 2.3  

 280 65.7  

  8 1.9  

 1 0.2  

 1 0.2  
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  3  (n = 426) 

  
 

 
 

 
 

 132 31.0 294 69.0 

 191 44.8 235 55.2 

 

244 

 

57.3 

 

182 

 

42.7 

 

 

157 

 

36.9 

 

269 

 

63.1 

 

 36 8.5 390 91.5 

 

 
11 2.6 415 97.4 

 211 49.5 215 50.5 

, 

   

189 

 

44.4 

 

237 

 

55.6 

 

 

59 

 

13.8 

 

367 

 

86.2 

 

 

107 

 

25.1 

 

319 

 

74.9 

 

  = 10.00   = 3.00   = 2.016  
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          55.87 

  43.43 

 0.70  

 

   4   

      ( n = 426)  

 

   

(0-3 ) 238 55.87 

(4-7 ) 185 43.43 

(8-10 ) 3 0.70 

 426 100.00 

 

 3    

    2 

 Independent- Samples T Test  2 

 0.05(t = -2.52, df = 217.21, P-value = 0.01, 95% C I-0.91, -0.11) 

 

  5    

 

95% C I   Mean S D t df P-value 

Lower Upper 

 320 3.00 2.09 -2.52 217.21 0.01 -0.91 -0.11 

 106 3.51 1.71      

 426 3.26 1.90      
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   57.0 

 

  46.9 
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     ( n = 426)    
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( ) 

 
 

( ) 
 

( ) 

 

 
 

( ) 

 
  

 

 

          

/    

 

 

132 

(31.0) 

172 

(40.4) 

104 

(24.4) 

7 

(1.6) 

2 

(0.5) 

9 

(2.1) 

3.93 1.00 

 

  

 

200 

(46.9) 

118 

(27.7) 

84 

(19.7) 

16 

(3.8) 

2 

(0.5) 
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(1.4) 

4.13 1.03 
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243 

(57.0) 

97 

(22.8) 

66 

(15.5) 

11 

(2.6) 

5 

(1.2) 

4 

(0.9) 

4.29 1.00 
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130 

(30.5) 

145 

(34.0) 

118 

(27.7) 

20 

(4.7) 

5 

(1.2) 

8 

(1.9) 

3.82 1.07 

 

 

  

83 

(19.5) 

132 

(31.0) 

169 

(39.7) 

27 

(6.3) 

8 

(1.9) 

7 

(1.6) 

3.55 1.04 

 

 

 

 

146 

(34.3) 

137 

(32.2) 

110 

(25.8) 

25 

(5.9) 

 

3 

(0.7) 

5 

(1.2) 

3.90 1.04 

 

 

189 

(44.4) 

136 

(31.9) 

80 

(18.8) 

11 

(2.6) 

5 

(1.2) 

5 

(1.2) 

4.12 1.01 

 

          

  

 

107 

(25.1) 

148 

(34.7) 

122 

(28.6) 
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(6.6) 

11 

(2.6) 

10 
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85 

(20.0) 

120 

(28.2) 

152 

(35.7) 

39 

(9.2) 

11 

(2.6) 

19 

(4.5) 

3.40 1.23 

 

  

 

62 

(14.6) 

107 

(25.2) 

163 

(38.4) 

50 

(11.8) 

20 

(4.7) 

23 

(5.4) 

3.17 1.27 

 

          

 

55 

(13.2) 

114 

(27.3) 

162 

(38.8) 

45 

(10.8) 

23 

(5.5) 

19 

(4.5) 

3.18 1.23 
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55 

(13.2) 

80 

(19.2) 

151 

(36.2) 

70 

(16.8) 

32 

(7.7) 

29 

(7.0) 

2.93 1.35 
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(12.5) 

89 

(21.3) 

140 

(33.6) 
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(19.2) 

32 

(7.7) 

24 

(5.8) 

2.94 1.32 
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(37.4) 

132 

(31.7) 

88 

(21.1) 

28 

(6.7) 

5 

(1.2) 

8 

(1.9) 

3.92 1.12 

 

          

 

 

108 

(25.9) 

149 

(35.7) 

127 

(30.5) 

22 

(5.3) 

3 

(0.7) 

8 

(1.9) 

3.75 1.04 

 

 

97 

(23.3) 

143 

(34.3) 

131 

(31.4) 

31 

(7.4) 

5 

(1.2) 

10 

(2.4) 

3.64 1.10 

 

 

63 

(15.1) 

116 

(27.8) 

158 

(37.9) 

59 

(14.1) 

12 

(2.9) 

9 

(2.2) 

3.32 1.11 

 

 

91 

(21.8) 
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(32.1) 

137 

(32.9) 

41 

(9.8) 

6 

(1.4) 

8 

(1.9) 

3.57 1.09 

 

 

  

69 

(16.5) 

122 

(29.3) 

151 

(36.2) 

52 

(12.5) 

15 

(3.6) 

8 

(1.9) 

3.37 1.12 

 

 

115 

(27.6) 

134 

(32.1) 

115 

(27.6) 
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(7.4) 
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(3.4) 
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(1.9) 
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             (   ) 

   Asymptotic Significance 

 Chi – Square 
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304 

(72.90) 

104 

(24.94) 

9 

(2.16) 

4.41 1.00 

 

  

 

318 

(75.71) 

84 

(20.00) 

18 

(4.29) 

4.43 1.08 

 

  

 

 

340 

(80.57) 

66 

(15.64) 

16 

(3.79) 

4.54 1.01 
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(65.79) 

118 

(28.23) 
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(5.98) 
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215 

(51.31) 

169 

(40.33) 

35 

(8.35) 

3.86 1.29 

 

  

 

283 

(67.22) 

110 

(26.13) 

28 

(6.65) 

4.21 1.22 

 

 

 

325 

(77.20) 

80 

(19.00) 

16 

(3.80) 

4.47 1.04 
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(61.30) 

122 

(29.33) 

39 

(9.38) 

4.04 1.32 

 

 

205 

(50.37) 

152 

(37.35) 

50 

(12.29) 

3.76 1.39 
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(42.04) 

163 

(40.55) 

70 
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(35.88) 

140 

(35.62) 
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(28.50) 

3.15 1.60 

 

 

 

230 

(56.23) 

137 

(33.50) 

42 

(10.27) 

3.92 1.35 

 

 

  

  

288 

(70.42) 

88 

(21.52) 

33 

(8.07) 

4.25 1.26 
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(62.84) 

127 

(31.05) 

25 

(6.11) 

4.13 1.21 

 

 

 
240 

(58.97) 

131 

(32.19) 

36 

(8.85) 

4.00 1.31 
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(43.87) 

158 

(38.73) 

71 

(17.40) 

3.53 1.48 
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(55.01) 

137 

(33.50) 

47 

(11.49) 

3.87 1.38 
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(46.70) 

151 

(36.92) 

67 

(16.38) 
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(11.00) 

4.00 1.37 
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  0.05 (p = 0.19) 

    

    

0.05 (p = 0.63) 

    

  

0.05 (p = 0.74) 

     

   0.05 (p = 0.31) 

   

 

 0.05 (p = 0.15) 

    

   

  0.05 (p = 0.11) 

   

   0.05 

(p = 0.29) 
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Pearson Chi-
Square Value df P-value 

    

/    

 

5.37 2 0.07 

  

 

3.58 2 0.17 

  

  

2.88 2 0.24 

  /  

   

1.60 2 0.45 

 

  
2.79 2 0.25 

 

  

8.00 2 0.02 

  3.78 2 0.15 

    

  

 

18.97 2 0.01 

 3.37 2 0.19 

  

 

0.93 2 0.63 

    

 
0.59 2 0.74 

-    8.59 2 0.01 
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    8   ( ) 

 
 

Pearson Chi-
Square Value df P-value 

   2.32 2 0.31 

    

 
3.82 2 0.15 

 

    
4.39 2 0.11 

    

  

 
2.46 2 0.29 

   

 
8.08 2 0.02 

   

 
2.85 2 0.24 

   

 
5.02 2 0.08 

  

  
6.80 2 0.03 

   

 
2.84 2 0.24 
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 5 

    

 

         

  
13 -21 ,    

    5  

2552 - 15  2552  426  (Purposive 

Sampling)  (Non-probability Sampling) 

 

  4   /

,  

Independent- Samples T Test,  Chi – Square 

 
 

   29.8  70.2 

17.6 16.7  10.1 

8.2  75.1  16.2 

 21.47  (±Std. Deviation = 27.216)  6-8 

./ 13. 23.7  

 55.87   43.43  

 0.05(t=-2.52,df=217.21, P-

value=0.01, 95% C I-0.91, -0.11) 

  

 Chi – Square 
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 0.05 (p = 0.02),  

0.05 (p = 0.00), -  0.05 (p = 0.01), 

 0.05 (p = 0.02), 

  0.05 (p = 0.03) 

 
 

    

13 -21 , 

       127  

 29.8  299  70.2  18-21  300 

 70.4  43.9   

16.7  10.1 
( , ) 20.7  

( ) 6.1  8.2  

 21.47   6-8 ./ 13.8 

 >10 ./  12.4  23.7 

75.1   

16.2  8.7

       

      

    

(   2538 :35)   

           3 

 1 57.3  2 

53.5  3  44.8 

       3  

 90.4  2 
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90.1  3 

 86.2 

         55.87   

43.43  0.70 

 

 

 44.4  

 

          2 

 Independent- Samples T Test  

2  0.05(t=-2.52,df=217.21, P-value=0.01, 95% C I-

0.91, -0.11)   =  3.51  

 = 3.00 

             (Bloom 1971 : 271-273) 

    

   

  

 

           

    (Bloom, 1971 : 

272      
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 Outlook Web access

  ( )”

 Outlook Web access
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           /    

  0.05 (p = 0.45) 

           

 0.05 (p = 0.25)  

           0.05 (p = 

0.15) 

           0.05 

(p = 0.19) 

     

 0.05 (p = 0.63) 

     

 0.05 (p = 0.74) 

       0.05 

(p = 0.31) 

     

  0.05 (p = 0.15) 

       

   0.05 (p = 0.11) 

      

 0.05 (p = 0.29) 

     

 0.05 (p = 0.24) 

     

 0.05 (p = 0.08) 

       

0.05 (p = 0.24) 
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    (Brand Contact)   
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  (2541 : 34)

 

 
 

    

  76.7  28.3 

 71.1  

 

 
          

  76.7  28.3  

   ส
ำนกัหอ

สมุดกลาง



58 

 

         

 71.1  

             

    

       

 

   ส
ำนกัหอ

สมุดกลาง



59

 
 

 .    .   6.  :   

    , 2548. 

.  “ .”    1,8 (  2545) : 12. 

________. “ .”   3,30 (  2545) : 54-55. 

________.  SPSS for Windows .  :  
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 .”      
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 .  “    
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   , 2547. 
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 http://www.thailabonline.com/eye5.htm. 

 .  “     

 .”   

    

 , 2550. 

 .  .   : , 2527. 

 .  “   

 .”      

 , 2546. 

  .  “ .”   

   ,  

 2541. 

   ส
ำนกัหอ

สมุดกลาง



60 

 .  “  

         .”    43,3 (2547)  : 93-103. 

 .  “   

         .”  

    

 , 2542. 

  .  “  

  Roly on .”  

   ,  

 2545. 

  .  “    

  ( ) .”  

   ,  

 2550. 

 . .. [ ].  8   2552. 

  http://www.si.mahidol.ac.th/ Siriraj E-Public Library. 

 . [ ].   2  2552.  

   http://women.sanook.com/fashion/trend/ftrend_36610.php. 

  .  “   

          .”     

  90,4 (2550) : 737-743. 

  .  “  
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แบบสอบถามชุดทีÉ.................... 

 
แบบสอบถามเพืÉอการวจิยั 

เรืÉอง การศึกษาความรู้และทศันคติของวยัรุ่นต่อการใชเ้ลนส์สมัผสัแฟชัÉน 
เรียน ท่านผูต้อบแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามนีÊ เป็นส่วนหนึÉงของการวจิยัเรืÉอง “การศึกษาความรู้และทัศนคติของวัยรุ่น
ต่อการใช้เลนส์สัมผัสแฟชัÉน” ของนกัศึกษาปริญญาโทหลกัสูตรวทิยาศาตรมหาบณัฑิต     สาขาวชิา
วทิยาการสงัคมและการจดัการระบบสุขภาพ   คณะเภสชัศาสตร์ มหาวทิยาลยัศิลปากร             
มีวตัถุประสงคข์องการศึกษา  (Goal and objective) 

1. เพืÉอศึกษาความรู้และทศันคติของวยัรุ่นต่อการใชเ้ลนส์สมัผสัแฟชัÉน 
2. เพืÉอเปรียบเทียบความรู้และทศันคติต่อการใชเ้ลนส์สมัผสัแฟชัÉนระหวา่งกลุ่มวยัรุ่นทีÉ

ใชเ้ลนส์สมัผสัแฟชัÉนกบักลุ่มทีÉไม่ไดใ้ชเ้ลนส์สมัผสัแฟชัÉน 
แบบสอบถามมีทัÊงหมด  4 หน้า แบ่งออกเป็น 4 ส่วนประกอบดว้ย        
  ส่วนทีÉ 1 ขอ้มูลทัÉวไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ส่วนทีÉ 2 แบบสอบถาม ความรู้การใชเ้ลนส์สมัผสั 
 ส่วนทีÉ 3 ความคิดเห็นเกีÉยวกบัเลนส์สมัผสั แฟชัÉน   (หรือ คอนแทคเลนส์ตาโต บิËกอาย)      
 ส่วนทีÉ 4 ขอ้เสนอแนะเพิÉมเติม 
 จึงใคร่ขอความร่วมมือจากท่านในการตอบแบบสอบถามให้ครบทุกข้อ ทุกหน้าตามความ
เป็นจริงและตามความคดิเห็นของท่าน  เพืÉอจะไดน้าํผลวจิยัไปใชป้ระโยชน์ในทางการศึกษาต่อไป  
โดยขอ้มูลทีÉท่านตอบในแบบสอบถามทัÊงหมดถือวา่เป็นความลบั  ซึÉงจะนาํเสนอในลกัษณะ
โดยรวมเท่านัÊน  และขอขอบพระคุณมา ณ โอกาสนีÊดว้ย 
 
      ขอแสดงความนบัถือ 
                 นางสาวสุภาวดี  มัÉนสุข 
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แบบสอบถาม 
เรืÉอง การศึกษาความรู้และทัศนคติของวัยรุ่นต่อการใช้เลนส์สัมผัสแฟชัÉน 
ส่วนทีÉ 1      ขอ้มูลทัÉวไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
คาํชีÊแจง      กรุณาทาํเครืÉองหมาย  ลงใน  หรือเติมช่องวา่งทีÉเป็นขอ้มูลของท่าน 
1. เพศ 

1.1.   ชาย    1.2   หญิง 
2. อาย…ุ……………….ปี      
3. ท่านศึกษา  กาํลงัศึกษา  อยูใ่นระดบัใด 

3.1.   มธัยมศึกษาตอนตน้  3.2     มธัยมศึกษาตอนปลาย 
3.3   อาชีวศึกษา   3.4    อุดมศึกษา 
3.5   อืÉน ๆ (โปรดระบุ)…………    3.6    จบการศึกษา ในระดบั (โปรดระบุ).............. 

4. ท่านไดรั้บรายไดจ้ากผูป้กครองเฉลีÉยเดือนละ……………………บาท 
5. สายตาของท่านมีลกัษณะเป็นแบบใด    (เลือกได้หลายข้อ) 

5.1    สายตาปกติ   5.2    สายตาสัÊน                 
5.3     สายตายาว   5.4    สายตาเอียง             

6. ท่านใช ้วธีิใด ในการดูแลรักษาหรือแกไ้ขความผดิปกติของสายตา (เลือกได้หลายข้อ) 
6.1   ใส่แวน่ตา                 6.2   ใส่เลนส์สมัผสัหรือคอนแทคเลนส์ 
6.3    ใส่แวน่ตาและคอนแทคเลนส์สลบักนั   6.4    ผา่ตดัดว้ยเลสิก (LASIK) 
6.5    ไม่ไดท้าํอะไร 

7. ชนิดของเลนส์สมัผสัทีÉท่านใชใ้นปัจจุบนัเป็นแบบใด (เลือกได้หลายข้อ) 
7.1.   เลนส์สมัผสัชนิดนิÉมแบบชัÉวคราว(รายวนั,รายเดือน) 
7.2.   เลนส์สมัผสัชนิดนิÉมแบบถาวร(รายปี)  7.3   เลนส์สมัผสัชนิดถอดลา้งทุกวนั(Rigid) 
7.4   เลนส์สมัผสัชนิดใส่นอนได(้Hard)  7.5   เลนส์สมัผสัแฟชัÉน 
7.6   ไม่ทราบชนิด   7.7   ไม่ไดใ้ชเ้ลนส์สมัผสั 

8 ท่านใชเ้ลนส์สมัผสัมาเป็นระยะเวลานาน............สปัดาห์............เดือน.................ปี 
9 แต่ละครัÊงทีÉท่านใส่เลนส์สมัผสั  ท่านใส่เป็นระยะเวลาเฉลีÉยเท่าใด 

9.1    ตลอดทัÊงวนั  24  ชัÉวโมง  9.2     มากกวา่  10  ชัÉวโมง/ต่อวนั 
9.3    6-8   ชัÉวโมง/ต่อวนั   9.4   ไม่ไดใ้ช ้
9.5    ขึÊนกบัระยะเวลาทีÉใชใ้นการทาํกิจกรรมพเิศษ เช่น เล่นกีฬา 
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10 ท่านซืÊอเลนส์สมัผสัมาจากสถานทีÉใด   (เลือกได้หลายข้อ) 
10.1    โรงพยาบาลหรือคลินิกทีÉมีจกัษุแพทย ์10.2    ร้านแวน่ตาทัÉวไป 
10.3    ร้านขายยา    10.4    ร้านขายของแฟชัÉนทัÉวไป 
10.5    ซืÊอทางอินเตอร์เน็ต   10.6   ไม่เคยซืÊอ 
10.7   อืÉนๆ (โปรดระบุ)................................  

11 ท่านเคยใชเ้ลนส์สมัผสั แฟชัÉน   (หรือ คอนแทคเลนส์ตาโต บิËกอาย )  หรือไม่ 
11.1    ไม่เคยใชเ้ลนส์สมัผสั แฟชัÉน                                
11.2    เคยใชเ้ลนส์สมัผสั แฟชัÉน   เป็นประจาํ 
11.3     เคยใชเ้ลนส์สมัผสั แฟชัÉน   นาน ๆ ครัÊง 

ส่วนทีÉ  2   แบบสอบถาม ความรู้การใชเ้ลนส์สมัผสั 
คาํชีÊแจง      กรุณาทาํเครืÉองหมาย  ลงใน  หรือเติมช่องวา่งทีÉถูกตอ้ง 
1. “การใชเ้ลนส์สมัผสัตอ้งกระทาํหรือสัÉงโดยแพทยเ์ท่านัÊน”  ใช่หรือไม่ 

1.1.   ใช่                       1.2.    ไม่ใช่              1.3.    ไม่แน่ใจ 
2. “การซืÊอเลนส์สมัผสัมาใชเ้องเป็นวธีิการทีÉถูกตอ้ง”  ใช่หรือไม่ 

2.1.   ใช่                       2.2.   ไม่ใช่               2.3.    ไม่แน่ใจ 
3. “การใชเ้ลนส์สมัผสัครัÊงแรกตอ้งผา่นการตรวจตาจากจกัษุแพทยเ์สียก่อน” ใช่หรือไม่ 

3.1.   ใช่                       3.2.   ไม่ใช่               3.3.    ไม่แน่ใจ 
4. “การใชเ้ลนส์สมัผสัครัÊงแรกตอ้งทดลองเลนส์สมัผสัเป็นระยะเวลาสัÊนๆ” ใช่หรือไม่ 

4.1.   ใช่                       4.2.   ไม่ใช่               4.3.    ไม่แน่ใจ 
5. ระยะเวลาในการใส่เลนส์สมัผสัทีÉเหมาะสมต่อสปัดาห์ คือขอ้ใด(เลือกได้หลายข้อ) 

5.1.   ใส่ไดทุ้กวนั         5.2.    6 วนั/สปัดาห์ 
5.3.    2- 3 วนั/สปัดาห์                     5.4.    ไม่ทราบ 

6. วธีิการสาํหรับทาํความสะอาดเลนส์สมัผสั ภายหลงัการใชเ้ลนส์สมัผสั  คือขอ้ใด   
(เลือกได้หลายข้อ) 
6.1   ลา้งดว้ยนํÊ ายาแลว้แช่ไว ้4-6 ชัÉวโมง6.2    ขดั ถู ลา้งและแช่ดว้ยนํÊ ายาไว ้4-6 ชัÉวโมง 
6.3.   แช่ดว้ยนํÊ ายาไว ้4-6 ชัÉวโมง      6.4    ลา้งดว้ยนํÊ ายาแลว้ ใส่กลบัเขา้ไปใหม่ไดท้นัที 
6.5  ไม่ทราบ        6.6    อืÉนๆ__________________ 
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7. นํÊ าทีÉเหมาะสมสาํหรับการทาํความสะอาดเลนส์สมัผสั คือขอ้ใด (เลือกได้หลายข้อ) 
7.1   นํÊ าประปา 
7.2   นํÊ าตม้สุก 
7.3   นํÊ าเกลือนอร์มลัซลัไลดท์ีÉใชล้า้งแผล(NSS) 
7.4   นํÊ ายาสาํหรับลา้งเลนส์สมัผสัยีÉหอ้ต่างๆ 
7.5  ไม่ทราบ 
7.6   อืÉนๆ__________________ 

8. ผูใ้ชเ้ลนส์สมัผสัครัÊงแรกควรไดรั้บความรู้, คาํแนะนาํวธีิการใส่และการทาํความสะอาดอยา่งไร   
8.1  สอนและสาธิตจากจกัษุแพทย ์
8.2   ใหเ้อกสารไปอ่านและศึกษาเอง 
8.3   ใหค้าํแนะนาํอยา่งเดียว 
8.4    ไม่จาํเป็นตอ้งไดรั้บคาํแนะนาํ เพราะเป็นเรืÉองง่ายๆ 
8.5    ไม่ทราบ 

9. การใชเ้ลนส์สมัผสัแฟชัÉนมีขอ้ควรระวงัในการใชแ้ตกต่างจากการใชเ้ลนส์สมัผสัทัÉวๆไป
หรือไม่ 
9.1   แตกต่าง 9.2   ไม่แตกต่าง  9.3   ไม่รู้ 

10. การใชเ้ลนส์สมัผสัแฟชัÉนทาํใหก้ารมองเห็นชดัเจนเหมือนการใส่เลนส์สมัผสัทัÉวไปหรือไม่ 
10.1  เหมือน 10.2  ไม่เหมือน  10.3 ไม่แน่ใจ 
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ส่วนทีÉ  3   ท่านมีความคิดเห็นเกีÉยวกบัเลนส์สมัผสั แฟชัÉน (หรือ คอนแทคเลนส์ตาโต บิËกอาย) 
 ในแต่ละขอ้อยา่งไร  
คาํชีÊแจง  โปรดใส่เครืÉองหมาย    ในช่องทีÉตรงกบัความรู้สึกของท่านมากทีÉสุด  
 

ท่านมคีวามคดิเห็นในเรืÉองต่อไปนีÊในระดับใด  ระดับของทศันคต ิ
ทศันคตด้ิานผลติภณัฑ์ 

 

เห็น
ดว้ย
มาก
ทีÉสุด 

5 

เห็น
ดว้ย
มาก 

4 

เห็น
ดว้ย
ปาน
กลาง 

3 

เห็น
ดว้ย
นอ้ย 

2 

เห็น
ดว้ย
นอ้ย
ทีÉสุด 

1 

ไม่
เห็น
ดว้ย 

0 
1. เลนส์สัมผสัทีÉดีตอ้งเป็นชนิดทีÉมีตราสินคา้/ ยีÉห้อ มีชืÉอเสียง  
บริษทัผูผ้ลิตมีความน่าเชืÉอถือและมีความชาํนาญ 

      

2. เลนส์สัมผสัทีÉมีคุณภาพดี  เวลาใชแ้ลว้ตอ้งไม่เกิดอาการ
ขา้งเคียงหรือแพง่้าย 

      

3. เลนส์สัมผสัควรมี  การรับรองมาตรฐานของผลิตภณัฑจ์าก
หน่วยงานทีÉเชืÉอถือไดเ้ช่น กระทรวงสาธารณสุข 

      

 4.ความคมชดัของเลนส์สัมผสัแฟชัÉนทีÉดี  ตอ้งมีตราสินคา้/        
ยีÉห้อ มีชืÉอเสียง  บริษทัผูผ้ลิตมี   ความน่าเชืÉอถือและมีความ
ชาํนาญ          

      

5.เลนส์สัมผสัแฟชัÉนทีÉดีตอ้งมี ความหลากหลายของผลิตภณัฑ์
ให้เลือกใช ้ 

      

6. เลนส์สัมผสัทีÉดีพิจารณาไดจ้ากลกัษณะของบรรจุภณัฑ ์ทีÉมี
คุณภาพและไดม้าตรฐาน มีการป้องกนัเลนส์สัมผสัดี 

      

7. เลนส์สัมผสัทีÉมีคุณภาพตอ้งมีการรับประกนัสินคา้       
ทศันคตด้ิานราคา       

8.เลนส์สัมผสัแฟชัÉน  ควรมีราคาหลายระดบัเพืÉอสะดวกในการ
เลือกใช ้

      

9. เลนส์สัมผสัแฟชัÉนทีÉมีราคาสูงตอ้งมีคุณภาพสูงตามราคา       
10.ถา้เลนส์สัมผสัแฟชัÉนมีคุณภาพใกลเ้คียงกนั  ท่านเจาะจงซืÊอ
เลนส์สัมผสัทีÉมีราคาตํÉากว่า 
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ท่านมคีวามคดิเห็นในเรืÉองต่อไปนีÊในระดับใด ระดับของทศันคต ิ
ทศันคตด้ิานการส่งเสริมการขาย  เห็น

ดว้ย
มาก
ทีÉสุด 

5 

เห็น
ดว้ย
มาก 

4 

เห็น
ดว้ย
ปาน
กลาง 

3 

เห็น
ดว้ย
นอ้ย 

2 

เห็น
ดว้ย
นอ้ย
ทีÉสุด 

1 

ไม่
เห็น
ดว้ย 

0 
11. เลนส์สัมผสัแฟชัÉนควรมีการวางจาํหน่ายในร้านคา้ทัÉวๆไป
เพืÉอความสะดวกในการซืÊอ 

      

12. การซืÊอเลนส์สัมผสัแฟชัÉนควรมีบริการจดั-ส่งถึงบา้น         
13.เลนส์สัมผสัแฟชัÉนสามารถหาซืÊอไดจ้ากอินเตอร์เน็ต         
14. เลนส์สัมผสัแฟชัÉนควรมีการจดัวางสถานทีÉสาํหรับแสดง
สินคา้ให้เหมาะสมสาํหรับการขาย 

      

15. เลนส์สัมผสัแฟชัÉนทีÉมีพนกังานขายอธิบายถึงรายละเอียด
ของผลิตภณัฑไ์ดช้ดัเจน  และมีการบริการทีÉดี ทาํให้มีผูใ้ช้
มากขึÊน 

      

ทัศนคติด้านช่องทางการจําหน่าย       
16.  การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ อยา่งต่อเนืÉองทาํให้มีการใช้
เลนส์สัมผสัแฟชัÉนมากขึÊน 

      

17. การโฆษณาเลนส์สัมผสัแฟชัÉน ผา่นทางโทรทศัน์ทาํให้มี
การใชม้ากขึÊน 

      

18. การโฆษณาเลนส์สัมผสัแฟชัÉน ผา่นทางวิทยทุาํให้มีการใช้
มากขึÊน 

      

19. การโฆษณาเลนส์สัมผสัแฟชัÉน ผา่นนิตยสารทาํให้มีการใช้
มากขึÊน 

      

20. การโฆษณาเลนส์สัมผสัแฟชัÉน ผา่นหนงัสือพิมพท์าํให้มี
การใชม้ากขึÊน  

      

21.  การโฆษณาเลนส์สัมผสั ผา่นอินเตอร์เน็ตทาํให้มีการใช้
มากขึÊน 
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ข้อเสนอแนะเพิÉมเติม 
1. เมืÉอท่านมีปัญหาหรือสิÉงผดิปกติในการใชเ้ลนส์สมัผสัท่านปรึกษาใคร  (เลือกไดห้ลายขอ้) 

1.1.  จกัษุแพทย ์           1.2   ร้านแวน่ตาทัÉวไป 1.3    ร้านขายยา 
1.4    ร้านขายของแฟชัÉนทัÉวไป         1.5    เพืÉอน  1.6   อืÉนๆ__________ 

2. ท่านเห็นดว้ยหรือไม่วา่หน่วยงานทีÉเกีÉยวขอ้งตอ้งเผยแพร่ความรู้การใชเ้ลนส์สมัผสัแก่
ประชาชนทัÉวไป  
2.1.   เห็นดว้ย                                   2.2    ไม่เห็นดว้ย           2.3    ไม่แน่ใจ 

 
ขอขอบคุณทีÉกรุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม 
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แบบขอความอนุเคราะห์ในการเก็บข้อมูล 
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