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  การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงค เพ่ือศึกษากระบวนการและข้ันตอนการผลิตผาทอคูบัว  เพ่ือ

ศึกษากลยุทธทางดานการตลาดของกลุม  และเพ่ือศกึษาปญหาและอุปสรรคทางดานการตลาดของ

ผลิตภัณฑผาทอคูบัว  

           วิธีดําเนินการวิจัย  ใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ  โดยการสงัเกต  และการสัมภาษณระดับลึก

เพ่ือใหไดขอมูลท่ีแทจรงิ  รวมท้ังมีการสํารวจขอมูลพ้ืนฐานของตําบลคูบัวรวมดวย  ผูใหขอมูลหลักใน

การศึกษาครัง้น้ีคือ  ชาวตําบลคูบัว  สมาชกิกลุมสตรีทอผาคูบัว  รวมถึงลกูคาท่ีเขาสั่งซื้อสั่งทําผาทอคูบัว

ของกลุม โดยใหความสําคัญกับกลยุทธการตลาดของกลุมสตรทีอผาคูบัวเปนสําคัญ  

ผลการวิจัยพบวา  ผาทอของกลุมสตรีทอผาคูบัว  เกิดจากภูมิปญญาทองถิ่นด้ังเดิมท่ีสืบทอด

กันมาแตอดีต  มีเอกลักษณเปนของตนเอง  ท้ังลวดลาย  สีสัน  วิธีการทอผาจก  ความละเอียดประณีต  และ

ความหนาแนนของเนื้อผา  ทําใหผาทอของกลุมสตรีทอผาคูบัวไดรับความนยิมเปนอยางมาก  และมีการ

บอกตอ   กลุมสตรีทอผาคูบัว  ไดนําแนวคิดเรื่องสวนผสมทางการตลาด(Marketing Max หรือ 4 Ps)       

มาเปนกลยุทธในการดําเนินงานของกลุม  กลาวคือ  ลักษณะเดนของผาทอ (Product),  ราคาของผาทอ 

(Price), การจัดจําหนาย (Product), และการสงเสริมการตลาด (Promotion)  สิ่งเหลานี้สงผลตอกลยุทธ

การตลาดของกลุมสตรีทอผาคูบัวท้ังสิน้ นอกจากน้ียงันําแนวคิด  “FIVE  FORCES  MODEL” มาใชเพ่ือ

วิเคราะหสภาวะการแขงขันทางธรุกิจ  ทางดานโอกาสในการไดกําไรของธรุกิจ  ยิ่งปจจัยเหลานี้มีความ

เข็มแข็งมากเทาใด  ยอมสงผลเสยีตอการข้ึนราคามากข้ึนเทานัน้  ในจังหวัดราชบุรีมีการแขงขันดานตลาด

ผาทอคอนขางนอย  แตละกลุมตางเปนเครอืขายซึ่งกันและกนั  จึงมีการกําหนดราคามาตรฐานของผาทอ  

ท้ังทางดานของราคา เพ่ือไมใหเกิดการตัดราคากันเอง  และดวยในปจจุบันคานยิมดานการแตงกายเริ่ม

เปลี่ยนแปลงไป  ทําใหคนสวนใหญใหความสําคัญกับผาทอคูบัวนอยลง  เพราะมีสินคาทดแทน  อีกท้ัง

กลุมสตรีทอผาคูบัวยังขาดบุคลากรท่ีมีความรูความสามารถในการพัฒนาทางดานผลิตภัณฑ  การออกแบบ

ผลิตภัณฑ  ทําใหไมสามารถตอบสนองความตองการของลูกคาไดอยางครอบคลุม  นอกจากน้ี  บุคลากร

ของกลุมสตรีทอผาคูบัวยังขาดความรูความเขาใจในเรื่องการตลาด  การบริการจัดการกลุม  ทําใหการ

พัฒนาของกลุมเปนไปอยางลาชา   
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 The objectives of this research were to study process and approach of Khubuo women 

group in weaving. In particular study marketing strategy, cause and obstacle of their group. 

 Research methodology process is used the quality approach by observation and in depth 

interview to investigate the data. Also there was searching the basic information of Tambon 

Khubuo. Mainly informant of this study were women whom the member of weaving Khubuo and 

customers who purchased its products but having concerned the marketing strategy of women 

weaving group. 

The finding of the research was the weaving is originated from the local wisdom of 

their ancestor whether unique of weaving, style, colorful, pattern and characteristic too.                 

It has become a master piece and interesting product. Also group has applied the idea of 

Marketing Max or 4Ps to be the strategic point of group too. As mention, product, price, 

purchasing and promotion are affected to marketing strategy of the group. Five Forces Model is 

the concept which they adapt for analyzed the business challenges. Having the opportunity to get 

more benefit and strength of business as well as defining the price as well.  

Weaving business in Ratchaburi province is still quite small. Each group is also has 

connection together and to define a standard price because there would not be more competition 

between them but deserves as the same price. But in present, the trend of wearing has changed. 

Weaving is not popular like in the past because mostly people are given priority about Khubuo 

weaving because there is a substitute product which is cheaper and easier to purchase, especially 

the women group is lacked of staffs who are able to develop the product, design which not 

response the need of customers enough and some of staffs are lacked to understand in marketing, 

administration and management which effect to the group is operated slowly.  
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 การคนควาอิสระนี้ไมสามารถสําเร็จลุลวงไปได  ถาไมไดรับความอนุเคราะห  ความกรุณา  

และความเอ้ือเฟอเผ่ือแผจากทานผูมีอุปการคุณดังมีรายนามดังนี ้

 ขอขอบคุณ  ผูชวยศาสตราจารย  ดร.พิทักษ  ศิรวิงศ  อาจารยท่ีปรึกษาท่ีใหคําแนะนํา  และ

ใหคําปรกึษาในการจดัทําสารนิพนธฉบับนี้  เพ่ือใหสารนพินธฉบับนี้มีความสมบูรณมากย่ิงขึน้ 

 ขอขอบคุณ  อาจารย ประสพชัย  พสุนนท   อาจารย นภนนท  หอมสุด  ท่ีกรุณาสละเวลามา

เปนคณะกรรมการในการสอบสารนิพนธ  พรอมท้ังใหคําแนะนําในบางประเด็นท่ีควรเพ่ิมเติมใน

สารนิพนธฉบับนี ้

 ขอขอบคุณ  อาจารย  ดร.อุดม  สมพร  ประธานกอตั้งกลุมสตรีทอผาคูบัว  ท่ีแนะนําประวัติ

ผาทอคูบัวและขอมูลเบ้ืองตนของกลุมสตรีทอผาใหกับผูวจิัย  เพ่ือเปนประโยชนแกผูวจิัยในการนํา

ขอมูลท่ีไดมาอธิบายถึงประเด็นท่ีผูวิจัยตองการวจิัยใหมีความสมบูรณมากขึน้ 

 ขอขอบคุณ  สมาชิกกลุมสตรีทอผาคูบัว   ลูกคาของกลุมสตรีทอผาคูบัว  และชาวบาน

ตําบลคูบัวทุกทาน  ท่ีสละเวลาอันมีคาใหผูวิจัยสัมภาษณขอมูลเกี่ยวกับกลยุทธทางดานการตลาด

ของกลุม  กลวิธีในการผลิตผาทอ  รวมถึงคณุภาพของผาทอ  เพ่ือใชในการตอบคําถามในการวิจัย

ใหมีประสิทธิภาพมากขึ้น 

 ขอขอบคุณ  สมาชิกในครอบครัว  โดยเฉพาะอยางย่ิง  บิดาและมารดา  รวมถึงพ่ีนอง  

เพ่ือนทุกทานท่ีคอยใหกําลังใจและคอยใหความชวยเหลือเสมอมา 

 ผูวิจัยขอขอบคุณ  ผูใหขอมูลและผูใหสัมภาษณทุกทาน  ตลอดจนผูมีสวนเกี่ยวของ  ทําให

สารนิพนธฉบับนี้มีความสมบูรณมากย่ิงขึ้น  ท้ังผูท่ีเอยนามและผูท่ีไมไดเอยนามอีกครั้ง  ท่ีใหความ

อนุเคราะห  ความกรุณา  และความรวมมือในการสัมภาษณ  จนทําใหประเดน็เรื่อง “ กลยุทธทาง

การตลาดของกลุมสตรีทอผาคูบัว  ตําบลคูบัว  อําเภอเมือง  จังหวัดราชบุรี ”  ฉบับนี้มีความสมบูรณ

และสําเร็จลุลวงไปไดดวยดีตามเปาหมายท่ีผูวิจัยวางไว  ขอขอบคุณไว ณ ท่ีนี้ดวย 
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